Ozdemir / Intermedia International e-Journal, December, 2020; 7(13): 299-316

-l ermedia

national e-journal

Intermedia International e-Journal, December, 2020; 7(13)

DOI NO: 10.21645/intermedia.2020.83  *Submit Date: 14.09.2020  *Acceptance Date: 25.11.2020  *ISSN: 2149-3669

BOURDIEU PERSPEKTiIFINDEN SINIFSAL iLiSKILERI OKUMAK:
YOUTUBERLARIN SIMGESEL SIDDETIN URETiIMINE ETKiSi*

Analyzing Class Relations from the Perspective of Bourdieu:
The Influence of Youtubers in the Production of Symbolic Violence

Murat OZDEMIR?
istanbul Ticaret Universitesi, iletisim Bilimi ve internet Enstitiisi,
Medya ve iletisim Calismalari Doktora Ogrencisi
0000-0002-5421-8828

oz
Televizyon, egitim, sanat ve edebiyat gibi ¢esitli alanlarda yapmis oldugu arastirma ve analizlerle kiltirel Gretim ve tiiketim
sureglerini inceleyen Pierre Bourdieu, tiketicilerin habitusuna ve alandaki eylemlerine odaklanarak bir kiltir kurami olus-
turur. Sosyal medya da dretici ve kullanicilari ile distiniildigiinde Bourdieu’niin temel kavramlarindan biri olan alani isaret
etmektedir. Sosyal medya, Bourdieu’cli perspektiften bakildiginda habituslarin miicadele alani olarak karsimiza ¢ikmaktadir
ve bu mecralar giinimuzde daha g¢ok kullanici odakli bir gériinime sahip olsa da kullanicilar, kendilerine sunulmus olan bu
alanlarda gesitli sinifsal iliskilerin Ureticisi ve temsilcisi konumunda olabilmektedirler. Youtube fenomenleri ya da Youtuberlar,
sosyal medya alaninda bu konuda dislintlmesi gereken 6nemli etkileyicilerdir. Bu calismada, sinifsal tahakkim iliskilerinin
dijital diinyaya tasinmasi sorunsalindan yola ¢ikilarak amagl 6rneklem yoluyla belirlenen iki Youtuber Bourdieu’niin sosyolojisi
cercevesinde incelenmistir. Calismanin temel amaci, Bourdieu’nlin sinif, begeni ve simgesel sermaye kavramlari temelinde
Youtuberler’in sinifsal farkliliklarin Greticisi ve temsilcisi olup olmadiklarini ortaya koymaktir. Boomsocial verilerine gore ta-
kipgi sayisi en yiiksek iki kanal olan Danla Bilic ve Merve Ozkaynak’in (i¢ videosu netnografik analiz yéntemi ile ele alinmistir.
Galisma sonucunda her iki Youtuber’in da hakim siniflarin sahip oldugu simgesel formlari sosyal medya alaninda takipgilerine

sunduklari ve sinifsal ikilikleri Greten temsilciler olduklari tespit edilmistir.
Anahtar Kelimeler: Bourdieu, Alan, Habitus, Sosyal Medya, Youtuber

Extended Abstract: Class differences, struggles between classes, and the relationships of domination are as old as human
history. The cultural, economic, social and symbolic struggles that take place between classes in terms of relationships, have
brought many questions from the past to the present. “How one class’ superiority over another is realized, what are the tools
in the production and dissemination of these class struggles and relations of domination”, are among the questions that the

researchers focus on.

Pierre Bourdieu is one of the leading names seeking answers to these questions in the field of sociology and coming

to the fore with his sociological perspective. Bourdieu tries to explain the cultural production and consumption processes
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within the framework of the concept of class, with interdisciplinary field studies such as television, education, school, art
and literature. The famous sociologist, who tries to overcome the dualism of objectivity and subjectivity with the concept of
habitus, defines habitus as the individual’s characteristic sets of tendency. The habitus that emerges with the combination
of fields and institutions must have various capitals in order to survive in the social space. Bourdieu examines these capitals

under four main headings: social, economic, cultural and symbolic.

One of the concepts that should be handled within the concept of capital is the field. The field contains individual
and collective struggles. The position of social actors in social space is important in relational context. In terms of their loca-
tion, survival depends on capital ownership and habitus. In this framework, areas have a semi-autonomous structure. In the
field, there are struggles between the classes, symbolically, on the basis of their lifestyles and taste. Pierre Bourdieu, who
problematizes these symbolic struggles with the concept of symbolic violence, states that, there are symbolic struggles betwe-
en classes and that the legitimacy of the ruling class is realized with the consent of social agents. At this point, distinctions
arise between classes. Judgments of taste are shaped as hierarchical practices such as beautiful / ugly, expensive / cheap, high

/ low.

The symbolic distinctions that emerge in the social space and feed the habitus, bear the traces of the oppositions
that structure bodily practices. In this sense, one of the most important surfaces of symbolic violence is the body. The structu-
ring of the bodies within the understanding of taste takes place through the internalization of domination. Without any phy-
sical force, bodily practices as a result of the consent of the social agent are interwoven with the cultural and symbolic values
of the ruling class. Symbolic power implants perceptions and predispositions on the bodies of those who are ruled unwittingly

(Bourdieu, 2015c). Today, one of the areas where symbolic forces struggle in the digital world is social media.

Social media, when viewed from the perspective of Bourdieu, emerges as a battleground for habituses, and even
though these channels have a more user-oriented view today, users can be the producers and representatives of various class
relations in these areas presented to them. Youtube influencers or Youtubers are important influencers to consider in the

social media field.

In this study, two Youtubers determined by purposeful sampling, based on the problematic of transferring class
domination relations to the digital world, were examined within the framework of Bourdieu’s sociology. According to Boom-
social data, the three videos of Danla Bilic and Merve Ozkaynak, the two channels with the highest number of followers, were
analyzed using netnographic analysis method. The main purpose of the study is to reveal whether Youtubers are producers

and representatives of class differences, on the basis of Bourdieu’s concepts of class, taste and symbolic capital.

The study sought answers to three research questions:

Q1: Are youtubers a tool for the visibility of class differences?

Q2: Are youtubers a factor in the emergence of dualities by presenting their habitus to their followers?

Q3: Are the symbolic capital and violence owned by the ruling classes presented to the society and legitimized by

the Youtubers in the axis of body and taste judgments?

As a result of the study, it was determined that both Youtubers present the symbolic forms of the ruling classes to

their followers in the field of social media and they are the representatives that produce class dualities.
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GIRIS

Bourdieu’niin habitus kavrami ile yapilar ve fail arasindaki iliskiyi ele alan pratik kurami, glinimiuzde farkli aka-
demik alanlarda gesitli perspektiflerden tartisiimakta ve Uzerine galismalar yapiilmaktadir. Calismalarinda teorik
¢alismalarinin yani sira Cezayir’de yapmis oldugu saha arastirmalariyla kiltirel pratiklerin incelenmesinde yol
gosterici bir kuram seti ortaya koyan Bourdieu, toplumsal yapilari ve failleri iliskisel olarak ele almaktadir. Yeni
iletisim teknolojilerinin gelismesi ile ortaya ¢ikan sosyal medya, Bourdieu’nilin pratik ve habitus kavramlarinin
tartigilabilecegi zenginlikte icerikler bulundurmakta ve Bourdieu literatiirii ile sosyal medya incelenerek gesitli
arastirmalar ortaya konmaktadir.

Pierre Bourdieu, toplumsal yapilarla bireysel eylem arasindaki iliskiye odaklanarak bireyleri yoneten
mekanizmalari tartisir. David Swartz (2011), bu sorunsali Bourdieu’niin su sorulari yonelterek asmaya ¢alistigini
belirtir: “insan eylemine hangi saikler yoén verir? Bireyler, anaakim akademik sosyolojinin cogu érneginde 6ne
surildiigi gibi dissal nedenlere tepki olarak mi eylemde bulunurlar? Bireysel eylemi, ‘kiltir’ mi, ‘toplumsal yapr’
mi yoksa ‘Uretim tarzi’ mi belirler? (Swartz, 2011: s.21). Bourdieu’niin sormus oldugu sorular, ¢cagdas toplum
kuramlarindaki ana sorunlardan biri olan fail/yapi arasindaki iliskiyi giindeme getirmektedir. insan eylemlerini,
digsal faktorlerden etkilenen bir yapiya ya da sadece 6znel etkenlerin agir bastigi basit bir yapiya indirgemeyen
Bourdieu, bitilincil bir eylem kurami tasarlar. “Bu nedenle eylemi, kiiltiire, yapiya ve iktidara baglayan yapisal bir
pratik kurami gelistirir” (Swartz, 2011: s.22). Bu kuram, sermaye ve habitus kavramlarina adeta bir alt yapi sunar.

Habitus, Bourdieu tarafindan “bireylerin sahip oldugu “nesnel olarak diizenlenmis ve dizenli olabile-
cek pratik ve temsillerin Uretilme ve yapilandiriima ilkesi olarak islemeye egilimli, yapilanmis yapilar” (Bourdieu,
2018a: 5.158) olarak tanimlanmaktadir. Habitus, toplumsal uzamda varligini devam ettirmek icin cesitli alanlara
sahip olmalidir. Alanlar, sermayelerin ¢atismasini kapsayan genis bir kavrami teskil etmektedir. Sermaye gesitlili-
gine ve birikime sahip olmak, alanda kimin s6z sahibi olacagini ve mesruiyet kazanacagini belirlemektedir. Sinifsal
farklilklarin miicadelesine sahne olan alanlar, iktisadi miicadelelerin yani sira simgesel formlarin miicadelesini
de icermektedir. Bourdieu, sermaye kavramlarini gelistirerek simgesel (sembolik) sermayeyi sorunsallastirir. Ona
gore simgesel bicimler, iktidar yapilarini insa eden ve idame ettiren kaynaklar olarak etkin bir rol Gstlenir (Swartz,
2011:s.21). Sahip olunan simgesel formlar araciligi ile sinifsal farkliliklar ya da tahakktm iliskileri alanlarda iktidar
yapilarinin Gretimini saglamaktadir.

GUnUmuzde sosyal medya, simgesel sermayelerin miicadele ettigi alanlardan biridir. Bu baglamda yu-
karida bahsedilen kavramlardan hareketle, Bourdieu’niin habitus ve alan kavramlari temelinde sinif, begeni ve
simgesel (sembolik) sermaye basliklari sosyal medya ekseninde tartisilacaktir. Calismada, Youtube sosyal medya
platformu olarak secilmis, internet fenomenleri olarak literatirde yer alan Youtuberlar, Bourdieu’cii perspektifle
analiz edilmeye calisilacaktir. Sinifsal farkliliklarin ve tahakkim iliskilerinin giiniimiizde dijital diinyaya tasinmasi
probleminden yola ¢ikilarak Youtube fenomenlerinin sinifsal farkliliklarin Giretiminde ve goriinirliginde bir arag
olup olmadigl, habituslari araciligi ile ikiliklerin ortaya ¢ikmasinda etken olup olmadiklari, hakim siniflarin sahip
oldugu simgesel (sembolik) sermayenin sinif, begeni ve beden kavramlari ekseninde Youtuberlar vasitasi ile mes-
rulastirilip mesrulastirlmamasi sorularina cevap aranmistir. Galismanin temel amaci, Bourdieu’nliin kavramlari
temel alinarak tiiketim, begeni ve beden kavramlarinin Youtuberler lizerinden Uretilip Uretilmedigini ortaya koy-
maktir. Amag dogrultusunda Boomsocial verilerine gére moda-makyaj kategorisinde en ¢ok takipgisi olan iki You-
tuber amagli 6rneklem olarak secilmistir. Calismada netnografik analiz ydontemi kullanilmis, iki Youtuber’in bitin
videolarinin incelenmesi miimkiin olmadigi igin Gger video ile sinirlandiriimistir.
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1. Pierre Bourdieu Sosyolojisinde Habitus ve Alan Nosyonlari

Pierre Bourdieu, habitus kavramini ilk kez kullanan ya da kavramsal bir cercevede ele alan sosyologlardan degildir.
Habitus, Aristoteles, Max Weber, Veblen gibi disliniir ve sosyologlar tarafindan daha Once Uzerinde tartisilan
kavramlardan biridir. Habitus, genel olarak toplumsal bir varlik olan bireyin, toplumsal yapi icerisinde hareket
etmesini saglayan bir yeti olarak kavranmaktadir. Birey, dogdugu andan itibaren kendisini kurulmus bir yapi iceri-
sinde bulur. Birey, kendisini toplumsal diizlemde nesnel yapilara gore konumlandirir. Bireyin, varligini devam etti-
rebilmesini ve kendisini yeniden Uretebilmesini saglayan, bireye eylem yetisi veren habitustur. Fakat bu habitus,
toplumsal uzamin kurallarindan uzak degildir bunun aksine bu kurallarla birlikte kendisini olusturmakta ve ayni
zamanda bu toplumsal uzami da belirli 6l¢lide donistiirmektedir.

Pierre Bourdieu, habitus kavramini tarihsel seyir icerisinde farkli zamanlarda farkh sekillerde tanimlamis-
tir. Bourdieu’ye gore habitus, bireyi icten yoneten mekanizmalardir ve bu mekanizmalar failleri harekete gecire-
bilen yapilari temsil etmektedir (Bourdieu, 2015a: 5.170). Habitus, ilk olarak digsal toplumsal yapilarin igsellesti-
rilmesiyle ortaya ¢cikmaktadir. Pratikler dizgesini ¢evreleyen ve bicimlendiren habitus, yapisal belirleyiciligin soyut
mantig ile bireysel tretkenligin mikro 6znelligi arasinda orta bir yoldur (Bourdieu, 1990: 5.122). Habitus, bireyin
kisisel deneyimlerini ve yasantisini blylk 6lglide etkileyen bir mekanizma olarak eyleyicinin temel fonksiyonlarin-
da 6nemli bir islev istlenmektedir. Bourdieu, bu durumu habitusu tanimlayarak séyle érneklendirmistir: “insanin
varolusu ya da bedenlesmis toplumsallik olarak habitus, diinyayi belli bir diinya olarak var eden seydir. Pascal’in
dedigi gibi, ‘Dlinya beni iceriyor ama ben onu anliyorum’. Su halde toplumsal gergeklik iki kez var olur: Seylerde ve
beyinlerde, alanlarda ve habituslarda, eyleyicilerin icinde ve disinda. Ayrica habitus, tGriini oldugu bir toplumsal
diinyayla iliskiye girdiginde sudaki balik gibidir: Suyun agirligini hissetmez ve etrafindaki diinyayi cok dogal sayar.”
(Bourdieu, 2003: 5.118). Bourdieu, bu benzetmesiyle habitusun bireylerin toplumsal ve kisisel uzaminda merkezi
bir konumda oldugunu belirtir. Bourdieu, bunun yani sira salt nesnelcilige ya da 6znelcilige karsi ¢ikarak bu iki ol-
guyu habitus lizerinden degerlendirir. Bireylerin rasyonelliginin ve tercihlerinin alan dinamikleriyle sekillendigini
soyler ve habitusu soyle tanimlar: “Habituslar kalici yatkinlik sistemleri, yapilandirici yapilar seklinde yani kuralla-
ra itaatin Urtini olmadan sonuglari bilingli olarak hedeflenmeden ve bunlara ulagsmak igin gerekliislemlere aninda
hakim olmadan ve bdylece de bir orkestra sefinin 6rgitleyici eyleminin Griini olmadan da kolektif olarak harmoni
icinde olabilecek, nesnel olarak diizenlenmis ve diizenli olabilecek pratik ve temsillerin tretilme ve yapilandiriima
ilkesi olarak islemeye egilimli, yapilanmis yapilardir” (Bourdieu, 2018a: s.158).

Habitus, dogustan insanin sahip oldugu bir yeti olarak ele alinmamaktadir ve bu noktada 6zellikleri, du-
rus noktasi dnemlidir. Ozellikler kavrami 6znenin sahip oldugu biyolojik 6zellikler degildir, konfigiirasyon olarak
mesleki deneyim, 6grenim, sosyal koken ve cinsiyet 6n plana ¢ikar (Alver, 2007: 5.178). Bu gergevede bireyin gene-
tik 6zellikleri daha iyi ya da daha kotl olsa da bir habitusla diinyada var olmamaktadir. Habitus, stirekliliklere ickin
zihinsel ve bedensel bir olgudur (Calhoun, 2007: s.79). Habitus, tekrarlanabilen bir yapidan olusmaktadir ancak
aliskanlik ile benzer seyler degildir. Aliskanlik (habitude), kendiliginden tekrarlanan, mekanik ve Uretici olmaktan
ziyade kopyalanan bir sey iken; habitus, yaratici bir tarz sunar. Kendi tiretimimizin toplumsal kosullarini Gretme-
mizi saglayan dondstlrict bir makineyi andiran habitus; sonsuza dek belirlenmis bir kader, bir tir tarih disi 6z
degildir. Habitus gecmis tecriibelere dayali strateji-lretici bir ilkedir ve faillere gesitli gorevleri yerine getirmek ve
degisen durumlarin Ustesinden gelebilmek igin belirli bir mizag ve egilim kazandirir (Bourdieu, 1990: s.54).

Habitus, kendini devam ettirme ve yeniden Uretimini gergeklestirebilmek adina gesitli nosyonlara sa-
hip olmalidir. Bunlardan en énemlisi ise “alan” nosyonudur. “Her habitus, kendini devam ettirmenin yaninda bir
grubun Uyelerinin paylastigi ortak deneyimleri saglar ve grubu tanimlayip ona kimligini kazandiran toplumsal bir
topografya tzerinde temellenir. Bu paylasilan durum Bourdieu’nlin alan adini verdigi seydir” (Tatlican ve Cegin:
2016: 5.318). Alan kurami, nesnel iliskilerin konfiglirasyonunu insa eder ve farkli sermaye bigimleri ile yakindan
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iliskilidir. “Sermaye bicimlerine sahip olmak, alanda elde edilebilecek 6zgiil faydalara erisimi de belirler” (Bour-
dieu ve Wacquant: 2003:5.81). Her alan kendine ait bir kurallar bltinini ortaya koyar ve bu kurallara uymak ayni
zamanda alanda s6z sahibi olmayi ve rekabeti beraberinde getirir. Bourdieu, alanin yeterli sayida bireyin bir araya
gelmesiyle olusturulabilecegini soyler ve bunu “toplumsal oyun” metaforuyla agiklar. Oyunda dogal olarak odiil
vardir ve oyunun 6nceden belirlenmis bir kurali yoktur: “Esas olarak oyuncular arasindaki rekabetin Grini olan
kazanilacaklar ve kaybedilecekler, yani bir tiir bahisler vardir. Oyuna yatirim yani illusio s6z konusudur: Oyuncular
ancak oyuna ve babhislerine inanci (doxa) paylastiklari 6l¢lide oyuna katilir ve bazen kiyasiya bir rekabetle birbirle-
rinin karsisina gikarlar. Oyunu ve babhislerini, sorgulama disi tutacak sekilde benimserler. Oyuncular yalnizca oyuna
girerek oyunun oynanmaya deger oldugunu kabul etmis olurlar ve bu karsilasma, rekabetleri ve ¢catismalarinin
ilkesidir” (Bourdieu ve Wacquant: 2003: 5.82). Gériildigu Uzere oyun aslinda bir 6teki tizerinde baski olusturabi-
lecek bir tahakkim aracidir. Yani gruplarin/kisilerin birbiri ile olan micadeleleri, Gsttinlikleri sermayeye bagh bir
durum olarak kendini gosterir. Alanlar, enformasyonun, bilginin, hizmetin, statilerin tretildigi ve degis-tokus edil-
digi bir yerdir ve bu yer aktorlerin sermaye gesitliligine bagh olarak birikimlerin miicadelesine sahne olmaktadir.
“Aktorler, alanlarda neyin degerli kabul edilecegini belirlemek igin miicadele ederler. Bu durum, Gsluplarin ve bil-
ginin hizla degistigi kiiltirel alanlarda 6zellikle gecerlidir. Baska deyisle, alanlar mesruiyet miicadelesi arenalaridir.
Bir diger deyisle simgesel siddet kullanma hakkini tekeline alma miicadelesi.” (Swartz, 2011: 5.174).

1.1. Sinif Kavrami ve Begeni Anlayisi

Pierre Bourdieu, habitus ve alan kavramlari ile toplumsal mekani kavramsallastirarak estetik tercihleri, tiketici
davraniglarini ve hayat tarzlarini agiklamaya galisir. Bireylerin 6znellikleri bu pratiklerin sonucunda olusur, donisir
ya da degisime ugrar. Dolayisi ile her bireyin habitusu ayri/farkli siniflarin temsilini meydana getirmektedir. “Her
habitus hem sinifin maddi hayat kosullarint hem derecelendiren (ylksek/alt, zengin/yoksul gibi) simgesel farklilas-
malari biinyesinde tasir” (Swartz, 2011: 5.228). Farklilagsmalar, hayat tarzinin begenilerinden olusmaktadir ve sinif
habituslarinin temel yapi taslarindan biridir. Bundan dolayi hayat tarzlari, sinif iliskilerinin simgesel boyutunun
pratik ifadeleridir.

Toplumsal yapi ile hayat tarzi arasinda iliski oldugunu vurgulayan Pierre Bourdieu, begenilerin mesrulas-
tirlimasi tzerinde durur. Hizla degisen lretim, pazarlama ve tiketim aliskanhklarinin statii simgelerinde ciddi bir
artisa yol actigini, bu simgelerin artik uzun vadeli sinif béliinmelerine tekabiil etmedigini savunan postmodern
tlketici kulturt anlayisindan ayirir (Bourdieu, 2015: s. 152). Hayat tarzi begenilerindeki artisin, belli siniflarin ve
sinif kesimlerinin kendi begenilerini mesru diye dayatmak icin rekabet ettigi yapilanmis bir toplumsal mekandan
kaynaklandigini 6ne siirer. Bourdieu, tiiketim pratik ve aliskanliklarinin gelir diizeyi ile ilgili oldugunu kabul eder
ancak bunu salt gelir diizeyine indirgemez. Ona gore, tliketici davranislarinin gelir diizeyiyle ilgisi oldugu kadar
habituslarla da dolayimli bir iliskisi vardir. Habitusun getirdigi yatkinliklar, tiketim pratiklerinin islevsel olarak is-
lenmesinde etkilidir (Bourdieu, 2015a: s. 152-156). Tiiketici tercihlerinin sekillenmesinde satin alma glict degil,
habitusun igerisinde yapilandiriimis olan begeniler devreye girmektedir. Bourdieu, bu disiincesini su sekilde agik-
lar: “Toplumsal konumdaki bir degisiklik sonucunda habitus, 6zgil etkisini yalitip aciga ¢ikaracak yeni kosullar
icine yerlestiginde, bu kaynaklara nesnel olarak uyarlanan pratikler, yiksek ya da dustk gelirin degil, begeninin
gudimine girer- bu ya zorunluluk begenisidir ya da refah begenisi.” (Bourdieu, 2015a: 5.173-174).

Begeni konusunda hakim sinif ile alt siniflar arasinda fark oldugunu belirten Pierre Bourdieu, hakim si-
nifin 6zglirlik begenisine sahip oldugunu ve bu nedenle dogal olan seylere seckinlik duygusu yiklendigini ifade
eder. Bourdieu’ye gore, hakim sinifin giyim kusam begenisi, bedeni rahat edecegi sekilde értmeyi degil, form ve
stili 6n plana gikarir (Swartz, 2011: s. 233). Bu baglamda viicut bakimi bile, bedenin dayaniklilig, saghgi ve gizelligi
Uzerine odaklanan ince bakim bicimleri altinda stilize edilir. Aslinda iki sinifin habitusu arasindaki iliski, tahakkim
iliskisidir. Hakim sinifin begenileri karizma, giizellik, bilgi, yetenek sahibi olmak gibi 6zelliklere dayandigi icin mes-
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rulastirilir. Bourdieu mesrulastirmanin yiziinden, tahakkiim altindaki bitiin gruplarin hakim sinifa kopmaz bir
bicimde bagh olduklarini 6ne sirer ve hakim sinifin damgasindan kurtulmus hicbir sahih halk sinifi kiltira olama-
yacagini savunur (Bourdieu ve Passeron, 1977:s. 23).

1.2.Simgesel (Sembolik) Sermaye ve Simgesel Siddet

Habitus ve alan kavramlari ile bireyin eylemlerini agiklamaya calisan Pierre Bourdieu, sermaye kavraminin lizerin-
de durmus ve bu kavrami gesitli yollarla gelistirmistir. Sermaye iktidarin en énemli glicidir ve iktidar sermayeyi
bir ¢cesit simgesel ya da sembolik sermayeye donistirerek gliclinl strdirebilir. Sosyal alanlarin yapisini anlaya-
bilmek icin sermayenin sadece ekonomik degil kiiltiirel ve sembolik yonlerinin de degerlendirilmesi yapilmalidir
(Bourdieu, 2007: s. 566). Sembolik sermaye habitusun yarattigi egilimler, aile veya okul araciligiyla asilanan davra-
nislar bitlnd olarak ortaya c¢ikar. Sermayeyi degerlendirirken alan ve mekan arasinda olan iliskiyi de dikkate almak
gerekmektedir (Gennrich, 2015: s. 35). Bourdieu, bu ¢cercevede sermaye kavramini dért ana baslikta toplamistir:
“Ekonomik sermaye, killrel sermaye, sosyal sermaye ve sembolik sermaye.” Calismamizin amaci dogrultusunda
sembolik sermaye ve simgesel siddet kavramlari agiklanacaktir.

Bourdieu simgesel formlara iliskin bir sosyoloji, simgesel siddet ve simgesel sermayeye dair bir kuram
gelistirmistir. Dstnlr simgesel form sosyolojisini gelistirirken Fransiz yapisalcihgindan yararlanmistir. Sosyolog
simgesel sistemleri farkhilik mantigi bakis agisiyla analiz eder ve onlar ender/yaygin, iyi/kotu, eril/disi gibi ikili
ayrimlari ifade etmektedir. Bu ayrimlar ise zihinsel faaliyetlerin temelinde yer alan ilkel siniflandirmalar olarak be-
lirlenmistir (Swartz, 2011: s. 123). Bourdieu simgesel sistemlerin keyfi olmadigini belirtir. Onlar toplumsal gergek-
likleri yansitmaktadirlar. Simgesel siddet kavrami Bourdieu’ye gore, ezilenlerin ezilme kosullarini yansitmaktadir.
Simgesel iktidar esit olmayan toplumsal diizenin bir kusaktan digerine yeniden tretilmesine katki gosterir. Simge-
sel sermaye diger sermaye cesitlerinin basarili sekilde kullanimi ile olugsmaktadir. Diger sermaye tirleri simgesel
sermaye araciligiyla Gstl ortila sekilde varoluslarini devam ettirirler.

Pierre Bourdieu, simgesel sermaye kuramini simgesel siddet kavramsallastirmasiyla bir ileri seviyeye ta-
sir. Marksizm’in toplumlar arasindaki esitsizliklerin ortaya ¢ikmasini ekonomik sebeplere indirgeyerek agiklama
girisimi, onda simgesel formlarin hakimiyeti ile agiklanmaya calisilir. Bourdieu’ye gore geleneksel Marksist anlayis,
kapitalist donem 6ncesi tekdiize olan toplumlar ile kapitalim sonrasi ortaya ¢ikan farklilagsmis toplumlari agikla-
makta yetersiz kalmaktadir (Swartz, 2011: s. 120). Basat tahakkim tarzinin gelismis toplumlarda fiziksel siddet
yerine simgesel maniptlasyon bicimlerini aldigini ve bu yolla iktidarin yeniden Uretildigini savunan Bourdieu,
ekonomik iktidarin yani sira simgesel iktidardan da bahseder. Simgesel sistemlerin unsurlari birbirleriyle iliskilidir
ancak birbirlerinden g farkl gérevi yerine getirirler: “Bilme, iletme ve toplumsal farklilasma.” (Bourdieu ve Pas-
seron, 1977: s. 52-56). Toplumsal farklilasma, her sinifin kendi igerisinde bitinlesmesini ve ayni zamanda diger
siniflardan ayrismayi ifade eder. Boylece siniflar arasinda ikilikler meydana gelir. Bu ikilikler, simgesel sistemlerin
tahakkiimii ne 6lcide barindirdiginin da ipuglarini verir. Ender/yaygin, iyi/koti, yuksek/dusuk, ig/dis, eril/disil,
seckin/bayagi gibi ayrimlar buna 6rnek olarak verilebilir (Bourdieu, 2015a: s. 468).

Bourdieu sosyolojisinde simgesel siddetin anahtar kavramlarina bakildiginda beden kavrami 6n plana
¢ikmaktadir. Sembolik siddet, hiikmedilenlerin zihinsel ve bedensel pratiklerini etkileyen kurucu bir unsurdur.
Toplumsal yapinin insasinda bedenlerin cisimlesen yoniine dikkat ceken Bourdieu, beden-zihin karsithgini asmaya
calisir (Calhoun, 2007: s. 93). Bireyin zihinsel diinyasinda yer alan sinif kiltiirt ve iktidar anlayisinin pratiklerinin
naksedildigi yerin beden oldugunu séyleyen Pierre Bourdieu, bedenin habitusu sekillendiren bir icraci oldugunu
ifade eder (Bourdieu, 2015a). Beden, yatkinlklarin kaydedilmesinde ve Gretiminde merkezi bir 6gedir. Glindelik
yasam icinde alinan kararlar bedensel hexis’e basvurularak alinmaktadir. Bu yoniyle beden, toplumsallagsmistir
ve toplumsal pratiklerin hafizasidir (Bourdieu, 2018b: s. 186). Zira bu agidan sinif kiiltiiri ve toplumsal ayrim be-
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densel hexis vasitasiyla gorinir hale gelmektedir. Toplumsal ayrimi bedene nakseden sembolik siddet, habitusun
yapilandirma siirecinde toplumsal eyleyicilerin tahakkiimi kabul etmesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Béylece “sembolik
gug; algilan, yatkinliklari ve tahakkimu Ureten seyleri hilkmedilenlerin onayi olmasina ragmen onlar fark etmek-
sizin bedenlerine kalici olarak nakseder” (Bourdieu, 2018b: s. 57).

Yukarida saymis oldugumuz karsithklar, toplumun tiim kesimi tarafindan benimsenmekte ve kékenleri
itibariyla iktidar iligkilerinin sosyal hayattaki karsiliklaridir. Bu ikiliklerin glinimuzde Uretildigi alanlardan birisi de
sosyal medyadir. Sosyal medya, ikiliklerin Gretimini ve yayilimini saglayarak tahakkiimiin araci haline gelir. Tiketim
ve begeni acgisindan bireyler arasinda farkhliklarin gérintrligiini daimf kilan sosyal medya, habituslarin miicade-
le alani olarak goriilmektedir. Habituslarini cevrimigi aglara tasiyan bireyler, dijital habituslarini olusturmaktadirlar
ve bu yolla adeta dijital bir kartvizite sahip olmaktadirlar (Glzel, 2016: s. 94-95). Cesitli videolar ya da icerikler
Ureterek sosyal medya kanallarinda paylasimlarda bulunan fenomenler de bu baglamda distiniilmesi gereken
kisilerdir.

2.Sosyal Medya ve Dijital Sosyal Aglar

internetin ortaya cikisi ile iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, iletisim siireclerinin déniisimiini sagla-
mistir. Yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi yenilikler, toplumsal yasami yeniden sekillendirmistir. Toplumsal ya-
sam diizleminde bireyler gercek diinyadan daha ¢ok sanal diinyada daha ¢ok vakit gecirmeye baslamistir. Belirli
bir amag, istek, ihtiya¢ dogrultusunda sanal alemde yer alan bireyler, yeni iletisim teknolojileri vasitasiyla baska
bireylerle etkilesimde bulunabilmektedir. Bu gergevede yeni iletisim teknolojilerinin sosyal hayata eklemlenmesi,
icerik elde etmelerinin yani sira bireylerin kullanici sifatiyla tekil anlamda icerik olusturmalarini da saglamaktadir.
Farkli ilgi ve beklentilere uygun sekilde olusturulmus cok sayida tiirden meydana gelen (Constantinides ve Foun-
tain, 2008: s. 42) sosyal medya, paylasima imkan saglayan binlerce platform icermektedir.

Sosyal medyanin literatlirde pek ¢ok tanimlamasi bulunmaktadir. Calismamiz baglaminda sosyal medya-
nin birkag farkli tanimina deginmek bu noktada 6nem teskil etmektedir. Weinberg (2009), sosyal medyay! bilginin,
farkl fikirlerin ve deneyimlerin kamu tabanli web sitelerince paylasimina imkan saglayan ve interneti giindelik
hayatta yayginlastiran bir uygulama olarak tanimlamaktadir. Solis’e gére (2010) ise sosyal medya, arkadaslik iliski-
lerinin kuruldugu, sosyallesmenin ve gesitli fikirlerin ya da nesnelerin bagimlilik yaratabilecegi bir platformdur. Bir
baska goriise gore ise sosyal medya, 6znelerin otekiler ile olan iliskilerinin yeniden disliniilmesini, tanimlanmasi-
ni ve kavramsallastirilmasini saglayan dnemli bir ortam degisikligi sunmaktadir (Dellaloglu, 2015: s. 22). Tanimlar-
dan da goriilebilecegi gibi sosyal medya bireysel ve toplumsal yasamda ¢esitli degisimleri beraberinde getirmistir.

Mobil cihazlarin yayginlasmasi sonucu hemen her insanin siklikla kullandigi sosyal medya, sahip oldugu
dzellikler sayesinde geleneksel iletisim araclarindan bircok noktada ayrilmaktadir. Ozellikle zaman ve mekan sinir-
lamasinin olmadigi bir iletisim agi olmasi, sosyal medyayi cazip kilmaktadir. Sosyal medyanin 6zginligini ortaya
cikaran en 6nemli farkhiligi, herhangi bir kisinin sosyal medyada icerik Gretebilmesi, yorumda bulunabilmesi ve
katki saglayabilmesidir (Scott, 2010: s. 38).

Sosyal medyanin yayilmasi ¢esitli araglar yoluyla gergeklesmektedir. Sosyal medya araglari olarak da lite-
ratiirde yer alan bu araglar sayesinde bireyler iletisim kurabilmektedirler. iletisim agisindan sosyal medya araglari-
nin su sekilde siniflandiriimaktadir: “Bloglar, Mikro Bloglama, Sosyal Aglar, Sosyal Ag Toplayicilar, Etkinlikler, is bir-
ligi, Wikiler.” (Bostanci, 2010: s. 47). Sosyal aglar, siphesiz giinimUzde iletisimin dijital dinyada yayginlasmasinda
temel araglarin basinda gelmektedir. Ag toplumu olarak adlandirilan giinimiz toplumunda, bireyler 6rgutla bir
eylemde bulunmak ya da kisisel profiller olusturarak iliskiler kurmak icin sosyal aglardan faydalanabilmektedir. Bu
cercevede sosyal aglar, kisisel icerik ve iletisim alisverisi icin diger kullanicilarin erisebilecegi kisisel internet siteleri
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olusturmasina izin veren uygulamalardir (Constantinides ve Fountain, 2008: s. 233). Sosyal aglarin genel 6zellikleri
ise su sekildedir (Boyd ve Ellison, 2008: s. 211):

e Sosyal ag siteleri kullanicilara kendilerini ifade etme ve gorindr kilma firsati sunmaktadir.

e Sosyal ag siteleri kisisel profillerin olusturulmasina izin vermektedir ve kullanicilara ait kisisel bilgilerin
depolandig bir yapidir.

e Herhangi bir siteye Uye olduktan sonra kullanicilarin diger kullanicilarla tanismasi veya tanimasi tegvik
edilir. Bu iliski turleri sitenin teknolojik 6zelliklerine gére degisebilmektedir.

¢ Sosyal ag sitelerinde gizlilik konusunda gesitli seviyeler vardir ve goriiniirlik bu seviyelere gére kullani-
cilar tarafindan belirlenebilmektedir.

¢ Arkadas listesi 6zelligi sayesinde kullanicilara ait profil linklerine erisim saglanabilmektedir.

Sosyal ag siteleri, bireyler ya da gruplar arasinda; kisisel, mesleki veya cografi baglantilar kurmayi, zayif
baglari gliclendirmeyi ve kisiler arasi iletisimi tesvik eder. Facebook, Twitter, Linkedin, Google+ ve Foursquare en
popller sosyal ag sitelerinin 6érneklerini temsil etmektedir (Van Dijck, 2013). Bir baska siniflandirmaya gore ise
sosyal aglar; sosyal siteler (Myspace, Facebook, Twitter), fotograf paylasim siteleri (Flicker, PhotoBucket), Video
Paylasim (Youtube), Profesyonel Ag Siteleri (LinkedIn, Ning), Bloglar ve Wikiler’den olusmaktadir (Dawley, 2009: s.
111).

Sosyal aglar, yukarida belirtilen 6zelliklerinin yani sira toplumsal iliski bigimlerini ve anlam Gretimlerini
yeniden lretmede ve donistirmede islevsel bir yapi sunmaktadir. Glinim{z ag toplumunda sosyallesme araci
olan sosyal aglar, toplumsal agidan iktidarin neye veya kime ait olacagini belirleyen dinamik bir yapiya sahiptir.
Yaygin bir bicimde kullanilan video paylasim aglarindan biri olan Youtube platformu da egemen sdylemi lreten
bir iktidar merkezi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Youtube, sanal diinyada kiltlrel ve simgesel formlarin mibadele
edildigi ve birbirleriyle miicadele ettigi bir mecradir.

2.1. Youtube

Sosyal medya, giinimiz diinyasinda hayat pratiklerimizde yer alan ve iletisim kurulan aglari icermektedir. Kiiresel
Olcekte tiim diinyada sosyal igerik platformu olarak kullanilan aglardan biri de Youtube’dur. YouTube, bir video
paylagsma platformu olarak 2005 yilinda Steve Chen ve Chad Hurley tarafindan kurulmustur. ‘Kendini yayinla’
mottosuyla gelistirilen YouTube, paylasim agi olmasinin yani sira kullanicilara kendi kanalini olusturma ve yayin
yapma olanagi saglamaktadir. Youtube’un yayginlik kazanmasi, kullanilabilirlik politikasini kullanicilarinin talepleri
dogrultusunda olusturmasi ve farkli dil segeneklerini kullanicilarina sunmasi ile yakindan iliskilidir (Burgess ve
Green, 2009, s. 65-66).

Youtube, glinimiizde siyaset, spor, medya, reklam ve pazarlama gibi birgok farkli sektoriin kullandigi bir
platformdur. Herhangi bir videoya yorum yapma, icerik Gretme, hikaye paylasma ve kanal olusturma gibi 6zellik-
leri barindiran Youtube, interaktif bir platformdur. Bu 6zellikleri agisindan YouTube, web. 2.0 fenomeninin 6nemli
bir parcasi olarak gortilmektedir (Miller, 2012: s. 17). Youtube’da paylasilan videolarin hemen alt kisminda video-
nun izlenme tarihi, izlenme sayisi, begeni, begenilmeme sayilari yer almaktadir. Paylasim yapilan kanal hakkinda
bilgiler, kurulus amaci ve iceriklerin oynatma listeleri “Hakkinda” basliginin iceriginde bulunmaktadir. Kanala yik-
lenen videolar, hiperlinkler araciligi ile Facebook, Twitter, Linkedin gibi ¢esitli sosyal aglarda paylasilabilmektedir.
Boylece Youtube’da yer alan bir video hemen biitlin sosyal aglarla izlenebilmekte ve etkilesim saglanabilmektedir.
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2.2. Sosyal Aglara Bourdieu Sosyolojisi Baglaminda Bakmak ve Bir Alan Olarak Youtube

Sosyal aglar, Bourdieu’niin sosyolojisi ile iliskilendirildiginde iktidar ve tahakkim iliskilerini agiklamada bir alan
olarak arastirmacilara 6nemli veriler sunmaktadir. S6z gelimi sosyal medya, Bourdieu’niin alan kavraminda ta-
nimladigi gibi glic micadelelerinin sahnelendigi ve gesitli sermaye birikimlerinin miicadele ettigi dijital bir alan/
platform olarak géze carpmaktadir. Sosyal medyada tekel kurmak ya da iktidar alaninda farkli tarzlari Greterek ala-
na hakim olmak, hegemonik bir tstinliik kurma konusunda basvurulan yontemlerden biri olmustur. Bu anlamda,
sosyal medya Uzerinden de Ust siniflarin kendi begeni 6l¢llerini alt sinif olarak algiladigi kisilerden ayristirdiklarini
sdylenebilir (Olger, 2019: s. 45). Bourdieu’niin hakim siniflar ile alt siniflar arasindaki iktidar iliskisini aciklamak
icin basvurdugu begeni yargisi, glinimiz diinyasinda alan olarak tanimlayabilecegimiz sosyal medyadaki begeni
yargisi ile stratejik benzerlikler tasimaktadir. Ornegin giindelik yasam pratiklerinde begeniye dnem veren ve hakim
sinifi temsil eden bir birey, sosyal medyada da begeni yargilarini hakim sinifin anlayisina gore tretecektir. Diger
taraftan sosyal medya, simgesel sermayenin Uretildigi ve habituslarin bu cercevede degisime, doniisime ugradigi
bir alan olarak kargimiza ¢cikmaktadir. Nitekim sanal dliinyada kimliklerini gevrimigi kiltirin gerekliliklerine gore
diizenleyen veya yeniden olusturan kullanicilar, dinamik ve dijital bir klltiirlin pargasi olmaktadir. Sanal diinyada
yatkinliklarini ve egilimlerini dijital diinyaya gore lreten kullanicilarin habituslari, cevrimici ve ¢evrim disi akta-
rimlarin saglandigi ¢ift yonll bir olusuma kaynaklik etmektedir (Glizel, 2016: s. 94). Dijital habitus olarak litera-
tire gecen bu kavram, kullanicilarin sosyal hayatlarinda sahip oldugu simgesel degerlerin ¢evrimigi profillerine
yansimasini ve yine ayni sekilde cevrimici kiltirin yaydigi tutum ve degerlerin kullanicilarin kimliklerine etkisini
icermektedir. Karsilikli etkilesime firsat veren sosyal medya, habitusu simgesel degerlere gore sekillendiren bir
alandir ve bu yoniyle kullanicilari zamanla Gin veya sohret gibi toplum tarafindan kabul goren statiilere ylkselte-
bilmektedir.

Sosyal medya, simgesel sermayelere sahip aktorlerin miicadele ettigi bir yapiya da sahiptir. Simgesel
sermayenin kilturel bigimleri, ayrim seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Ayrimlarin toplumsal pratiklerde ikilikleri Giret-
mesi, alanda yani giinimuizin dijital diinyasina uyarlayacak olursak sosyal medyada iktidarin kime veya neye ait
olacagina gondermede bulunmaktadir. Alanda var olan ayrim, simgesel iktidarin niteligini agik bir bicimde agik-
lamaktadir. Simgesel temsiller, alanda toplumsal hiyerarsinin olusmasina kaynaklik eder. Bu toplumsal hiyerarsi-
nin olusmasinda toplumsal eyleyicilerin kendi sug ortakligi vardir (Bourdieu ve Wacquant, 2003: s. 166). Sosyal
medyada yani alanda miicadele etmek isteyen toplumsal eyleyiciler, egemen sinifin simgesel temsillerini takip
ederek ya da taklit ederek kendi riza Giretimleri ile stirece dahil olurlar. Yapilanmis bir durumu temsil eden dijital
habituslar boylece sosyal medyada yeniden yapilandiriimaktadirlar.

Simgesel siddetin ve begeni pratiklerinin miicadelesine sahne olan alanlardan biri de bir sosyal ag platfor-
mu olan Youtube’dur. Youtube, yukarida belirtildigi gibi yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi kolayliklar sayesinde
etkilesimli bir sosyal agdir. Youtube’da profil olusturularak ya da kanal acilarak cesitli icerikler tretilebilmekte ya
da izlenebilmektedir. Hemen her konuda igerik Uretilen Youtube, kullanicilarin kiiltiirel ve simgesel temsilleri-
nin taninmasini saglamasinin yani sira ayni zamanda habituslarinin degisimini ve déntsimiini de saglamaktadir.
Milyonlarca takipgileri olan Youtuber ya da Youtube fenomenleri, bu déntisim ve degisimin gerceklesmesinde
etkin bir rol oynamaktadir. Youtube bir alan bigciminde ele alindiginda ve Youtuberlar da toplumsal eyleyici olarak
incelendiginde, toplumsal sinif mantiginin kitlelere aktariminda bir ara¢ konumundadirlar. Segkin bir kiltirin ya
da liks ve gosterisci tuketimin kutsandigl ginimiz toplumunda, sanal diinyada hiyerarsik diizenin tretimi bu
fenomenlerle gergeklesmektedir. Youtuberlar, habituslar araciligi ile alan igerisinde ortaklasa bir oyunun igine
girerek bu Uretimi saglamaktadirlar. Bu anlamda doxalar, 6zellikle deger yargilarini ifade eden dil yapisi tizerinden
hareket ederek simgesel siddetin dogallastiriimasinda énemli rol oynamaktadir (Olcer, 2019: s. 38). Bbylece sec-
kin sinifin simgesel temsilleri, fenomenlerin ¢ektikleri videolarda yer alan Grlnlerin tanitiminda ve fenomenin dil
pratiklerinde dogallastirilarak sunulmaktadir.

307
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3. Aragtirma

3.1. Arastirmanin Problemi, Amaci ve Onemi

Arastirma yapilmasina karar verilen zaman diliminde literatiir taramasinda sosyal medya, begeni, internet, You-
tuberlarla ilgili gesitli calismalara rastlansa da arastirmanin konusunu tamamiyla kapsayan bir ¢alismayla kar-
silasilmamistir. Literatiir taramasindan elde edilen sonuglarda Pierre Bourdieu’niin kavramlarina yonelik bircok
akademik calismanin oldugu bulgulanmistir. Ancak bu ¢alismalarda distnirin sosyolojik bakis agisi iletisimsel
acidan ele alinmamis ve gevrimici ortamlarda iletisim siireglerinin degisimiyle ilgili galismalarin sayica yetersiz
oldugu gozlemlenmistir.

Calismanin temel problematigini, sinifsal farkliliklarin ve tahakkim iligkilerinin glinimizde dijital diin-
yaya tasinmasi olusturmaktadir. Pierre Bourdieu’nlin sinif, sembolik sermaye ve begeni anlayisi baglaminda bir
sosyal medya kanali olan Youtube lizerine odaklanan bu calisma, begeni pratiklerinin gorindrligiuni Uretilen
icerikler cercevesinde Youtuberler ekseninde ele almaktadir. Calismanin temel amaci, Bourdieu’nln kavramlari
temel alinarak tiiketim, begeni ve beden kavramlarinin Youtuberler lizerinden Uretilip Uretilmedigini ortaya koy-
maktir. Amag dogrultusunda Boomsocial verilerine gére fenomenler basligi alinda ve moda-makyaj kategorisinde
en ¢ok takipgisi olan iki Youtuber 6rneklem olarak segilmistir. Moda-makyaj kategorisinin 6rneklem olarak segilme
sebebi, beden ve begeni yargilarinin bu alanda daha fazla 6n plana ¢ikmasidir. Arastirmada su sorulara yanit aran-
mistir:

e Youtube fenomenleri, sinifsal farkliliklarin goériiniirligiinde bir arag midir?

* Youtube fenomenleri, habituslarini takipgilerine sunarak ikiliklerin ortaya ¢ikmasinda etken midirler?
e Hakim siniflarin sahip oldugu sembolik sermaye ve siddet, beden ve begeni yargilari ekseninde Youtu-
berler araciligi ile topluma sunulmakta ve mesrulastiriimakta midir?

3.2. Aragtirmanin Yéntemi

Arastirma sorulari ve amag dogrultusunda galismada netnografik analiz yontemi kullaniimistir. Kanadali Profesér
Robert Kozinets tarafindan nitel bir arastirma yéntemi olarak literatiire kazandirilmis olan netnografi yontemi,
etnografi calismalarinin sanal bir formu olarak tanimlanmaktadir. Netnografi insan davranislarini ve bu davranis
bicimlerinin nedenlerini kiltirel anlamda incelemektedir. Bu aragtirma yonteminde alanla ilgili genel egilimler,
ortak konu ve yaklasimlar saptanmaktadir. internetin gelisimi ile ortak ilgi ve alanlara sahip kullanici ya da grup-
larin ¢evrimici ortamda bulunmasi, bu yaklasimlarin saptanmasinda kolayliklar saglamaktadir. Diger yoniyle ag
yapisl, ara ylzey 6zellikleri ve agin nasil kullanilacaginin belirlenmesi netnografik yontemde ¢ok 6nemlidir (Yilmaz,
2015:s. 344).

Netnografi genellikle pazarlama arastirmacilarinin kullandigi bir yéntem olarak bilinse de sanal gruplarin
ve kullanicilarin davranig bigcimlerinin nedenlerinin arastirilmasinda arastirmacilarin basvurdugu bir yéntemdir.
Kozinets, netnografiyi “Teknoloji araciligi ile ¢cagdas sosyal diinyanin karmasikligina uyarlanmis etnografi” olarak
tanimlamaktadir (Kozinets, 2002: 5.62). Ozellikle belli tiiketici gruplarinin zevklerinin ve sembol sistemlerinin an-
lasilmasi konusu, bu yonteme ilgi gosterilmesinin nedenleri arasindadir (Comu ve Halagia, 2014: 5.69). Ayrica bu
arastirma yontemi, diger arastirma yontemlerine gore kisa zaman igerisinde verilere hizli bir sekilde ulagilmasini
saglamaktadir. Netnografinin dnemli 6zelliklerinden biri arastirmacinin karsi tarafi rahatsiz etmeden veri toplama
ve onlari analiz etme olanagina sahip olmasidir (Cengiz ve Basaran, 2016: 76). Arastirmayi yapan kisi olan netnog-
rafi arastirma stirecinde ¢ok fazla veriyle basa ¢ikmak ve onlarin igerisinden uygun verileri bulmak zorundadir. Bu
durum ise netnografi ydnteminin zorlu kismidir (Kozinets, 2015: s. 265). Arastirmacinin ¢evrimici ortamlarda elde
ettigi bilgileri calisma baglaminda sinirlandirmasi gerektigi de bu zorlu kismin diger bir bashgidir.
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Netnografik yontemde veri toplama (¢ sekilde gergeklestiriimektedir. Arsivsel veri, temin edilmis veri
ve saha notu verileri seklinde siniflandirilan veri toplama cesitleri, arastirmacinin etkilesimli ve etkilesimsiz bir
sekilde veri toplamasina imkan tanimaktadir. Calismamiz baglaminda arsivsel veri toplama tekniginden yararlanil-
mistir. Arsivsel veri, arastirmacinin herhangi bir etkilesimi olmadan toplanan verileri ifade etmektedir. (Kozinets,
2010:5.98). Literatiirde profesyonel pusuculuk (Kozinets, 2002: s.65) olarak nitelendirilen bu veri toplama teknigi,
netnografik yontemin kullanim kolayhgini géstermektedir. Verilerin elde edilmesinden sonra verilerin yorumlan-
masi gelmektedir. Arastirma siirecinde verilerin analiz edilmesi yorumlamalara dayal oldugu i¢in arastirma so-
nuglarinin givenilirligi tartisma dogurabilmektedir. Glivenilirligin saglanmasi, arastirmacinin konuya ve incelenen
toplulugun kiltirine ne kadar asina oldugu ile baglantihdir (Comu ve Halagia: 2014: s. 71).

Boomsocial verilerine gore Tirkiye’de moda-makyaj kategorisinde en yuksek iki kisisel Youtube kanal
orneklem olarak secilmistir. Bu kanallardan birincisi Neslihan Damla Akdemir’in Danla Bilic adiyla agmis oldugu
kanaldir. Diger secilen Youtube kanali ise Merve Ozkaynak’in kendi ismiyle agtig kanaldir. Calismada ele alinan
video kanallari Pierre Bourdieu’niin sinif, begeni, beden ve simgesel sermaye kavramlari ekseninde analiz edilmis-
tir. Bu analizler, Youtuberlarin video iceriklerinin fazla olmasindan 6tiri Gger video secilmesiyle detaylandirilarak
sinirlandiriimigtir.

3.3. Bulgular

Arastirma dogrultusunda érneklem alinan Youtuberlarin Youtube hesaplarindaki tiim videolar incelenmistir. Aras-
tirmanin amaci kapsaminda incelenen video igeriklerinde Youtuberlarin sinifsal tahakkiimleri Greten ve sirdiiren
bir arag olup olmadigini gosteren veriler analiz edilmis ve toplamda 48 video elde edilmistir. Bourdieu’nln sinif,
beden ve begeni kavramlari cercevesinde tiim videolarin betimsel agidan incelenmesi miimkiin olmadigi icin You-
tuberlarin {icer videosu incelenmistir. Ug videoda tematik bakimdan su kategorilere ulasiimistir: (1) Dogallik, (2)
Makyaj ve Liksiin Kutsanmasi, (3) Begeni Arzusu ve Ayrim Noktalari. Bu kategoriler, calismanin betimsel anlamda
bltincul bir perspektifte yorumlanabilmesi ve anlasilabilmesi icin ayri basliklar halinde verilmemistir.

Youtuberlarin incelenen videolari sunlardir:

(1) Kanalin Adi: Merve Ozkaynak, Video Adi: is Basa Diistli Evde Hayat Kurtaran Kozmetik Uriinler,
https://www.youtube.com/watch?v=xNJxVUpzuOM Erisim tarihi: 11 Mart 2020.

(2) Kanalin Adi: Merve Ozkaynak, Video Adi: Bu Fiyata Deger mi?,
https://www.youtube.com/watch?v=BDUqLR_dd8Q Erisim Tarihi: 14 Mart 2020.

(3) Kanalin Adi: Merve Ozkaynak, Video Adi: Hollywood Yildizlarinin ilging Giizellik Sirlarini Denedim,
https://www.youtube.com/watch?v=UvOcwJd6KVw Erisim Tarihi: 17 Mart 2020.

(4) Kanalin Adi: Danla Bilic, Video Adi: Yeditepe Universitesi %50 Burslu Kiz Makyaji,
https://www.youtube.com/watch?v=7WGCmwIJLus Erisim Tarihi: 4 Nisan 2020.

(5) Kanalin Adi: Danla Bilic, Video Adi: COVID-19 Ozel Giyinme Odasi Diizenledim,
https://www.youtube.com/watch?v=_elLx_S-4YEc Erisim Tarihi: 6 Nisan 2020.

(6) Kanahin Adi: Danla Bilic, Video Adi: Instagram Kizi Oldum! Instagram Kizlari Hakkinda Konustum,
https://www.youtube.com/watch?v=hDBHIjooyg4 Erisim Tarihi: 10 Nisan 2020.

Calisma kapsaminda ele alinan Youtuberlardan ilki Merve Ozkaynak’tir. Tablo 1'de gésterildigi (izere ken-
di ismi ile Agustos 2014’te a¢tigl onayh Youtube kanali, Eylll 2020 itibariyla 300 milyondan fazla goriintilenme,
1.9 milyonun {zerinde abone ve aylik 0,54 takipgi artis ortalamasina sahiptir. Merve Ozkaynak; moda, alisveris,
makyaj ve kisisel bakim kategorilerinde icerikler Greterek takipgileriyle iletisim kurmaktadir (https://www.youtu-
be.com/user/merveozkaynak Erisim Tarihi: 25 Subat 2020).
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Tablo:1 Merve Ozkaynak’a Ait Youtube Kanalinin istatistiki Verileri

Video Sayisi Abone Sayisi Video izlenme Sayisi Kurulus Tarihi Kategori

612 1.98M 329.277.780 26 Agustos 2014 Nasil Yapilir ve Stil

(Kaynak: https://www.boomsocial.com/Youtube/Kanal/merveozkaynak-UCvn8ZVM_pZRAis2d7da5zGQ
Erisim tarihi: 10 Mart 2020)

Merve Ozkaynak’in videolari incelendiginde kisisel bakim driinleri ile makyaj malzemeleri tanithgi go-
riilmektedir. Videolarina genellikle jenerik miizigi olmadan baslayan Ozkaynak, bu videolarinda da ayni ydntemi
izlemistir. “Is Basa Diistii Evde Hayat Kurtaran Kozmetik Uriinler” bashkli videosunda Corona Viriis'ten &tiirii ku-
afére gidemeyen ya da kisisel bakimini gergeklestiremeyen takipgilerine seslenmektedir. Videoda her biri favori
olan 10 kozmetik Uriini tanitacagini aciklayan Merve Ozkaynak, evde kalma siirecinde kisisel bakim anlaminda
takipcilerinden ¢ok sayida soru aldigini ve evde kalmanin makyaj yapmamaya ya da kisisel bakima engel olmaya-
cagini belirtmektedir. Bu disiince, Pierre Bourdieu’niin begeni anlayisini ve tahakkim iligkisini yansitan bir 6rnek
olarak nitelendirilebilir. Ozkaynak, videoda bu siirecte kimseyle iletisim kurulmasa bile evde kisisel bakimin gerekli
oldugu mesajini vermekte ve bu sayede bireyin seckin olmasi ya da diger bireylerden farkli olmasi gerektigini vur-
gulamaktadir. Boylece guzellik-girkinlik karsithgi ortaya ¢ikmakta ve hakim ataerkil sinifin begeni anlayisi 6n plana
¢ikmaktadir. Bu baglamda “hakim sinifin begenileri karizma ve guizellik adi altinda mesrulastirilmaktadir” (Bour-
dieu, 2015a: s. 23). Bu mesrulastirma, ayni zamanda yapilandiriimis habituslarin sinifsal ayrimlarini keskinlestir-
mekte ve tiiketim odakli bir takipgi profilinin olusmasina neden olmaktadir. Merve Ozkaynak’in son videosunda
10 ayri kozmetik GrininG tanitarak takipgilerine satin almasi yoniinde telkinde bulunmasi, postmodern tiketici
anlayisindan farkli olarak sinifsal zenginlik/ yoksulluk ayrimlarini da Gretmektedir.

Calisma kapsaminda Uinli Youtuber’in diger incelenen iki videosu ise “Bu Fiyata Gergekten Deger mi?” ve
Hollywood Yildizlarinin ilging Giizellik Sirlarini Denedim” isimli videolardir. “Bu Fiyata Deder mi?” baslikli videoda
liks makyaj Grlnlerinin tanitimini yapan (nll Youtuber, kadinin giindelik hayatta makyajin vazgecilmez bir par-
casi oldugunu ve kadinlarin kullandigi triinlerin kalitesine dikkat etmesi gerektigini belirtmektedir. Uriinlerin cilt
acisindan herhangi bir problem yaratmayacagini ifade eden Ozkaynak, makyaj malzemelerinin kalitesi konusunda
secici davrandigini ve makyaj malzemesi satin alirken fiyatina 6nem vermedigini takipgcilerine iletmistir. Holywood
Yildizlarinin llging Giizellik Sirlarini Denedim” baslikl videosunda ise Hollywood yildizlarinin yaptiklar makyajlarda
kullandiklari ilging malzemeleri denemistir. Bu malzemelerin bedensel pratiklerde dogal bir bicim aldigini belirt-
mistir. Unliilerin de dogal malzemelerle ekran karsisina ciktigini ve Ginlii olmayan insanlarin da bu pratikle estetik
acidan belirli bir seviyeye ulagabilecegini vurgulamigtir.

Merve Ozkaynak, incelenen videolarina bakildiginda taniimini yapmis oldugu iriinlerin cogunda dogal-
liga vurgu yapmaktadir. Dogalligin vurgulanmasi, Urlinlere karsi takipgiler tarafindan zihinlerde olusabilecek soru
isaretlerini gidermeye yonelik bir hareket olabilir. Bu anlamda dogalligin surekli vurgulanmasi, kadinin estetik
acidan dogal goriinebilecegi izlenimini yaratmaktadir. Dogalligin estetize edilmesi, hakim sinifin simgesel formla-
rinin Gretimini saglamakta, dogal/yapay ikiligini takipgilere sunmaktadir. Kadinin doga ile 6zdeslesmesi, ataerkil
hakim sinifin dogalliga Ustinlik tanimlamasi ile iliskilidir. Dogalligin Merve Ozkaynak tarafindan vurgulanmasi,
Pierre Bourdieu’niin hakim siniflarin dogalliga seckinlik anlami yiiklemesini dogrulamaktadir. Merve Ozkaynak
orneginde oldugu gibi fenomenler, dogallik kavrami altinda hakim sinifin simgesel tahakkiim pratiklerini temsil
etmektedirler. Bourdieu'niin de (1977) belirttigi gibi bu nedenle halk sinifi hakim sinifa bagimli hale gelmekte,
doniismekte ve hicbir zaman gercek bir halk kiltirinin olusmasina katkida bulunamamaktadir.
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Unli Youtuber Merve Ozkaynak’in videolarinda dikkat ceken noktalardan birisi ise bedenin siirekli olum-
lanarak kisisel bakimdan ziyade adeta bir gosterge olarak sunulmasidir. Videolarda giizel olmanin avantajli yon-
lerinin vurgulanmasi ve kadinin makyaj yoluyla 6n plana ¢ikma arzusu, hakim siniflarin bedeni tahakkiimlestiren
ve simgesel (sembolik) siddetin tretimiyle es deger bir anlayisi imlemektedir. Fenomen Merve Ozkaynak’in sdy-
lemsel olarak takipgileriyle kadini nesne konumunda gosteren bir iletisim kurmasi, takipcilerinin zamanla dogal
bedene bakis agisini degistirmektedir. Takipgiler, bakimli ve estetik acidan glizel olmayi 6grenmek icin fenomeni
takip etmekte ve onun bakis agisini zamanla benimsemektedir. “Hikmedilenler tahakkim iliskilerine hilkmeden-
lerin bakis agisiyla olusturulmus kategorilerle bakarlar, bu da kategorilerin dogalmis gibi gériinmelerine yol acar”
(Bourdieu, 2014: s. 50).

Calisma kapsaminda ele alinan Youtuberlardan ikincisi Neslihan Damla Akdemir’dir (https://www.youtu-
be.com/channel/UCIXKKGzjjgnHAEkJsdC7ZKw Erisim tarihi: 18 Mart 2020). Tablo 2’de belirtildigi gibi Danla Bilic
adiyla 6 Kasim 2016’da a¢tigi Youtube kanali, Eyliil 2020 itibariyla 400 milyondan fazla goriintiilenme, 2,8 milyon
abone ve aylik 3,78 artis ortalamasina sahiptir.

Tablo:2 Danla Bilic’e Ait Youtube Kanalinin istatistiki Verileri

Video Sayisi Abone Sayisi Video izlenme Sayisi Kurulug Tarihi Kategori

166 2.86M 426.232.992 6 Kasim 2016 Kisiler ve Bloglar

(Kaynak: https://www.boomsocial.com/Youtube/Kanal/danlabilic-UCIXKKGzjjgnHAEkJsdC7ZKw
Erigim tarihi: 25 Mart 2020)

Danla Bilic, videolarina jenerik bir muzikle baslamaktadir. Genellikle ev ve stlidyo ortaminda ¢ekilen vide-
olarda makyaj, kisisel bakim ve giyim markalari tanitilmaktadir. Bu tanitimlarin gogunda {nli bir ismi davet eden
ve Unlilerle birlikte videolar ¢eken Danla Bilic, Danla Bilic’in ilk ve son videosu incelendiginde giyim ve makyaj
tizerine temellendirilmis bir format géze carpmaktadir. Ozellikle liiksiin kutsallastiriimasi ve marka giymenin vur-
gulanmasi argo sozciiklerle desteklenerek takipgilere sunulmaktadir. Danla Bilic “Yeditepe Universitesi %50 Burslu
Kiz Makyaji” adli videosunda; Yeditepe Universitesinden mezun oldugunu, Yeditepe kizlari adinda bir kavram
oldugunu ve bu kizlara ¢ok imrendigini belirterek videoyu onlara ydnelik ¢ektigini belirtmistir. Yeditepe Universi-
tesinde egitim-6gretim goren kizlarin makyaj yaptigini ve bu ylizden de ¢ok giizel olduklarini belirten Danla Bilic,
toplumsal agidan begeninin araci olarak makyaji gormektedir. Video basligindan da anlasilacagi tizere Universi-
tede okuyan kiz 6grenciler arasinda bir sinifsal ayrim oldugu ve Danla Bilic’in videoda makyaj yapmayan kizlarin
okula alinamayacagini ifade etmesi, makyaj yapmanin mesruiyetini saglamaktadir. Makyaj, simgesel siddetin bir
araci oldugu distinlldiginde basat tahakkiim tarzinin bu arag ile takipgilere sunuldugu anlasilmaktadir. Takipgi-
ler, makyaj yoluyla begeninin giidimiine girmekte ve habituslarini buna gore sekillendirmeye yonelmektedirler.
Tiketim pratiklerini barindiran habituslarin glizellik gibi soyut kavramlarla 6rtilmesi sonucunda begeni anlayisinda
da degisiklikler olmaktadir. Bu begeniler, iyi bir gelir sahibi olunmasa da toplumsal gorinirlik agisindan makyaj
pratigi yoluyla elde edilebilmektedir. Takipgilerin kendi gelir diizeyine bakmaksizin begeni algisi icin makyaj ko-
nusunda habituslarini degistirmesi, zorunluluk begenisinden kaynaklanmaktadir. Bu zorunluluk begenisi gelirden
bagimsizdir ve toplumsal konumdaki degisikligi de beraberinde getirmektedir (Bourdieu, 2015a: s. 173-174).

Danla Bilic’in incelenen diger bir videosu ise “COVID-19 ézel giyinme odas! diizenledim.” basligini tasi-
maktadir. Coronaviris slirecinde ev igerisinde var olan kisisel giyim egyalarini tanitan Bilic, bu egyalari evin ige-
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risinde dolaplara yerlestirmektedir. Esyalari yerlestirirken markalari hakkinda da yorumlar yapan tnli fenomen,
liks giyim markalarini éven ve takipgilerine satin alinmasi gerektigi yoniinde telkinlerde bulunmaya calisan bir
fenomen profili ¢gizmektedir. Videoda dikkat ¢eken nokta, (inlii fenomene ait esyalarin diinyaca uinlt markalarin
Urlnleri olmasidir. Liks markalarin satin alinmasi, takipgilere simgesel formlar agisindan zenginlige sahip olmayi
ve stati sahibi olmayi iletmektedir. Bu statiiye sahip olmak, toplumsal agidan sayginligin bir gostergesidir. Boylece
“sinif farkhliklari, toplumsal sayginlik dlctitlerine gore de statii ayrimlarinda ortaya ¢ikar (Bourdieu, 2015a:s. 212).

Gundelik yasamda karsilasilan gesitli sorunlardan uzak, eglence odakl bir yasami olan ve istenen her seyi
kolayca yapabilme liiksline sahip bir kimlik temsiline denk diisen Danla Bilic, son videosunda diizenledigi esyalari
ile yurt disinda hangi sehirlere gittigini de agiklamaktadir. Bilic’in gittigi sehirler Paris gibi moda ile 6zdeslesmis
sehirlerdir. Unlii fenomen, liiks marka Uriinlerle seyahatler gerceklestirerek liiks tiiketim ve begeniyi kendisiyle
etiketlemistir. Buna ek olarak Danla Bilic, sehirleri ziyaret ederek aslinda sira disi ve alisik olmadigi bir sey yapt-
gini vurgulayan ifadelere de yer vermistir. Bir ayrim noktasini vurgulayan bu ifadelerle, Ginlii fenomenin ‘normal’
zamanda gitmeyecegi yerlere gittigini ancak bunu sira disi bir sey olarak mesrulastirip sinifsal ayrima basvurdugu
soylenebilir. Bu nedenle de yer bildirimleri, fenomenler ve takipgileri arasindaki ayrimlari géstermekte ve yeniden
Uretmektedir. Ayni bigcimde ¢izgi disina gikilan durumlar da yine bir ayrim noktasi olarak mesrulastirilarak yeniden
Uretime dahil edilmektedir. Bu sembolik ayrimlar, kisisel begeninin nesnellesmis halleridir ve ayirt edici isaretler
dogal bir ayrim noktasini imler (Bourdieu, 20154, s. 413).

Danla Bilic’in incelenen diger bir videosu ise “Instagram Kizi Oldum! Instagram Kizlari Hakkinda Konus-
tum.” bashkh videodur. Videoda, ‘Instagram Kizi” olmak igin neler yapilmasi gerektiginden s6z eden Bilic, ayni
zamanda Instagram’da Uriin reklami yapan fenomenlerin yapmis oldugu paylasimlara yonelik cesitli elestirilerde
bulunmaktadir. Elestirilerin temel dayanak noktasini Turkiye’ye ilk kez gelen ve ¢ok pahali olan Urinlerin taniti-
minda Instagram fenomenlerinin sadece tanitim yapmasi ve o Grlnleri satin alamadiklari olusturmaktadir. Danla
Bilic, Instagram fenomenlerinin reklamini yaptigi liks Grinleri satin alamadigini ve takipgilerini kandirdigini ifade
ederek kendisinin istedigi lUks Grlinu satin alabilecegini vurgulamaktadir. Bu noktada degerlerin karsilagtiriimasin-
da bir ayrim ortaya ¢ikmaktadir. Bu ayrim, kapitalist egemen toplumun hedonist ve tilketim odakl yéniine isaret
eder. Liks Grtn satin alma edimi, tGinli Youtuber tarafindan sematik anlamda hakim sinif anlayisinin zenginlik/fa-
kirlik ayrimina gonderme yapmaktadir. Liiks Grlinler, sembolik mallar piyasasinda logolariyla modanin birer ikonik
yansimasidir. Moda olan triin, genellikle liiks Girlinlerden olugsmaktadir. Liiks Grlinlerin satin alinmasi, bireyin top-
lumsal konum agisindan sembolik degerini ylkseltmektedir. Toplumsal eyleyici, toplumsal konumunun istikrari ya
da toplumsal konumunu yiikseltebilmek icin bedensel hexis’ini sembolik metalarla donatmaktadir. Bu durumun
gerceklesmemesi halinde deger kaybina ugrayacak olan modern birey, sembolik mallar piyasasinin hakim oldugu
kamusal alanda dislanacaktir (Bourdieu, 2015b: s. 276).

Her iki Youtube fenomeninin video igerikleri sinif, begeni ve beden imgeleri agisindan benzer 6zellikler
tasimaktadir. Bir eyleyici fail olarak her iki Youtuber da bulunduklari alanda videolari ile belirli gikarlar elde etmek-
tedir. Makyaj yapma, dogalligin estetize edilerek sunulmasi, bakimli olma gibi pratiklerin Gretimi Youtuberlar igin
simgesel cikarin yani sira maddi ¢ikari da elde etmede énemli bir gorev Ustlenir. Her iki Youtuber da sponsorluk
ve Urlin tanitimi yoluyla 6zellikle moda kavrami semsiyesinde Uriinler tanitarak maddi ¢ikar da elde etmektedir-
ler. Her iki Youtuber i¢in simgesel cikar ve iktisadi ¢ikar ortak bir stratejidir ve bu pratiklerin sonucunda nesnel
c¢ikar iliskileri ortaya ¢itkmaktadir. Strateji, maddi ve simgesel karin azamilestirilmesiyle iliskilidir ve eylemin strateji
olarak diisiintilmesi, tek tek pratiklerin temelde ¢ikara dayali oldugu, aktorlerin icinde bulunduklari durumlardan
avantaj elde etmeye calistiklari anlamina gelmektedir (Bourdieu, 1990: s. 16). Dolayisi ile Danla Bilic ve Merve
Ozkaynak’in sosyal medya platformlari yolu ile eylemlerini temel farkindalik diizeyinde &riintiilii ve ¢ikara yonelik
gerceklestirdikleri gorilmektedir.
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Simgesel anlamda ortak pratikleri meydana getiren Youtuberlar, birbirlerinden bagimsiz bir bicimde ha-
reket etseler de c¢ikarlarini korumak adina kolektif bir grup olarak nitelendirilebilirler. Videolarda yer alan logolar,
markalar ve liks egyalarin egemen sinif kiiltlirlinin pargasi oldugu dusiinilduginde Youtuberlar, liks tiiketici
profilini tastyan toplumsal eyleyicilerdir ve egemen sinifin kiltliriin tasiyicisi olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar. Bu
durum Bourdieu’niin deyisiyle sdyle 6zetlenebilir: “Bir grubu kutsamak icin gereken simgesel calisma (belli isimle-
rin, logolarin, baghlik isaretlerinin, kamusal gosterilerin dayatilmasi), lizerinde etkili oldugu eyleyiciler, toplumsal
konumlar ve bu konumlara bagl olan yatkinliklar ve gikarlarin olusturdugu uzamda birbirlerine yatkinliklarindan
dolayi, hem kendilerini hem de birbirlerini bir tasari dahilinde kabullenmeye/benimsenmeye ne denli yatkinlarsa,
o denli basarili olma sansina sahiptirler” (Bourdieu, 2015c: s.51).

SONUC

Yeni iletisim teknolojilerinin ¢ok hizli bir sekilde dlinyaya yayilmasi ve iletisim stireglerinin donisiim, bireysel ve
toplumsal degisimleri beraberinde getirmistir. Sosyal medya, yeni iletisim teknolojilerinin saglamis oldugu avan-
tajlar yoluyla insan eylemlerinin ve pratiklerinin gorintrligiini saglayan en blyik ara¢ olmustur. Cesitli medya
araclarinin yakinsamasiyla hizli ve etkilesimli bir iletisim slirecini saglayan sosyal medya; grafik, video, fotograf gibi
icerikleri de iletisim slrecine dahil eden bir yapiya sahiptir. Sosyal medya platformlarindan biri olan Youtube da
video igeriklerinin licretsiz bir sekilde Giretimini ve yayilimini saglayan araglardandir. Youtube platformu, icerikleri
ve kullanicilari ile zengin bir alandir ve bu yoniyle Bourdieu’niin bakis agisiyla tahakkiim iliskilerinin, sermaye
kavramlarinin tartisilabilecegi bir alani isaret etmektedir.

Calismada, sinifsal farkliliklarin ve tahakkim iliskilerinin giinimuzde dijital dinyaya tasinmasi proble-
matiginden yola cikilarak Bourdieu’niin simgesel sermaye teorisi temelinde sinif, begeni ve beden kavramlari
Youtuberler ekseninde tartisiimistir. Moda-kisisel bakim kategorisinde en ¢ok takipgisi olan iki Youtube fenome-
ninin Gger videosu incelenmistir. ilk incelenen Youtube fenomeni Merve Ozkaynak, videolarinda kisisel bakimi ve
makyaj yapmayi mesrulastiran bir kimlige sahiptir. Makyaj yapma eylemi ile seckin ve simgesel anlamda Ust bir
sinifin temsilinin saglanabilecegini belirten tUnli fenomen, glizellik-girkinlik karsithgi tizerinden hakim sinifin tem-
silcisi konumuna denk diismektedir. incelenen videolarinda dogalliga vurgu yapan Ozkaynak, dogalliga estetik bir
anlam yukleyerek dogalligi estetize etmektedir. Hakim siniflarin dogalliga seckinlik ylikleyen anlayisiyla paralel bir
sbylemde bulunan (inli fenomen, seckin/bayag ikiligini dijital mecrada takipgilerine sunmus ve hakim sinifin sim-
gesel unsurlarini aktarmada etken olmustur. Calismada ele alinan diger bir Youtube fenomeni Danla Bilic’tir. Unli
fenomenin incelenen videolarinda liiks yasamin ve makyajin kutsanarak takipgilere sunuldugu goérialmustir. Danla
Bilic’in luks bir Grine sahip olmayi takipgilerine iletmesi, simgesel degerler agisindan sinifsal farkhiliklari Gireten ve
hakim sinif ile alt siniflar arasindaki ayrimlari Greten bir eylemdir. Sinifsal ayrimlar, tinli fenomenin eyleyici kimligi
ile zengin/fakir, iyi/kotu ayriminda ortaya ¢ikmis ve takipgilere toplumsal sayginlik 6lgutleri bakimindan énemli bir
statliyl elde etmenin liiks Grlinle saglanabilecegi disiincesinin iletildigi saptanmistir.

Sonug olarak Youtube, Bourdieu’nlin simgesel siddet kullanma hakkini tekeline alma miicadele alani ola-
rak diisiintildiigiinde hakim siniflarin sermayelerini topluma sunduklari bir alani icermektedir. Merve Ozkaynak ve
Danla Bilic, hakim sinifin sinifsal tahakkiimuni, begeni anlayisini ve bedeni kutsayan simgesel formlarini bu alan-
da Ureten faillerdir. Her iki Youtuber, alanda neyin degerli kabul edilecegi konusunda ortak bir habitusa sahiptir ve
hakim sinifin pratiklerini Youtube platformunda Urettikleri videolarla mesrulastirmaktadirlar. Bu anlamda, her iki
Youtuber sinifsal farkliliklarin gériintirliigiinde bir aractir ve alanda failliklerini devam ettirmektedirler. Youtuber
kimliginin Bourdieuci yaklasimla ele alinmasi, iliskisel anlamda sinifsal farkliliklarin ve tahakkim iliskilerinin dijital
diinyaya tasinmasi konusunda biitiinciil bir degerlendirmeyi miimkiin kilmistir. ilerde yapilacak benzer galismalar-
da Bourdieu’niin kiltiirel sermaye kurami temelinde Youtube fenomenlerinin takipcileri ile anket veya derinleme-
sine milakat teknigi kullanilarak sinifsal tahakkiim iliskileri ele alinabilir.
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