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Medyanin topluluklar agisindan sagladigi iletisim aginin giiniimuizde en hizli ve kolay ulasilabilir mecrasi olan sosyal medyanin
varhgl kuskusuz kaltlr ve kiltirel kimlikler i¢in de anlamhdir. Sosyal medya ve kiltirel yeniden iretim postmodern bir
anlayisla karsimiza gikmaktadir. Bu sekilde kilturiin yeniden Uretildigi alanlardan biri de futboldur. Bu baglamda c¢alismada
amag; kendisine ait bir kalttrid ve kimligi olan futbol igin yeni iletisim mecralarinin sagladigi yeni 6zel alani tartismaktir. Bu

tartisma, kaltur, kimlik ve ilgi odakli yayincilik anlayisi baglaminda, Diinya’daki ilk spor sosyal agi olan, Vole Spor Sosyal Agi*
ornegi agisindan ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Vole, Futbol, Futbol Kiiltiirii, Sanal Ozerk Alan, Sosyal Medya

Extended abstract: The existence of social media, which is the fastest and easily accessible media of the communication
network provided by the media for communities, is undoubtedly significant for culture and cultural identities. Social media
and cultural reproduction appear with a postmodern approach. In this sense, one of the areas where culture is reproduced
is football. Football has a culture and identity of its own, which can lead to the construction of environments that exist within
this culture. The fact that its environment is virtual can allow the participation of each individual in the football culture at the
same time. The interaction level of social networks is higher than that of other mass media, enabling the construction of a
virtual autonomous space for the football culture. All the individuals involved in football culture have the right to speak in
this virtual autonomous field, even though they are not completely free.

Since social media provides simultaneous and direct interaction, it allowed to the individual, who is the viewer /
listener / reader, to become a user with a higher level of voice in the history of mass communication. Football fans also benefit
from this level through Vole Sports Social Network which is the first sport social network in the world. In addition, this aspect
allows football culture to declare its virtual republic. Because, although there are sports newspapers in traditional channels

* Bu galisma, Nisantasi Universitesi |.Uluslararasi Beden Egitimi, Spor, Rekreasyon ve Dans Kongresi’'nde “Futbol Kiiltiiriiniin
Sosyal Medyadaki Ozerk Alani: VOLE” bildiri basligiyla, 27.04.2018 Tarihinde sunulmustur.
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*Vole, Tirkiye menseli, 2017 yilinda uygulamaya gegen, Diinya’daki ilk spor sosyal agidir. Sadece spor igerikli paylagimlar yer
almaktadir. Tahmini 600 bin Gzeri kullaniciya sahip olan Vole, daha ¢ok futbol agirlikli olan bir spor sosyal agdir.
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or football is spoken in thematic channels, it does not seem possible to talk about the opportunity of interaction in social
media. Of course, reader comments provide a certain level of interaction with the phone when connecting to publications.
However, this is quite limited. Moreover, today, many sports programs can also receive comments from the audience at the
same time via social media. However, not all comments can be included in the program this situation reveals an important
aspect of the opportunities provided by social networks to the user. In addition to this, the inclusion of the well-known names
of football that we are used to see in sports programs on the Vole social network provides the legitimacy of the virtual football
Republic. As a matter of fact, the common cultural identity is strengthened through football doyen. With social media, the
cultural identity of football, whose footsteps are heard more clearly, is better defined. In addition, the participation of
supporters can be provided with the local and national emphasis on Vole. In this way, Vole virtual autonomous platform is
given a material identity. Cultural identity is strengthened, and the boundaries of self-expression of football lovers are
widened with the contribution made to the story of transmedia.

On the other hand, since Vole provides a football culture environment, there are many elements that should be
mentioned when talking about a football culture. For example, it is very difficult for a fan to have a permanent presence or
have a say in a television channel. However, a Vole user can reach almost any information about football as well as expressing
his own opinion. In this respect, as a culture, football provides more than football competitions and interpretations. In the
traditional media, the thoughts of others are read-listened or watched. But with a football social network and a stadium
environment; supporters, football players, sports media and even club managers can be together. Moreover, with the
interaction provided, it is possible for the fans to reach the names that they cannot reach under normal conditions, even if
they are virtual. Even if the environment is virtual, people are real. Of course, in other social networks, supporters can have
the same possibilities to a certain extent. However, in this application everything belongs to football culture. Belonging to a
community is the basic element that provides a range. In other words, football has its own virtual neighborhood in this virtual
world. In this respect, it is thought that Vole can contribute to the development of football culture.

In terms of publishing, it can be said that Vole is the result of a thematic social media understanding. Transmedya
also allows the use of storytelling in terms of football cultural identity, which represents a more homogeneous audience.
Thus, football strengthens the autonomous field of the football community by enabling the cultural identity to combine the
traditional and the new aspects of it. This is especially important in terms of creating an environment in which the football
supporter can express himself. However, this single platform is still subject to certain control (Vole managers). This situation
questions the democratic side of the environment created by Vole football lovers. Reflection of interest oriented publishing
approach With Vole, the cultural identity of football has been rebuilt and all arguments about football have been gathered in
a single platform. This single platform also comes to life in Turkish Football imagery with a national stance. Football culture
flourishes in this imagination. The global expansion of Vole and the spread of similar practices will enable the development
of the virtual autonomous field of football culture. Looking forward, perhaps football will have Twitter and Instagram-like
fields, and in the academic studies, the positive / negative aspects of these virtual networks can be analyzed with advanced
social network analysis forms. However, in terms of all these developments; is the oversight of the virtual autonomous
domain of football culture and equal access and access to information for all elements of football culture, particularly fans.

In this context, the aim of this study is to discuss the new private space provided by the new communication
channels for football, with its own culture and identity. In this discussion, Vole, which represents the first example in the
world of social network related to sport, will be analysed from the perspective of media related to culture, identity and
interest-oriented publishing approach.

Key Words: Vole, Football, Culture of Football, Virtual Autonomous Area, Social Media
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Giris

Her bir toplumun genel kabulleri ve kilttriniin olmasinin yani sira, toplumlar igindeki daha kiiguk yapiya sahip
topluluklarinin da kendi kabulleri ve kiltirleri vardir. Bu kabuller ve kiiltir yapilari kendi 6zel alaninda ayni dilin
farkh anlamlarina sahip kelimelerini barindirirlar. Adeta bir bilim dal gibi terimler ortaya koyar ve yeni bir diinya
olustururlar. Bu diinya bazen etnik bir topluluga, bazen dini bir topluluga ve bazen de tiim bunlardan ayrilan spor
gibi farkl gruplariiginde barindiran bir alana dénusir. Her bir spor dali da kendi diinyasinda kendine 6zgi motifler
yaratir, 6zgiin kelimeler Uretir. Futbol da bir spor dali olarak 6zgln bir dile, 6zglin bir kiltiire sahiptir. Futbol
kaltlrd o kdltlre ait olan icin anlamli ve anlasilirdir.

Ayrica bu kultir kiresel capta bir kiltiirdlr ve kiresel olabilmesinin en 6nemli araglarindan biri de kitle
iletisim araglaridir. Kitle iletisiminin buglinki en blyuk ve en hizli saglayicisi ise yeni medyadir. Futbol kiiltlriiniin
yayllmasinda 6nemli bir yere sahip olan yeni medya, ayni zamanda futbol kiltirinin 6zerk alanlarinin da
saglanmasinda araci role sahiptir. ilk olarak sosyal aglarda futbol ile ilgili hesaplarin yer almasiyla saglanmaya
calisilan bu o6zerk alan, sosyal agin bizzat kendisi olarak varligini daha da belirginlestirmektedir. Bu agidan,
butlinlyle bir spor sosyal agi olan ve futbol severler igin etkilesim ortami saglayan, Tirkiye menseili ‘Vole’dikkat
cekmektedir. Bu nedenle calismada, ‘Vole’ adl sosyal agin futbol kiltlriini pekistiren sanal bir 6zerk alan
olusturmadaki katkilarina deginilecektir. Bu baglamda, Vole sosyal aginin logosu, ilkeleri, Vole’de kullanici
olmanin kosullari, Vole’deki sekmelerin igerikleri, futbol icin sanal 6zerk alanin olusturulmasinda nasil bir unsur
haline geldigi, cevrimici katilimsiz gozlemci yontemi ile elde edilen veriler i1siginda irdelenecektir. Bunun yaninda,
Vole kullanicisi olan spor programlari sunucu ve yorumcularinin hesaplarinin futbol sanal 6zerk alanin
belirlenmesindeki rollerine deginilecektir.

1. Calismanin Amaci, Kapsami ve Sinirliliklar

Bu calismada amag; kendine ait bir kiltlrd ve kimligi olan futbol icin yeni iletisim mecralarinin sagladigi
yeni Ozel alani tartismaktir. Bu tartisma, kaltur, kiltirel kimlik ve ilgi odakli yayincilik baglaminda, Turkiye
mengseili bir spor sosyal agi olan, Vole 6rnegi agisindan, gergeklestirilecektir.

Vole*, Turkiye menseli, 2017 yilinda uygulamaya gegen, Diinya’daki ilk spor sosyal agidir. Sadece spor
icerikli paylasimlar yer almaktadir. Tahmini 600 bin tzeri kullaniciya sahip olan Vole, daha ¢ok futbol agirlikl olan
bir spor sosyal agdir. Vole uygulamasi diger sosyal medyalardan farkli olarak telefon numarasi verilmesini zorunlu
kilmaktadir. Ayrica taraftari olunan takimin da belirtiimesi zorunlulugu vardir. Vole’ye tiye olundugunda; takip
edilen kisilerin ve belirli bir Gcret karsiligi 6ne ¢ikarilan paylagimlarin gorildigi ana sayfa, “Vole’yi Kesfet”
basliginin oldugu, kullanicinin takip ettigi hesaplar disindaki Vole kullanici hesaplarinin en ¢ok begeni ve yorum
alan paylasimlari, Twitter’i andiran yapisiyla sinirli bir metin paylasimi ve metin alti fotograf paylasimina izin veren
“Triban” adli yorum kismi (bu kissimda iki secenek verilmektedir; “Takip ettiklerim” ve tutulan takimin adinin
verildigi ve sadece bu takima ait paylasimlarin oldugu sekme yer almaktadir) ve kullanicinin kendi hesabinin
oldugu sayfa gorilebilmektedir. Ayrica ana sayfanin lst kisminda yer alan buton tiklanarak “Vole TV” igin tnlQ
isimlerle yapilan réportajlarin yer aldigi videolara ulasilabilmektedir. Bunun yaninda Vole’nin diger sosyal aglarda
karsilasilmayan ozelliklerinden biri olan “Anket” uygulamasina kullanici sayfasindan ulasilip anket yapma
olanagini verilmektedir. Ayrica ana sayfada takip edilen isimlerin paylastigi anketlere katilimin yani sira, ana
sayfanin Ust kisminda bulunan anket butonuna basildiginda yine en ¢ok katilim alan anketlere ulasmak ve goris
bildirmek mimkiindir.

* Bkz. https://www.mobiluygulama.com/vole-futbol-dunyasinin-sosyal-medya-uygulamasi/
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Arastirmanin varsayimlari agisindan ise sunlar sdylenebilir; futbolun kendisine ait bir kilturi ve
kimliginin olmasi, bu kiltiire aitlik hissettiren ortamlarin insa edilmesini saglayabilmektedir. insa edilen ortamin
sanal olmasi futbol kiiltirinin icinde yer alan her bir bireyin ayni anda katimini firsat taniyabilmektedir. Sosyal
aglarin etkilesim dizeyinin diger kitle iletisim araglarina gore daha yliksek olmasi, futbol kiltlrd icin sanal bir
Ozerk alanin inga edilmesine olanak saglamaktadir. Futbol kiiltliriine dahil olan tiim bireyler bu sanal 6zerk alanda
timuyle 6zgir olmasa da elinde klavye oldugu giinimiizde, elinde sadece kumanda oldugu dénemlere gére, daha
fazla s6z séyleme hakki elde ettigi distintilmektedir.

Vole'nin yeni bir sosyal medya agi olmasi ve heniiz kiiresel gapta blyulk bir kitleye hitap etmemesi
nedeniyle, sosyal ag analizi yéntemlerinde kullanilan programlarin veri tabaninda yer almamaktadir. Bu durum
galismanin sinirhliklarini ortaya koymakta, Vole’nin arastirilabilme alanini belirlemektedir. Bu sebeple ¢alismada
degerlendirmeye alinan veriler Vole sosyal agina iye olunmasi suretiyle, cevrimici katilimsiz gézlemci yontemiyle;
Vole sosyal agindaki sekmeler tespit edilmistir. Bu sekilde, uretilen igerikler 2018 yilinin Nisan ayindan itibaren
Kasim ayina kadar takip edilmistir. Bu sayede, Vole’ye liye olan spor programi sunucu ve yorumcularin
hesaplarindaki paylasimlara ve bu paylagsimlara yapilan yorumlara, farkli takim taraftarlarinin paylasimlarina,
Vole yoneticilerine ait hesaplarin paylasimlarina ulasilmistir. Ayrica Vole yonetici hesaplarinin zorunlu olarak
kullanicilara takip ettirilmesi, Vole takipgi sayisinin tahmin edilmesini kolaylastirmistir. Bunun yaninda Vole sosyal
agina yonelik haberler, diger sosyal aglarda gerek Vole adina acilmis hesaplar gerekse Vole’den s6z eden
paylasimlar da Vole sosyal agini objektif degerlendirebilmeye katki saglamasi agisindan dikkate alinmistir.

Bunun yaninda g¢alismada, transmedya hikaye anlatiminin Vole spor sosyal agi 6zelinde gerceklesme
bicimine dikkat cekilecektir. Bu nedenle, Vole’de yer alan ve Tirkiye’de en yliksek reyting oranlarina sahip spor
programlarinin sunuculari ve yorumcularina ait hesaplar ve ilgili programlardaki sosyal medya kullanimlari
dikkate alinarak transmedya hikaye anlatimi gcercevesinde irdelenecektir. Ayni isimlerin diger sosyal medya
hesaplarindaki (programlarin benzerligi ve sinirliliklar geregi instagram hesaplari) gérsellerin, Vole hesaplarindaki
gorseller ve anketlerle karsilastiriimasi yapilarak futbol kiiltlri agisindan degerlendirilecektir. Ayrica elde edilen
gorseller gostergebilimsel agidan analiz edilecektir.

Bunun yaninda, ¢alismada igeriklerin analizi yapilirken kullanilan gdstergebilim analizlerinin yani sira,
¢alismanin topyek(n kendisi Pierce’in yorumlayiciya atfettigi gosterge olma durumunun yansimasi olarak
degerlendirilmektir. Peirce’ten once gostergebilim kuramlarinda yorumlayan pasif bir konumda yer almis,
gostergelerin alimlayicisi olarak degerlendirilmistir. Ancak Peirce’e gore yorumlayanin kendisi de bir gostergedir
(OGzmakas, 2009, s. 42). Nitekim Vole ye “futbol kiltiiriiniin 6zerk alanl” yorumu tarafimiza aittir. Bu anlamda,
Peirce’lin bakis acisiyla bir gosterge/yorumlayan olarak, Vole’nin futbol kultlrinin sanal 6zerk alani kilan
unsurlarini ortaya koymaya calisacagiz.

Vole'yi sanal futbol 6zerk alani kilan igeriklerden d6nce arastirmanin teorik cergevesi su kavramlar
etrafinda belirlenecektir: kaltur, kimlik, kaltiirel kimlik, futbol kaltlrd ve kiltirel kimligi ve sosyal medya. Ayrica
bu kavramlar, calismada ele alindan veriler degerlendirilirken dikkate alinacaktir.

2. Kiiltur, Kimlik ve Kiilturel Kimlik

iki yiize yakin tanimi bulunan kiiltiir kavrami, kimlik ve kiltiirel kimlik kavramlarinin ¢ikis noktasidir denebilir.
Raymond Williams, kiltira “batin bir yasam sekli” olarak tanimlamakta ve kiiltiiri, toplum igcinde dolasim
halinde olan anlamin - roman, filmler, reklam ve televizyon ile Uretilen anlam vurgulanmaktadir ki gliniimiiz
acisindan yeni medya da eklenebilir- bicimleri olarak gormektedir (Williams, 1958, s. 91). Elbette bu dolasim
halindeki anlam her bir toplum ya da topluluk icin farkli sekilde tretilmektedir. Kiltlirtin Gretimi, donlsiimi ya
da timdyle yok olmasi, toplumsal, ekonomik, cogunlukla siyasi ve tarihi bircok nedene dayanabilmektedir.
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Kultiriin Uretim bicimi toplumun ve bireyin kimliginin belirlenmesinde de 6nemli rol almaktadir.
Nitekim Jan Assmann, kimligin bir biling sorunu oldugunu ve bireyin kendisi ile ilgili olan biling disi alginin, bilingli
bir sekilde ortaya ¢ikma sekli oldugunu sdéylemektedir. Bu durum sadece bireysel degil, toplumsal anlamda da
meydana gelmektedir (Assmann, 2001, s. 130). Birey ve toplum; nasil bir varlik, nasil bir birey oldugunu ifade
ederken kendini tanimlamakta, kim oldugunu sorguladiginda ise, buldugu cevaplarla ayni zamanda kimliginin
aciklamasini yapmaktadir. Bu durum birey/toplumu farkliliklarin kesfine yonlendirmektedir. Bu nedenle
birey/toplum kimligi, Hall’in de belirttigi gibi, farklilik aracihgiyla insa edilmektedir. Kimlikler, bir bakima, 6znenin
almak zorunda kaldigi konumlardir. Ozne bu kimliklerin temsilidir. Bu temsil her daim bir yoksunluk, bir béliinme
Uzerinden, 6tekinin bulundugu yerden insa edilmektedir. Dolayisiyla, kendilerine yliklenen 6zne sireglerinin asla
yeterli ve 6zdes olmadigini bilerek bu konumlari almaktadirlar (Hall, 2014, s. 282-284).

Benzer sekilde, Bhikhu Parekh kimligi, “bireyi digerlerinden farkh kilan, onu digerlerinden ayiran
olgulari ifade eden kavram” olarak nitelemektedir. Parekh’ gére, kisisel ve toplumsal olarak iki ¢esit kimlik vardir.
“kisisel kimlik, bireyin mevcut diinyaya olan yaklasimini ve bu diinyaya olan yaklasimini ve bu diinyada bulundugu
konumu belirleyen inanis ve baghliklarini ifade etmektedir. Toplumsal kimlik ise bireyin kendini tanimlamasina ve
kendisini bunun ayrilmaz bir par¢asi olarak gérmesine vesile olan iliskilere tekablil eder.” (Parekh, 2014, s. 53). Bu
nedenle, belirli bir kiltire ve kimlige sahip bireyler/toplumlar, farkli kiltir ve kimliklere sahip bireyler/toplumlar
karisinda da kendi kiiltirel kimliklerini kesfederler. Karsithktan yola gikarak var olan kiltirel kimlik anlayisi, ‘biz
ve onlar’ temelli bir anlayistan beslenmektedir.

Hannah Arendt, “insanlik durumunun temelinde ¢cogunluk vardir” diyerek s6z konusu karsithgin temel
o6gelerinden birine atifta bulunmaktadir. Arendt’e gére, “birbirimizden farkliyiz ve ¢odu kez kendimizi
digerlerinden daha fazla ayirt etmek icin ugrasiyoruz.” Ancak Arendt, her ayirim bigiminin kendisine benzer
yapida farklilasmis ayirim sekilleri ile 6rtik bir ortak bag kurma egilimi oldugunu da belirtmektedir. Bu nedenle
higbir bir aynilik yoktur ki farkhlklar ile belirtiimemis olsun. Benzer sekilde musterek bir tanima noktasi ortaya
cikmadan ayirim da s6z konusu olamaz (Calhoun, 2014, s. 132).

3. Futbol, Kiiltiir, Kimlik ve Kiiltiirel Kimlik iliskisi

Yukarida kiltir, kimlik ve kalttrel kimlik igin s6zU edilen tanimlar ve yorumlarin tamami futbolun sosyolojisinden
s6z ederken de kullanilabilir paradigmalardir. Raymond Williams’in kltdr icin (1958) “bitlin bir yasam sekli”
demesi gibi, futbol kiiltlirl de onun takipgileri agisindan bir yasam seklini alir. Taraftar topluluklari da kitle iletigim
araclari araciligyla dolasan anlam bigimlerinden payina diiseni alir. Ornegin, taraftar icin takiminin renkleri futbol
kllturd icinde bir bayrakta ve renklerde sembolize edilir. Bu bayrak ayni zamanda o takimin gegmisten giinimiize
degin yasattigl tiim duygulari, paylasimlari, gelismeleri ve en dnemlisi belirli bir klltire ait birlikteligi yansitir. S6z
konusu kiiltir ise miisabakalarda, tarihsel siireci anlatan yayinlarda, tiim kitle iletisim araglarinda ve so6zli kiltiir
seklinde dolasim halindedir. Dolayisiyla Williams’in kaltir igin (1958) ‘toplum icinde dolasim halinde olan anlam’
yaklasimi, futbol taraftari icinde dolasim halinde olan anlam olarak degerlendirilebilir.

Benzer bir sekilde, futbol kimligi de toplumsal ya da bireysel kimligi gelisimi gibi ortaya cikar. Parekh’in
(2014) kisisel kimlik icin ifade ettigi yaklasim bir taraftar kimligi icin de gecerlidir. Taraftar tuttugu takimile mevcut
futbol diinyasina yonelik bir yaklasim sergiler. Bu durum taraftarin konumunu ‘belirleyen inanis ve baghhgin’
ifade eder. Bu anlamda taraftar icin toplumsal kimlik ise tuttugu takim ile kendisini futbol diinyasinda
tanimlamasi ve bu tanimin —tuttugu takimin- ayrilmaz bir pargasi olarak gérmesine neden olan tiim iliskiler
blitinini temsil eder.
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Futbolun bir kiltiriinin ve kimliginin olmasi, onun ayni zamanda bir kilturel kimlige sahip olmasini
kacinilmaz kilar. Dolayisiyla futbolun da bir kilttrel kimligi vardir. Clinki belirli bir toplulukta, belirli zamanda,
belirli bir kimlik veya kilttrel kimlik olusuyorsa orada bir ‘karsitlik’ durumu ortaya gikmistir ki bu futbol tam olarak
bu karsitliktan beslenir. Bilindigi Gzere kilttrel kimlikte ‘biz’ ve ‘Gteki’nin yerini tutan en az iki farkl grubun yer
almasi gerekmektedir. Futbolda ise ‘biz’ ve ‘Otekiler’ vardir. Yalnizca sahada mag esnasinda ‘biz’ ve ‘6teki’ olur.
Bu nedenle futbol kendi iginde kusursuz (1) bir kilttrel kimlik Gretir.

Umberto Eco’nun su sozleri bu durumu 6zetler niteliktedir (Trifonas, 2004, s. 21-22):

“Bir futbol kimligi, ‘gercek’ ya da ampirik bir kimlik degil, takim tutma ve taraftar destegi sunma amaciyla
normalligin etik ve ahlaki baglarinin askiya alindig futbolun kaltirel karnavah icindeki karsit futbol kimlikleri
arasinda etkin bir ayristirma yapma bigimidir... Bir rekabet ethosu seyircilerin duygularini yénlendirmeye ve bir
grubu ‘Otekiler’ karsisina yerlestiren takim baghliklari baglaminda futbol kimlikleri ¢izmeye olanak tanimaya
devam ettigi sirece bunlar asla yok olmayacaktir...”

Eco’nun soziini ettigi futbol kimliklerinin ¢iziminin en blylk olanak saglayicisi olan kitle iletisim
araglarinin, futbol kiiltirel kimliginin gelecegini belirlemede &nemli rol oynadigi sdylenebilir. Ozellikle de gelisen
teknoloji futbol kdltlrel kimligi icin yeni iletisim mecralarinin ortaya ¢ikmasini saglamis ve futbol kiltarel
kimliginin yeniden Uretimine olanak saglamistir.

4. Sosyal Medya, Vole ve Futbol Kiiltiirii

internet teknolojisinin toplum hayatina girmesi medya kavraminin da yeniden yorumlanmasina neden olmustur.
Eskiden sadece bir medyadan s6z edilirken glinimizde artik “yeni medya” ve “geleneksel medya” seklinde
ayiriimaktadir. Medyanin geleneksel ve yeni olarak ayrilmasi toplumsal anlamda birgok seyin dénisiimiine ve
yeniden lretimine neden olmustur. Geleneksel medyanin ortaya cikisi ile daha genis bir cografyaya yayilan hayali
cemaatler (Anderson, 2013)%, iletisim hizini artiran, ayni andalik yaratan, daha kiiresel, zaman, mekan ve sinir
tanimayan, yeni medya ile sanal cemaatlere donlismustir. Howard Rheingol’'un “adda olusan sosyal
kiimelenmeler” olarak tanimladigl (Howard, 2000,s.xx, aktaran: Narmanhoglu, 2015, s. 84) bu topluluklar farli
kilturlerin de tasiyicisi olmustur. Bu sekilde bireyin aitlik hissettigi topluluk/lar daha kolay erisilebilir kitlelere
evrilmistir. Nitekim, Jean Baudrillard, “ kitleyi, kitle iletisim araglarinin disinda bir yerde aramak bosunadir
(Baudrillard, 2006, s. 33)” diyerek adeta bugline ayna tutmaktadir.

Dolayisiyla herhangi bir kitleden ya da topluluktan s6z ettigimizde kitle iletisim araglariyla o kitle ya da
topluluklarin egilimleri araciligiyla nerede olduklarini kesfetmek oldukga kolaylasacaktir. Sosyal medya ise bu
kesfi daha da kolaylastirmaktadir. Bireylerin egilimleri, tercihleri, diisiincelerinin tezahiirl olan sosyal medya
hesaplarindaki paylasimlar, mevcut kiiltirel kodlarin dagilimini saglarken, bircok konuda yeniden Uretimi de
belirlemektedir. Kiltlir de s6z konusu yeniden Uretimin parametreleri icinde yer almaktadir. Yasama dair
alanlarin tamamina sirayet eden sosyal aglar bir gruba ya da topluma ait kiltiirii yeniden Uretirken bazen
donistliirmekte bazen de mevcudu gu¢lendirmektedir. Futbol kiiltliri de mevcut bir kiiltir olarak sosyal medyada
kendine oldukga genis bir yer bulmaktadir.

Futbol kiltirinin yayilmasinda énemli bir yere sahip olan yeni medya ve sosyal aglar ayni zamanda
futbol kiltlrinin 6zerk alanlarinin da saglanmasinda araci role sahiptir. Sosyal medya hesaplari ile taraftarlar,
sporcular ve kullipler gibi futbol otoritelerinin etkilesimi sahadan sanala aktariimistir. Bu sanallik futbol

* Bkz. Anderson, B. (2013). Hayali Cemaatler Milliyetciligin Kékenleri ve Yayilmasi. (i. Savasir, Trans.) istanbul: Metis
Yayincilik
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kiltarinitn ve kulturel kimliginin daha hakim ve etkili bir konuma sahip olmasina araci olmaktadir. Hakimiyet
alaninin sosyal medya hesabinin takipgileri ile sinirlanirken spora ve futbola ait bir sanal alana evrilmesi
sporun/futbolun sanal bir 6zerk alana sahip olmasini saglamaktadir.

5. Vole Spor Sosyal Ag ile Olusan Futbol Sanal Ozerk Alani ve Bu Alanin Kurucu Unsurlari

Calismanin 6rnegi olan Vole spor sosyal agl, sadece spora —c¢ogunlukla futbola- ait bir alan olusturarak,
spor/futbol i¢cin yukarida s6zl edilen sanal 6zerk alan kurma gorevini Ustlenmistir. Vole bir sosyal ag olarak,
kullanicilarina diger sosyal aglardakine benzer paylagim imkanlari saglamaktadir.

Ekaterina Netchitailova Facebook i¢in séyle demektedir:

“Facebook, toplumun online minyatiiri olarak gorulebilir. Bir yandan, kar amagch bir kurum olarak Facebook
kapitalizmi yansitir, ama 6te yandan da insanlar oraya kendi isleri icin girerler ve arkadaslariyla iletisim kurarlar,
resim yuklerler, grup olustururlar, onlar ve bagkalari igin 6nemli olan pek ¢ok etkinlikte bulunurlar. Facebook,
sadece bir sirket degildir ayni zamanda bir kiltiirel formdur ve bu nedenle, Facebook kapitalizmin igcinde, ama
ayni zamanda milyonlarca insanin glinlik yasaminda kullandigi ve bize arkadaslik, degisen mahremiyet nosyonu,
kimlik ve sohret kulturt konularinda gok sey sdyleyen bir aragtir (Netchitailova, 2017, s. 3).”

Bu bakis agisindan Vole'yi degerlendirdigimizde, Vole de bir sosyal medya olarak futbol ‘toplumunun
online minyatiirii olarak gériilebilir’. Nitekim Vole basta kar amach bir sosyal ag olmakla birlikte, futbola dair tim
iceriklere sahiptir. Vole kullanicilari da belirli bir toplulugun Uyesi olarak Vole’de paylasim yapmakta, diger
kullanicilarla etkilesime geg¢mektedirler. Ayrica (nli spor gazetecileri ve kuliiplerin hesaplarinin olmasi,
kullanicilarin bu kisi ya da kurumlarla etkilesim icinde olmasi etkilesim diizeyini daha anlamli hale getirmektedir.
Vole’deki paylasimlarin giincel futbol haber ve yorumlari ile ilgili olmasi bir futbol kiltirel formunu
dogurmaktadir. Bu durum, taraftar kullanicinin bu kiltiirel forma dahil olmasini saglayarak futbolun sanal 6zerk
alanini belirlemektedir. Bu baglamda asagida Vole ilgili icerikler 1siginda deginilecek basliklarda s6z konusu sanal
ozerk alani ortaya cikaran unsurlara deginilecektir. Bu unsurlar ¢evrimici katiimsiz gézlemci yontemiyle elde
edilen verilerin kategorize edilme ¢abasi sonucu ortaya ¢ikmistir.

5.1. ilgi Odakli Yayincilik ve Vole

ilgi odakli yayincilik anlayisi, tematik yayincilik anlayisi ile hemen hemen ayni anlamda kullanilsa da ‘ilgi’ daha
dzel bir gruba atifta bulunmaktadir. ilgi odakli yayincilik anlayisini anlamak icin éncelikle tematik yayincilik
anlayisini tanimlamak gerekmektedir. Tematik yayincilik denilince akla ilk gelen ise geleneksel medyadir ve bu
medyalar iginde de televizyon 6nemli bir yere sahiptir. Tematik yayincilik temel olarak genel bir hedef kitle yerine
ozel bir hedef kitleyi 6ngormektedir. Bu ozel kitlenin ortak ilgileri vardir ve daha az sayida bir kitleye yonelik
yayinlari kapsamaktadir. Bu nedenle tematik yayincilik igerikleri s6z konusu hedef kitlenin benzerlikleri dikkate
alinarak belirlenmektedir (Sayilgan, 2014, s. 6).

ilgi odakli yayincilik anlayisi, tematik yayinciliktaki kitleden daha spesifik, ortak ilginin genelden &zele
dagildigi, belirli birilgi alaniicindeki alt dallara yonelik yayin iceriklerini kapsamaktadir. Buna en giizel 6rneklerden
biri Vole’'dir. Bir sosyal ag olarak Vole, geleneksel medyanin tematik yayincilik sinirlarini asarak ilgi odakl bir icerik
sunmaktadir. Her ne kadar Vole, ‘spor’ temasiyla kurulan bir sosyal ag olsa da iceriginin nerdeyse tamami ‘futbol’
‘ilgi’ alanina yoneliktir. Sosyal ag yayincihg icinde bu durum ilgi odakli yayinciliga énemli bir 6rnek teskil
etmektedir. Asagida da sozii edilecek olan “homojen kitle” ve “futbol kiiltiirel kimligine sahip olmayan unsurlarin
daha az ilgi gormesi” adl basliklardaki icerikler de futbol odakli yayincilik anlayisinin ayni zamanda bir ilgi odakl
vayincilik anlayisinin ortaya koyulmasini sagladigina 6rnek olmaktadirlar.
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Ayri belirtmek gerekir ki; Vole, sosyal medya olarak ister tematik olsun ister ilgi odakh yayincilik anlayisi
ile olsun geleneksel medyaya gore, dogru hedef kitleye ulasma olasiliginin cok daha yiksek oldugu séylenebilir.
Nitekim, geleneksel medyada belirli bir hedef kitleye yonelik yayin yapilmasi, ilgili alana merakli izleyiciye
ulasildiginin bir gostergesi degildir. Clinki bir televizyon ya da radyo yayinina maruz kalan kisi/kisilerin tamami
ilgili yayin iceriginden hoslandigi sdylenemez. Elbette bunun tespiti olduk¢a zordur ancak bir evde agilan yayina
ailenin tim bireylerinin maruz kaldig1 disinildigiinde o yayinin tim aileye hitap ettigini iddia etmek de giigtir.
Bu agidan, tematik yayincilikta yayin bigiminin esas temsilcileri aslinda sosyal medyada ortaya g¢ikmaktadir
denebilir. Clinkli sosyal medya hesaplari kisiseldir ve kisi kendi tercihlerine gore arkadas edinmekte ya da farkli
icerikteki hesaplari takip edebilmektedir. Bu nedenle ilgi odakli bir yayincilik yapan bir sosyal agin hedef kitlesinin
tematik yayincilik yapan geleneksel medyaya gore, hedef kitleye ulasmada ¢ok daha basarili olabilecegi
varsayilabilir. Zira, Vole ile birey kendi sectigi alanda istedigi stire kalarak, 6zelilgi alaninda, ilgili otoritenin (Vole
yoneticileri) sinirlarinda kendini ifade etmektedir Boylelikle, futbolun sanal 6zerk alani o kiiltiire ait bireylerin
takibinden emin bir sekilde var olmaktadir.

Ayrica belirtmek gerekir ki Vole sosyal aginda fotograf, video ve yazi paylasimlarinin yani sira televizyon
kisminin da eklenmesi Vole'yi bir multimedya sosyal agina donistiirmektedir. Diger sosyal aglardan farkl olarak,
kendi adiyla bir televizyonunun olmasi futbol kiiltliriiniin sanal 6zerk alanini oldukca genisletmektedir. Burada
bircok yayinci kurulustan farkli olarak tutulan takimlar acik¢a desteklenebilmektedir. Bu durum da futbol kiilturel
kimliklerinin, sahip olduklari sanal 6zerk yapilarinda 6zgirliklerini bir yoniyle ilan ettiklerini gdstermektedir. Ve
bu 6zgurluk ilgi odakh yayincilik anlayisi ile saglanmaktadir.

5.2. Milli ve Yerli

Vole, dzerk bir yapinin geregi olan tiim gostergeleri taraftara sunmaktadir. Oncelikle, her ne kadar diger spor
dallarina da yer verildigi belirtilse de futbol daha baskin olarak karsimiza gikmaktadir. Futbol ise diinyanin birgok
yerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de tartismasiz en ¢ok takip edilen spor dalidir. Yukarida da s6zi edildigi gibi; Vole
ilgi odakli bir yayincihk anlayisi sergilemektedir. Vole, farkli demografik ©zelliklere sahip hedef kitlelere
seslenebilecek spor dallari yerine toplumun buyik bir kismina hitap eden futbolu 6ne ¢ikarmaktadir. Dolayisiyla
daha yerel bir kiltir anlayisindan yola ¢ikilmaktadir. Bu da Vole’nin yerellik merkezli bir anlayis sergiledigini
gostermektedir. Vole’deki yerellik ise millilikten beslenmektedir. Vole'nin yerli bir uygulama oldugu ve “Tarklak”
vurgulu soylemler araciligiyla elde edilmeye calisilan destek, asagidaki orneklerde de goriilebilecegi gibi,
millilestirme temelli sdylem Uretilerek olusturulmaktadir. Nitekim bu séyleme Vole kurucularinin paylasimlarinda
sikga rastlanmaktadir.

Sinan Aras @
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Gorsel 1: Millilik S8ylem Ornegi* Gorsel 2: Millilik Séylem Ornegi
. Sinan Arfs @s : i v 1 Sinan Arzs Retwestled
Kald 9 gln! Sadece futbal kenusmak ve takiminizin taraftarlan ile bulusmak icin .
y0le indirin! - Tolga Kabatas @tolgakbts - 18 Haz 2017 v
1 - Blyiik gii r ' VOLE'nin ingiltere siirimd gkmak dzere | Simdi tim
qo0.gl/btrXL Tlirk sporseverierinin bilgi katiliming ihtiyzomiz var GG
Gorsel 3: Millilik S6ylem Ornegi Gorsel 4: Millilik Séylem Ornegi

11 Sinan Arzs Retweetled

#% Tolga Kabatas @10/gzknts - 20 Agu 2017 v o4 Tolga Kabatas @to/gakbts - 24 May 2017 W
YOLE bir TURK qirigimidir 1 KURUCULAR: TORKIYE den bir diinya markas VOLE miz bilyliyor, Trkiye nin diinyada ki qurury olma yolunda ileriyor GG

qkarmak hayaliyle ginde 18 saat calisan ben, @ sinanaras ve @Umur Taly yeni gelismeler oldukea yazacagim

Gorsel 5: Millilik Sdylem Ornegi Gorsel 6: Millilik Sdylem Ornegi

Tim bunlarin yani sira, Vole’nin logosu da millilige atifta bulunmaktadir. Bu agidan Vole logosunu Roland
Barthes’in gostergebilim yaklasimi ile degerlendirecek olursak; Barthes’a gore gostergebilimsel isaretleri her bir
toplum kendi kullanimina gore farkli anlamlarin ylklemekte ve buna gére donlstiirmektedir. Barthes bu durumu
diiz anlam ve yan anlam kavramlari ile agiklamaktadir. Ciinki ayni kavramlara farkli anlamlar yiklemek bir
kavramin islevsellegini yeniden liretmeyi gerektirmektedir. Bu da ikinci bir anlam diizeyini ortaya ¢ikarmaktadir

(Barthes, 1977, s. 15-16).

Bu baglamda, Barthes’in gostergebilimsel yaklasimi ile Vole’nin logosu degerlendirildiginde de s6z
konusu iki diizeyi gérmek mumkiindir. Vole sosyal aginin olusturdugu kimligin renkleri diiz anlamda kirmizi-
beyazdir ancak yan anlamda bu renkler ayni zamanda Tiirk bayraginin renkleridir. Bu durum milli ve yerli durusun
sadece soylemde degil uygulamada da bir yansimasi olarak logoda ortaya ¢ikmaktadir.

Vv

Gorsel 7 : Vole Spor Sosyal AgI’'nin Logosu*

Futbolun igcinde hayali bir grup akdi vardir bu Vole’ye de tasinmaktadir. Vole’de bu ritiiele yeni, sanal bir milli

ortam saglamaktadir. Vole’de futbol iktidardir.

* Millilik séylemlerinin 6rnekleri Vole kuruculari Tolga Kabatas ve Sinan Aras’in kisisel Twitter hesaplarindan alinmistir.
* Kaynak: https://uygulamaincele.com/gercek-taraftarlarin-sosyal-medyasi-vole/
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5.3. Ayni Kiiltiirel Kodlar ve Kimlikli Girig

Kiltirel kodlar agisindan futbol kiltiri degerlendirildiginde, futbolun da kendi kiltiri icinde kodlanmis
soylemlerine rastlariz. Bu kodlar, yine o kultire sahip olanlar agisindan anlamli ve ¢ozilebilirdir. Bu durum
futbolun kendisine ait bir diinyasinin ve kiltirinin oldugunu géstermektedir.

Vole sosyal agi da futbol kiltirine ait kodlamalari barindiran bir ortam saglamaktadir. ‘Vole’ adi da bir
spor terimidir. Bununda yaninda, Vole'ye kayit oldugunuzda takim segeneginin olmasi, onun ilgi/tutku odakh,
ozerk bir alan olusturdugunun en biylk gostergesidir. Ayrica kayit esnasinda telefon numarasi talep edilerek
gercek hesaplarin olusmasi saglanmaya c¢alisiimaktadir. Adeta bir futbol magina giderken alinan takim bileti gibi,
Vole'ye giriste de sizden tuttugunuz tarafi ve telefonunuzu belirtmeniz istenerek gergek anlamda bu alanda yer
alan gruplardan/kiltirden degilseniz iceri giremeyeceginizi belirtmektedir.

Ayrica bu durum, adeta bir Ulkeye giris icin elinizde oraya ait vize/oturum iznini temsil etmektedir.
Vatandasi/kullanicisi olmak igin taraf tutmalisiniz ya da en azindan futbol ile ilgileniyor olmaniz gerekiyor. Diger
bir deyisle, Vole’ye giris yapmak icin gegerli bir futbol kiltiirel kimligine sahip olmalisiniz.

5.4. Yerelden Beslenen Kiiresellik

Vole sosyal aginin kuruculari ve Vole'yi temsil eden hesaplar siklikla kiireseller karsisinda yerli olma vurgusunu
yapmaktadirlar. Bu sekilde Vole 6zerk yapisi gliclendirilmektedir. Kiresel markalarin finansal stratejilerini andiran
bu yaklasim yine ‘milli’ olmadan beslenmektedir.

Vole’nin Almanya ve ingiltere’de de erisime agilmasi hakkinda kullanilan asagidaki gérseller de bunun
gostergesidir.

VOLE

TURKIYE’DEN YOLA CIKTI!
R YAL MEDYA amasi VOLE GOOGLE PLAY VE APPSTORE DA

Gorsel 8 : VOLE'nin Kireselligi*

Yukaridaki gorsellerde yine Tirk Bayragi renkleri ile Tlirkiye haritada belirtildigi goriilmektedir. Buradan
kiresel ¢apta yayilim ise ayni renklere sahip Vole amblemi gosterilmistir. Bu gorsel ayni zamanda Vole’nin
kiresellesen Tirkiye'nin temsili olma iddiasinin gostergesidir. Diger gorseldeki ‘Vole Devrimi’ tabiri Peirce’lin
gostergebilimsel yaklasimindaki Ugli temel anlayisi akla gelmektedir. Peirce igin, gbsterge, yorumlayan
(interpretant) ve nesne (object) tg¢lUsi temel alinir. Buna gore, birinci diizlemde duyularla algilanir; temsil edilen

*

Kaynak:https://www.google.com.tr/search?hl=tr&biw=1517&bih=730&tbm=isch&sa=1&ei=9nDtW_jeD8aRsAGuwbLgBA&q
=vole+almanya&oq=vole+almanya&gs_l=img.3...17438.20336..20480...0.0..0.248.2340.0j12j1......1....1..gws-wiz-
img.......0j35i39j0i19j0i8i30i19j0i5i30i19j0i30j0i30i19.zUmO-HNIpDA#imgrc=dp41IT22R014_M:
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ile temsil eden arasindaki iliski ikinci diizlemdir; Gglinci diizlem ise yorumlama siirecidir (Queiroz & Merrell, 2009,
s. 133-134).

Bu bakis agisindan yukaridaki ikinci gorselde Vole Turkiye'yi temsil etmektedir. Tlrkiye ise temsil edilendir.
Bizim buradaki yorumumuz ise Vole ile kiiresel capta ses getirecek bir ise imza atildigi ve diinyada buiyiik bir etki
uyandirilacagl iddiasini barindirdigi yonindedir. Ayrica bu etki milli renklerle temsil edilerek Trkiye'ye
atfedilmekte, Vole kullanicilari — ya da hedef kitle- ile milli duygular aracihigiyla duygusal bir bag
olusturulmaktadir. Bu sekilde Vole kullanicilarinin vatansal aidiyet duygusu pekistirilerek, sanal futbol 6zerk
alaninda yeniden Uretilmektedir.

5.5. Homojen Bir Kitle

Vole bir spor sosyal agi olarak bu alana ilgi duyanlarin kullanicisi olmasi beklenmektedir. Daha 6nce de belirtildigi
gibi, her ne kadar sporun her dalina acik bir sosyal ag olarak gelistirilen bir sosyal medya olsa da daha ¢ok futbola
ait iceriklerin yer aldig1 gorilmektedir. Bunun yani sira, Vole’nin tahmini kullanici sayisi yaklasik 500 bin iken,
Vole’deki Gnlii gazeteci ve yorumcularin isimlerin kullanici sayisi su sekildedir:

Sinan Engin (Beyaz Futbol Programi yorumcusu): 372.4 B

Ahmet Cakar (Beyaz Futbol Programi yorumcusu): 364.8 B
Abdiilkerim Durmaz (Beyaz Futbol Programi yorumcusu): 339.9 B
Ertem Sener (Beyaz Futbol Programi sunucusu): 330.3 B

Ersin Diizen (Stadyum Programi sunucusu): 215.1 B

Yukaridaki rakamlardan yola ¢ikarak, Vole kullanicilarinin biyik bir kisminin futbol igerikli spor
programlarinin sunucu ve yorumcularini takip etmektedir denebilir. S6z konusu rakamlar, ilginin yogun olarak
futbol odakli oldugunu géstermektedir. Ote yandan, Vole kullanicilarinin diger sosyal medyalardan daha homojen
bir kitleye sahip oldugunun da gostergesidir. Ayrica, Vole kullanici olmak icin 6ncelikle bir futbol kultbinin adinin
belirtiimesi gerekliligi de bu homojen kitlenin olusturulduguna yonelik 6nemli bir isarettir. Bununla beraber Vole
sosyal agl, s6z konusu takim secenegiyle ilk olarak futbol taraftarlarini kullanici olmaya tesvik ettigi séylenebilir.
Dahasi bu homojen kitleyi ve sanal futbol 6zerk alanini Vole yonetimi en bastan belirlemis olmaktadirlar.
Yukaridaki takipgi sayilari sadece bu durumu gozle gorilir kilmaktadir. Bu kosullar ilgi odakli bir yayincilik
anlayisinin sergilendiginin 6nemli bir géstergesidir.

5.6. Futbol Kiiltiirel Kimligine Sahip Olmayan Unsurlarin Daha Az ilgi Gérmesi

Vole kullanicilarinin futbol odakli oldugunun diger bir gostergesi de futbol kiiltliriine sahip iceriklerin daha fazla
ilgi gérmesidir. Burada dikkati ceken énemli hususlarin basinda begeni ve anket katilim sayilari gelmektedir.

Vole'nin aktif kullaniminda tnli futbolcular, kullipler, gazeteciler ve farkli futbol otoritelerinin yani sira
en ¢ok dikkati ¢eken iki spor program bulunmaktadir. Burada dikkati ceken unsur ise, programlarin basta
sunuculari olmak lizere yorumcularinin da aktif bir sekilde yayin 6ncesi-sonrasi ve esnasinda Vole’de paylasimlar
yapmalari ve program siresince ‘Voleciler’le etkilesim halinde olmalaridir. Bu programlar, TRT Spor’da yayinlanan
‘Stadyum’ programi ve Beyaz TV’'de yayinlanan ‘Beyaz Futbol’dur. Stadyum programinda tek Vole kullanicisi
programin sunucusu Ersin Dizen iken, Beyaz Futbol programinda, sunucu Ertem Sener disinda yorumcular,
Ahmet Cakar, Sinan Engin ve Abdilkerim Durmaz’in da Vole hesaplari bulunmaktadir. Bazi televizyon kanallarinda



Ay / Intermedia International e-Journal, Spring - June - 2019 6(10)

higbir sosyal medya igerigi programa dahil edilmezken, anilan iki programda aktif bir sekilde diger sosyal aglarla
birlikte Vole de yerini aldigi goriilmektedir.

Yukarida anilan program sunuculari ve yorumcularinin 6zellikle de instagram gibi giinimiizde oldukea
popiilerlesen bir sosyal agdaki paylasimlarina olan ilgi ile Vole spor sosyal agindaki paylasimlarina yonelik ilgi
karsilastinldiginda, Vole’nin futbol kiiltiri odakh kitlesi daha da belirginlesmektedir.

Bu agidan asagidaki gorsellerin begeni ve katilim sayilari degerlendirilecektir.

3 ertemsener

Fenerbahge-Ankaragtcii mags sizce nasil
sonuglanir?

FENERBAHCE YENER

BERABERE BITER

ANKARAGUCU YENER

v W

4.477 likes

ertemsener Beyaz Futbol bagladik ! ;i @ O g;

@ertemsener Fenerbahge-Ankaragiici magi sizce nasil

@ertemsener Beyaz Futbol basladik !!!

G.9:Ertem Sener’in instagram Hesap Gérseli G.10: Ertem Sener’in Vole Hesap Gorseli G.11: Ertem Sener’in Vole Anket Gorseli

ersinduzen
TRT Ulus Stidyolan @ ersinduzen
Q @ersinduzen © Gt

Fenerbahge, Galatasaray derbisine Cocu ile
cikar mi?

Qv W

3.286 likes

ersinduzen Bugiin giinlerden Stadyum
Yeni Malatya-Galatasaray Teghn
Fenerbahge-Ankaragiicii 7

Kayserispor-Sivasspor maglarinin &zet, Al Giiltiken ve
Serkan Regber'in yorumiari 19.45 ve 22.15'te @trtstadyum

@ersinduzen Bugin ginlerden Stadyum
Yeni Malatya-Galatasaray

Fenerbahce-Ankaragiicis

Kayserispor-Sivasspor maglaninin zeti, Ali Giltiken ve Serkan
Regber'in yorumlan 19.45 ve 22.15'te @tristadyum

@ersinduzen Fenerbahce, Galatasaray derbisine Cocu le
Gikar mi?

G.12: Ersin Diizen’in instagram Hesap Gérseli G.13: Ersin Diizen’in Vole Hesap Gérseli G.14:Ersin Diizen’in Vole Anket Gérseli

Yukaridaki dokuzuncu gorsel, Beyaz Futbol programinin sunucusu Ertem Sener’in Vole hesabinda yer
almaktadir. Onuncu gorsel ise Ertem Sener’in instagram hesabinda ayni giin, ayni ifadelerle paylasiimistir. Ancak
Vole’de paylasilan gérsel 436 begeni alirken, instagram’daki gérsel 4.477 begeni aldigi gériilmektedir. On birinci
gorselde yer alan ve diger gorsellerle ayni tarihlerde paylasilan Vole anketine olan katilim sayisi ise 4981’dir.
Ertem Sener’in Vole’deki takipci sayisi 330 bin 300, instagram’daki takipci sayisi ise 318 bin seklindedir.

Yukaridaki on ikinci gorsel ise, Stadyum programi sunucusu Ersin Diizen’in Vole hesabinda yer
almaktadir. On {ciincii gérsel ise Ersin Diizen’in instagram hesabinda ayni giin, ayni ifadelerle paylasiimistir.
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Ertem Sener’in hesabindaki begeni sayilarina benzer bir sekilde, Ersin Diizen’in Vole hesabinda paylasilan gorsel,
instagram’daki gérsel (on Ugiincii) ile ayni olmasi ve ayni giinde paylasiimasina ragmen, Vole’deki gérsel 340
begeni alirken, insatgram’daki gérsel 3 bin 286 begeni almistir. On dérdiincii gérselde yer alan Vole anketi ise
yine ayni tarihte Ersin Diizen’in Vole hesabindan paylasiimis ve 6962 oy almistir. Ersin Diizen’in Vole’deki takipgi
sayisi 215 bin 100 iken, instagram’daki takipgi sayisi ise 146 bindir.

Ertem Sener’in her iki sosyal medyada birbirine ¢cok yakin olan takipci sayisina ragmen instagram’daki
begenilerin daha yiiksek olmasi, instagram’daki takipgilerin ilk amacinin buradaki ‘kisi’yi takip etmeleri, o kisiye
yonelik ilgilerinin gostergesi olarak duslinilebilir. Ersin Diizen’in ise, Vole’deki takipgi sayisi ¢ok daha yuksek
olmasina ragmen, Vole’deki gdrsel instagram’daki begeni sayisinin oldukga gerisinde kaldigi gériilmektedir. Bu
durum yine instagram takipgilerinin ilgili kisinin {inli, ona karsi kisisel sempati vb. nedenlerle takiplerinin
oldugunu gostermektedir denebilir. Clinkii ayni giinlerde Vole’de paylasilan fotograflar takipgi sayilari ile
karsilastinldiginda, oldukga diusiuk sayida begeni alirken, drnek anketlerde goriildigu Uzere, ayni tarihlerdeki
anketler instagramdaki fotograflarin begeni sayilarinin zaman zaman benzeri zaman zaman ¢ok {izerinde
rakamlarda katilimciya sahip oldugu goériilmektedir.” Bu durum Vole’de futbol kiltiri odakli bir kullanici kitlesinin
bulundugunu géstermektedir. Kald ki ilgili sunucular tiim program boyunca Vole ve instagram hesaplarindan
kendilerine ulasan izleyicilerinin s6z konusu fotograflar altindaki yorumlarini paylasmaktadirlar. Ancak buna
ragmen Vole’deki fotograflarin begeni sayisi distktir. Anket katilimlari ise zaman zaman bir arastirma sirketinin
dahi ulasmakta zorlanacagl rakamlarda oylamaya tabi olmaktadir (elbette anketlerin givenilirligi tartisma
konusudur).

Ertem Sener’in sundugu Beyaz Futbol programinin yorumcularinin hesaplarinda da benzer rakamlar
karsimiza gikmaktadir.

a abdulkerimdurmaz
ﬂ abdulkerimdurmaz

FENERBAHGE - BASAKSEHIR magt nasil
sonuglanir?

RBAHCE kazanir - %30.7
= 2

— 11194 Oy

N

Qv

15.171 likes

abdulkerimdurmaz Beyler, bu gece 23:00'da Beyaz ) ®
Futbol'u bu model seyretmenizi istiyorum. Ozlemisiz be! N

@abdulkerimdurmaz VOLE ciler, bu gece 23:00'da Beyaz
Futbol'u bu model seyret jorum. Ozlemisiz be!

o & sonuglanir?

FENERBAHCE magi nasil

G.15: Abdiilkerim Durmaz’in instagram Hesap Gérseli G.16: Abdiilkerim Durmaz’in Vole Hesap Gérseli G.17: Abdiilkerim
Durmaz’in Vole Anket Gorseli

* Calismaya konu olan isimlerin hesaplarinda yer alan diger gorsellerde de ayni sonuca ulasiimigtir. Ancak ¢alismanin
sinirhliklar geregi burada yalnizca birer 6rnek verilmistir.
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< Fotograt

Qv W

6.412 likes

YAZ FUTBOL 23 de basliyor
eyaz futbol youtube. #voleiy
kazanir ®F8 iy BJK #

@beyazfutboltr
joleit &1 &)

G.18: Sinan Engin’in instagram Hesap Gérseli G.19: Sinan Engin’in Vole Hesap Gérseli G.20: Sinan Engin’in Vole Anket Gérseli

@ rmetcakaroticia
ﬁ ahmetcakar

Yusuf Namoglu kalsin mi ? Gitsin mi?

KALSIN

Qv W
6.140 likes

ahmetcakarofficial @birandumur beyle 32. Giin tv igin @ahmetcakar Bana hokkabaz diyenlere cevabimdir! @ahmetcakar Yusuf Namoglu kalsin mi ? Gitsin mi?
giizel bir réportaj gergeklestirdik

G.21: Ahmet Cakar’in instagram Hesap Gérseli G.22: Ahmet Cakar’in Vole Hesap Gérseli G.23: Ahmet Cakar’in Vole Anket
Gorseli

Yukarida gorselleri yer alan Beyaz Futbol programinin yorumcularindan Abdilkerim Durmaz’in (15, 16 ve
17. gérseller) instagram hesabindaki takipci sayisi 128 bin, Vole takipgi sayisi ise 339 bin 900’diir. Beyaz Futbol
programinin diger bir yorumcusu Sinan Engin’in (18, 19 ve 20. gérseller) instagram takipgi sayisi 367 bin, Vole
takipci sayisi, 372 bin 400’dir. Ayni programda yorumculuk yapan Ahmet Cakar’in (21, 22 ve 23. gorseller)
instagram takipci sayisi ise 83 bin 500, Vole takipgi sayisi 366 bin 200 seklindedir.

Tim bu ornekler, Futbol kiltiirel kimligine sahip olmayan unsurlara ilginin azaldigini géstermesi yani
sira, Vole’nin bir sosyal medya olarak ilgi odakli yayincilik anlayisinin yansimalari olarak degerlendirilebilir.

5.7. Yasasinin ve Kimliginin Olmasi

Her 6zerk yapida ya da iilkede oldugu gibi, Vole’nin de 6zerk bir yapi olarak kendi kanunlarina sahip oldugu
gorilmektedir. Ornegin, sosyal agda kiifre izin verilmiyor ayrica kiifiir ve benzeri rahatsiz edici iceriklerin aninda
sikayeti icin Vole’nin admin paneline ait bir destek mail hesabi yer almaktadir. Bu 6zerk alan iginde; kifur,
asagilayici ve tehdit icerikli, hatta nefret sdylemi baglaminda yapilan paylasimlarin cezasi ise bloklanmadir.
Gostergebilimsel agidan bu durumun bir Glkeden sinir disi edilmenin temsili oldugu soylenebilir.

Ayrica sirekli kullanilan ‘Voleciler’ kelimesi ile alanin kullanicilari bir kimlige dahil edilmektedir. Voleciler
kavrami, Vole’nin kendi hesaplarinin paylasimlarinin yani sira, yukarida anilan spor programi sunuculari
tarafindan yayinda da siklikla anilmaktadir. Bu sekilde bir gruba aitlik hissi pekistiriimektedir. Bunun yaninda diger
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sosyal aglarda bu sekilde bir grup hissi veren séyleme rastlanmamaktadir. Ornegin, ‘twittercilar, facebookgular
diye bir tanimlama ile karsilagiimamaktadir.

5.8. Futbolun Hikayesinin Medyalar Arasi Paylasimi: Transmedya Hikaye Anlatimi

Transmedya hikdye anlatimi Henry Jenkins’e gore; bir kurgunun ayrilmaz unsurlarinin, birlesik ve koordine edilmis
bir eglence deneyimi yaratmak amaciyla, birden fazla dagitim kanalinda sistematik olarak dagildigi bir siireci
temsil eder. Diger bir deyisle, bir hikayeyi birden fazla farkli medya platformunda paylastirarak bélme teknigidir.
Bu sliregte her bir medya hikdyenin olusumuna kendine mahsus bir katki saglar (Jenkins, http://henryjenkins.org,
2007, s. par.2).

Jenkins’e gore, transmedya hikaye anlaticiliginin ideal formunda, her bir medya en iyi yaptigi seyi yapar;
bodylece bir hikaye bir film icinde tanitilarak buradan televizyona, romanlara ve ¢izgi romanlara kadar
genisletilebilir ve belki de bu hikaye bir oyun diinyasinda kesfedilip deneyimlenebilir. Hikayeye dahil olan her bir
transmedya Ulye (franchise) girisiminin bu 6zerk tiiketimi kendi basina karsilayabilmesi gerekmektedir (Jenkins,
MIT Technology Review, 2003, s. par.10).

Jenkins’in trasnmedya hikaye anlaticiligi kavrami ile yorumladigi medya icerikleri daha ¢ok kitaplardan
sinemaya, sinemadan televizyona, internete ve diger mecralara aktarilan kurgusal hikaye anlatimi olsa da her bir
spor dalinin da kendi icinde bir hikayesi vardir. Futbol agisindan diisiintldigiinde, bir lig maginda ezeli veya yeni
rakipler karsilasir, lig siresince futbol oyununa etki eden tim bireylerin (futbolcular, teknik direktorler, takim
yonetimi, hakemler, taraftarlar vs.) her hafta beraber yazdigi hikaye canli canli kurgulanir ve kahramanlar (iyi ya
da koti) bu siirecte ortaya c¢ikar. Benzer sekilde, uluslararasi miisabakalarda da uluslararasi futbol hikayeleri yine
futbol kilttiriine dahil bireylerce yazilir ve her hikayenin kahraman/lari olur. Futbol miisabakalarinda kolektif bir
sekilde ortaya konan bu hikdye/ler, medya araciligi ile kitlelere ulastirilir.

Jenkins’in s6zlinli ettigi transmedya hikaye anlaticiligi futbol agisindan, televizyon, radyo ve internet gibi
ortamlarda maglarin canli anlatimiile baslar. Her bir mecra hikayeyi kendi bakis yorumuyla ve teknik olanaklarinin
elverigliligine gbre anlatir. Zira sadece isitsel olan radyo ile hem gorsel hem isitsel televizyonun hikaye anlatimlari
birbirinden farkl olacaktir. Bu farklari bir arada verebilen internette ise hikdyenin anlatimi hikdyeci mecranin
anlatim tercihine gore sekillenmektedir. Ancak futbolun hikayesi mag¢ anlatimi ile bitmemekte, radyo ve
televizyonlardaki spor programlarinda, kisisel ya da kurumsal sosyal medya hesaplarinda, basili ya da online
gazetelerin sayfalarinda magclarin hikayeleri mag sonrasi yeniden tretilmektedir.

Burada en ¢ok dikkati ¢eken ise, farkli mecralarda Uretilen hikayelerin bu mecralar arasindaki gegisi ve
sosyal aglar sayesinde olusan canli multimedya kullanimidir. Ornegin televizyonda yer alan spor programlarinda
sunucu ve yorumcu/lar arasinda gegen diyaloglara sosyal medya araciligiyla izleyicilerden yorum/elestiri/soru
gelmektedir. Bu katiimlar futbol hikdyesinin yeniden dretimini saglayarak anlik bir transmedya hikaye
anlaticihigini da ortaya koymaktadir.

Sosyal medya araciligi gergeklesen bu transmedya hikaye anlatimina katilim, ilgili program sunucusunun ve
programin sosyal medya hesaplari (Instagram, Twitter, Facebook gibi) araciligiyla gerceklesmektedir. Elbette bu
hesaplarin takipgilerinin futbolu ve ilgili kisiyi sevenlerin olustugu bir kitleden oldugu distnilmektedir. Ancak
Instagram, Twitter, Facebook gibi sosyal aglar kiiresel ¢apta bir kitleye sahiptir ve bu kitle oldukc¢ca heterojendir.
Calismanin konusu olan Vole spor sosyal agi ile olusturulan transmedya hikdye anlaticiligina katilimcilarinin ise
daha homojen bir kitle oldugu séylenebilir. Clinkli Vole’de cogunlugu futbol sever bir kitle olusan 6zerk bir spor
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sosyal agidir. Vole’nin yukarida s6zl edilen 6zerk olmayi saglayici 6zellikleri bu ayni zamanda homojenliginin bir
gostergesidir.

Bunun yaninda Vole, diger sosyal medya aglarinin da sagladigi transmedya hikaye anlaticiigini daha spesifik
bir alana tasiyarak ilgi odakli bir yayincilik anlayisini ortaya cikartarak futbol 6zerk alanini gliclendirmektedir
denebilir.

Vole’de diger sosyal aglardan farkh olarak yer alan anket uygulamasi aninda binlerce kisiye - anket
givenilirligi akademik agidan sorgulanabilir olsa da - ulasarak, arastirma sirketi araghgi ile bize bazen ulasiimasi
gug bir kitle ile futbol hikayesini paylasip boliistirmekte ve yeniden uUretimin yaninda yeni hikayeler de
yazmaktadir. Ornegin, Vole’deki anket uygulamasi basta spor programlari sunucu ve yorumculari olmak lizere
kullanicilar tarafindan siklikla kullaniimakta, televizyon programlarinda mag¢ yorumu esnasinda bu igeriklerden
faydalaniimaktadir. Ayrica sporun/futbolun inli isimleri ile etkilesimin saglanmasi, canli yayin esnasinda aninda
cevap alma, hatta tartismaya girme durumlarini da beraberinde getirmektedir. Bu durumlar, transmedya hikaye
anlatiminin, transmedya futbol hikaye anlatimina evirmektedir.

Ote yandan, transmedya futbol hikaye anlatimi yalnizca televizyon ve sosyal medya arasinda olmamaktadir.
Vole sosyal agina ait olan Twitter hesabindan® Vole’ye kullanici saglama amagli icerikler (kaptanvole, vole,
voleyarisma gibi hesaplarin yaptigi paylasimlar, yarismalar vs) yer almakta, bu sayede 6zerk alana tesvik
saglanmaktadir. Ayrica Twitter'daki Vole hesabinin takipgilerini, Vole kullanicisi olan Gnli isimleri Vole’de takip
etme telkinleri yapilmakta, Unll isimlerin program sirasinda paylastiklari anketler retweet edilmektedir.
Boylelikle Vole futbol konusmak icin daha cazip bir ortam haline gelirken, etkilesim de arttirilmis olmaktadir.

5.9. Postmodern Kahve Kiiltiiru

Erkek egemen futbolun ve taraftarlarinin Vole ile edindigi sanal 6zerk alan ayni zamanda postmodern kahve
kalturd olarak da distinilebilir. Halen mekan olarak futbol maglarinin izlendigi ve tartismalarinin yapildigi ortam
olan kiraathanelerdeki séylem, bigim degistirerek sanal diinyanin postmodern yasaminda kendine yer bulmustur.
Ayrica, sosyal medya ile birlikte bu kahve kiltlrinin igine kadinlar da eklemlenmistir.

Kadin kullanici sayisinin tespiti calismanin sinirliliklari geregi* miimkiin olmasa da yapilan paylasimlardan ya
da Gnli kadin gazetecilerin ve sporcularin® Vole’de hesaplarinin olmasi bu postmodern egilimin bir gostergesi
olarak gortlebilir. Bu durum Vole’nin sagladigi 6zel alan/6zerk alan fikrini kadin sporseverler agisindan da anlamli
hale getirmektedir. Ayrica Antik Yunan demokrasisine (sadece erkeklerin ve soylularin séz/oy hakki olmasi)
benzeyen klasik kahve kiltirinl ¢agdas demokrasi anlayisina evirmektedir. Futbolun erkek egemen alaninda,
modern dénemde kadinin ayak seslerini duyarken, postmodern dénemde bu alan sanal olan futbol 6zerkligi
araciligiyla yeniden (retilerek dontismektedir.

* Bir sosyal agin baska bir sosyal agda hesabinin olmasi, transmedya hikaye anlatiminin medyalar arasinda da olabileceginin
bir gostergesidir.

*Vole’ye yapilan kullanici sayisi 6grenme talebine cevap alinamadigindan bu veriye ulasilamamaktadir.

*Kadin milli takiminda oynayan Bilgin Defterli'nin de Vole’de hesabi yer almaktadir. Sporun Unli erkekleri ile karsilastirinca
oldukga dustk sayida takipgiye (4.800) sahip olsa da kadin olarak bu platformda yer almasi 6nemlidir. Merve Toy gibi tinli
kadin gazeteciler de yer almaktadir.
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5.10. Vole’de Otoriteler ve Karnavalesk

Karnavalesk kavrami, toplumsal yasama ait normlarin bas asagi edildigi, kutsallara dokunuldugu, resmi olan veya
olmayan hiyerarsik yapilarin alaya alindigi ve ironiyle kurulan bir ¢ilginlik ve oyun diinyasina atifta bulunmaktadir.
Karnavalesk, monolojik bir yaklasima karsi ¢ikmakta, cok-dillilik/cok seslilik (tek seslilige karsi) anlayis ile
diyalojizm ya da diyalojik disiinme geklini ortaya ¢ikarmaktadir. Ayrica karnavalesk merkezsizdir. Karnavalesk ile
merkezin dayattigl monolog anlatidan kagilir ve ¢ok seslilige ulasilir (S6zen, 2013, s. 69-70). Cok seslilige ulasma
sayesinde diyalojik distince dogar ve alisagelen anlatiyi bozulur, anlati artik merkezsizdir.

Vole’de de karnavalesk anlayisinin sezildigi sdylenebilir. Her ne kadar paylagimlar agisindan bazi sinirlamalar
olsa da futbol otoritelerine yonelik paylasimlarda tipki Bakhtin’in karnavalesk kavraminda oldugu gibi, otorite
merkezli, tek sesli sdylemin ters yiz oldugu gorilmektedir.

Takimlar arasindaki sahadaki mag¢ sosyal medyanin diger platformlarina yansidigi gibi, Vole’de futbol
gindemi yogun bir sekilde islenmektedir. Futbol kullip baskanlari, teknik direktorlerinin yani sira Turkiye'deki
futbolun en st yonetim dizeyi olan TFF (Turkiye Futbol Federasyonu) siklikla elestirilere maruz kalmaktadir.

Bu elestirilere 6rnek olarak Vole’nin triblin kisminda hashtagler (#) kullanilarak yapilan asagidaki icerikler
gosterilebilir. Bu igeriklerden ilkinde, futbol taraftarlarinca Tirkiye Futbol Federasyonu bagkani Yildirim
Demiroren’e yonelik siklikla kullanilan “tipgl” ifadesine atifta bulunulmus ve futbol hiyerarsinin en tepe ismi
alaya alinmstur.

‘}’; Tip gaz kaginyor artik Demiroren.

#demirorenistifa
#tffistifa
#kuslaradaletdagtiyor
#beyazfutbolseskes

Gérsel 24: TFF Baskani Yildirim Demiréren Hakkinda Elestiri icerigi  Kaynak: Vole

Karnavalesk orneklerine Vole kullanicilarinin kendi sayfalarinda yaptiklari paylasimlarda da siklikla
rastlanmaktadir. Asagidaki ilk gorselde, Fenerbahge Futbol Kullibi’nlin teknik direktorlGgliini yapan ve
basarisizligl nedeniyle gorevine son verilen Phillip Cocu’nun soyadindan yola cikilarak yapilan asagilayici ve
igneleyici séylem gorsellerle belirgin bir sekilde ortaya koyulmustur. ikinci gérselde ise yine Tirkiye Futbol
Federasyonu baskani Yildirrm Demiréren’e yonelik igneleyici bir icerik yer almaktadir.
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) @tarikege Galatasaray gol attikga ve kenardan 3 tane pinil

285 (0 13 gin pinl 18 yasinda altyapi oyuncusu oyuna girdikge Yildinm

Demirdren #saldirgalatasaray celil yliksel yunus akguin ismail
@99s Febrezle kétii “COCU”lara son! cipe ozan kabak

Gorsel 25: TFF Baskani Yildirnm Demiréren ve Fenerbahge Eski Teknik Teknik Direktort Phillip Cocu Hakkinda
Elestiri igerigi  Kaynak: Vole

Tim bu séylemler aracili§iyla taraftar, ayni zamanda belirli bir otoriteye yonelik bagllk egilimini yok
etmis, merkezsizlesmis, kendi sdylemini Gireterek diyalojik bir yaklasim sergilemistir. Vole’nin sanal 6zerk alani bu
gibi iceriklere daha sik rastlanmasina da olanak saglamaktadir. Clinkii Vole’de elestiri yapildiginda aninda konuyla
ilgili homojen bir kitleye yayilmaktadir.

5.11.Vole Efsaneler Kupasi ve Geleneksel Medya Tarafindan Taninma

Vole ve Acun Medya is birligi ile diizenlenen “Vole Efsaneler Kupasi” Tirkiye’de farkh takimlarda oynamis olan
eski futbolculardan ibrahim Yattara, Evren Turan, Papen lakapli Mustafa Kocabey, Ceyhun Eris, Ahmet Dursun,
Omer Erdogan, Celil Sagir ve Cenk isler'in kaptanligini ve antrendrliigiini yaptigl takimlar arasinda
gerceklestirilmistir. Turnuva TV8,5 tarafindan canli yayinlanmistir (www.mynet.com, 2017).

Bu kupa organizasyonu ile Vole, batinuyle kendisine ait bir futbol zemini olusturmus olmaktadir. Normlari
belli olan futbol kilturini 6nce sanala aktarmakta sonra da gergek hayat ile birlestirerek olusturdugu 6zerk
yaplya beden giydirmektedir. Ayrica Vole’nin ayr bir saltanata namzet oldugunun da gostergesidir. Clnki
simdiye kadar diger sosyal medyalarin herhangi bir alanda kupa ya da turnuva etkinligi olmamistir. (instagram
kupasi, Twitter turnuvasi gibi)

Bunun yaninda, Vole Efsaneler Kupasi araciligi ile geleneksel medyanin kullanilmasi bir transmedya hikaye
anlatimi 6rnegi olmasinin yani sira, Vole’nin 6zerkligini gliclendiren bir unsur olarak degerlendirilebilir. Benzer
sekilde, yukarida s6z edilen spor programlarinda Vole spor sosyal aginin kullanilmasinin yani sira , bazi spor
yazarlarinin Vole’ye geleneksel medyadaki yazilarinda yer vermeleri sadece spor/futbol icin belirlenmis olan bu
alani beslemektedir. Bu durum Vole’nin bilinirligini artirmanin yaninda adeta bir ({lkenin taninmasini
saglamaktadir.
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5.12. Vole Futbol Ozerk Yapisini Taniyan Takimlar, Otoriteler

Spor gazetecilerinin disinda futbol takimlarinin, takim taraftar gruplarinin, futbol iddia mecralarinin, siyasi
otoritelerin, reklam verenlerin, bazi futbolcularin Vole’de hesaplarinin olmasi ‘futbol’ temasini gliglendirmekte
ve 6zerk alan sinirlarini belirginlestirmektedir.

5.13. Kendi Medyasi Olan Bir Sosyal Ag

Vole sosyal aginda, Siper Lig’'deki ve Galatasaray, Fenerbahge ve Besiktas gibi futbol kulupleri hakkindaki
gelismeleri takip eden muhabirler yer almaktadir. Bu muhabirler, @volesuperligmuhabir, @volegsmuhabir,
@volefbmuhabir ve @volebjkmuhabir gibi hesap adlaryla ilgili takim/takimlar hakkinda paylagimlar
yapmaktadirlar. Ayrica muhabirlerin paylastigi gorseller zaman zaman diger sosyal medyalarda ‘Vole’ etiketi ile
paylasiimaktadir.

Bunun yaninda Vole, muhabir anlayisi ile hem kendi ilgi odakh yayincilik anlayisini sergilemektedir hem
de bu sanal 6zerk alan igcinde kontrolli veri elde etmektedir. Bu durum Vole’nin esik bekgiliginden gegen bir haber
Uretim sirecini ortaya cikarmakla birlikte, belirli 6lciide bagimsiz bir yapinin gostergesidir. Ayni zamanda
toplumun futbol bolgesinde yerel bir habercilik anlayisi sergilemektedir.

Vole kendi sosyal medyasinda haber {iretimi yaparken bir yandan kendi halkla iligkiler ve reklam faaliyetlerini
de yiritmektedir. Calismanin sinirliliklari geregi elde yeterli veri olmadigindan sadece bazi 6rneklere
deginilecektir. Reklam agisindan, zaman zaman farkli markalarin reklamlari Vole’de yer alirken, ilgili markalarin
Vole hesaplari da bulunmaktadir. Ote yandan, futbol severlerin bir diger toplanma alani olan iddia
ortamlari/kuponlari Vole’ye de tasinarak futbola dair her sey bu platforma da tasinmis olmaktadir. Bu durum
kullanicilarin aktiflesmesini saglayan bir halkla iliskiler ¢calismasi olarak goriilebilir. Keza Ginli spor gazetecilerinin
de Vole’de hesaplarinin olmasi da halkla iliskilerdeki kanaat onderleri kullanimina 6rnektir. Vole’de @vole
yarisma hesabi ile sik sik yapilan yarisma sekilleri (bilgi yarismalari sonucunda cesitli hediyelerin verilmesi) ve
Vole Triblin kisminda (Twitter benzeri kisa yorumlarinin paylasildigi sekme) tinli isimlerle futbol hakkinda belirli
konularda tartismalarin yapilacagi saatlerin duyurularak, Vole kullanicilarinin buraya davet edilmesi de benzer
bicimde Vole’de etkilesim dizeyini artirmaya yoénelik halkla iliskiler calismalar iginde sayilabilir. Elbette tim
bunlar ilgi odakli yayincilik anlayisi cercevesinde, futbol kiltirinin sanal o6zerk alanini glglendiren
unsurlardandir.

Tim bunlarin yaninda belirtmek gerekir ki Vole’de kullanici oldugunuzda zorunlu olarak @kaptanvole ya
da @volemoderator hesaplarindan birini takip etmenizi istemektedir. Ayrica bildirimleri kapattiginizda da
bildirim gelmeye devam etmektedir. Bu nedenle, Vole’nin sanal 6zerk alanin sinirlarinin olduk¢a determinist bir
yaklasimla korunmaya galisildigi sdylenebilir. Bu da futbolun sanal 6zerk alaninin 6zgirligini sorgulatmaktadir.

Sonug

Sosyal medya ayni anda ve dogrudan etkilesim saglamasi nedeniyle, izleyici/dinleyici/okuyucu olan bireyi
“kullanic1” haline getirerek kitle iletisim tarihinde hi¢ olmadigl kadar ylksek diizeyde s6z hakki tanimistir. Bu
diizeyden, VoleE araciligi ile futbol taraftari da yararlanmaktadir. Ayrica bu durum bir yonuyle futbol kiltiiriiniin
kendi sanal cumhuriyetini ilan etmesini saglamaktadir. Clink{i geleneksel mecralarda her ne kadar spor gazeteleri
olsa da veya tematik kanallarda futbol konusulsa da sosyal medyada olusan etkilesim firsatindan s6z edilmesi pek
miimkin gériinmemektedir. Elbette okuyucu yorumlari, yayinlara telefon ile baglanma belirli diizeyde etkilesim
saglamaktadir. Ancak bu oldukc¢a kisitlidir. Dahasi glinimlzde bir¢ok spor programinda yine sosyal medya
araciligiyla ayni anda izleyiciden yorum alinabilmektedir. Bununla birlikte programlarda yorumlarin tamamina yer
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verilememektedir®. Bu durum da sosyal aglarin kullaniciya sundugu olanaklarin énemli bir yonini ortaya
koymaktadir. Bunun yani sira, spor programlarinda gérmeye alisti§imiz futbolun taninmis isimlerinin Vole sosyal
aginda yer almasi, sanal futbol cumhuriyetinin bir anlamda mesruiyetini saglamaktadir. Nitekim futbol duayenleri
araciligiyla ortak kiltirel kimlik gliglendiriimektedir. Sosyal medya ile ayak sesleri daha net duyulan futbol
kalturel kimliginin sinirlart belirginlestirilmektedir. Ayrica, Vole’ye yonelik yerli ve milli vurgusu ile taraftarin
destegi saglanmaya calisiimaktadir. Bu sekilde Vole sanal 6zerk platformuna maddi bir hiviyet
kazandirilmaktadir. Kulturel kimlik glglendirilmekte, transmedya hikdye anlatimina yapilan katki ile futbol
severlerin kendini ifade etme sinirlari genislemektedir.

Diger yandan, Vole bir futbol kiltird ortami sundugu igin bir futbol kiiltiriinden s6z edilirken olmasi
gereken bircok unsura yer vermektedir. Ornegin bir televizyon kanalinda taraftarin siirekli olarak yer almasi ya
da s6z hakkina sahip olmasi oldukga gligtlir. Ancak Vole kullanicisi bir taraftar hem futbola dair hemen hemen
her bilgiye ulasabilmekte hem de kendi dislincesini belirtebilmektedir. Bu agidan da bir kiiltir olarak futbol icin
futbol misabakalarindan, yorumlarindan daha fazlasini saglamaktadir. Geleneksel medyada ¢ogunlukla
baskalarinda ait dislinceleri okunmakta-dinlenmekte ya da izlenmektedir. Ancak futbola ait bir sosyal ag ile tipki
bir stadyum ortami gibi; taraftar, futbolcu, spor medyasi ve hatta kullip yoneticileri bir arada olabilmektedir.
Dahasl, saglanan etkilesim ile taraftarin normal kosullarda ulasamayacagi isimlere bir sosyal ag hesabi ile sanal
da olsa ulagabilmesi miimkin olmaktadir. Ortam sanal da olsa ulagilan kisiler gergektir. Elbette diger sosyal
aglarda da taraftar belirli 6lciide bu olanaklara sahip olabilmektedir. Ancak bu uygulamada her sey “futbol
kiltiria”ne aittir. Aitlik ise bir toplulukta bir aradaligi saglayan temel unsurdur. Diger bir deyisle, futbol bu sanal
diinyada kendi sanal mahallesine sahip olmaktadir. Bu agidan, Vole'nin futbol kiltlrinin gelismesine katki
saglayabilecegi dustndlebilir.

Yayincilik agisindan ise, Vole ile tematik sosyal medya anlayisinin bir sonucudur denebilir. Transmedya
hikaye anlatiminin daha homojen bir kitleyi temsil eden futbol kiltlrel kimligi acisindan da kullanimina olanak
saglamaktadir. Boylelikle futbol kilturel kimliginin, gelenekseli ve yeniyi bir arada yasamasini saglayarak, futbol
toplulugunun 6zerk alanini giiclendirmektedir. Bu durum, 6zellikle de taraftarin kendisini ifade edebilecegi bir
ortam olusturulmasi agisindan énemlidir.

TUm bunlarla birlikte, bu tek platform yine belirli bir denetime tabidir (Vole yoneticileri). Bu durum Vole’nin
futbol severlere olusturdugu ortamin demokratik yonini sorgulatsa da ozetle; ilgi odakli yayincilik anlayisinin
yansimasi Vole ile futbol kiiltiirel kimligi yeniden insa edilerek, futbola dair tim arglimanlar tek bir platformda
toplanmaya calisiimaktadir. Bu tek platform ayni zamanda milli bir durusla var olarak ‘Tirk Futbolu’ imgeleminde
hayat bulmakta, futbol kiltirind bu imgelemde yesertmektedir. Vole'nin kiiresel ¢apta yayillmasi ve benzer
uygulamalarin yayilmasi ileriye donik olarak futbol kiltliriiniin sanal 6zerk alanin gelismesini saglayacaktir.
ileriye doniik olarak belki de futbolun Twitter’| ve Instagram benzeri alanlari olacak ve yapilacak akademik
calismalarda bu sanal aglarin olumlu/olumsuz ydénlerinin analizleri gelismis sosyal ag analiz bicimleri ile
yapilabilecektir. Ancak tim bu gelismeler agisindan énemli olan; futbol kiltiiriniin sanal 6zerk alanin, basta
taraftarlar olmak tizere tiim futbol kiltlrd unsurlari igin esit erisim ve bilgi edinme haklarinin gézetimidir.

*2017-2018 sezonu Spor Toto Super Lig'indeki miisabakalar farkli televizyon programlarindan takip edilmistir. Sosyal medya
yorumlarina programda yer veren sunucularin ilgili sosyal medya hesaplari takip edilerek, tim yorumlara yer vermedigi
gbzlemlenmistir.
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