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Viral reklam, kullanicilar tarafindan olusturulan ve profesyonel olmadigi disiliniilen goriintllerin, internet
ortaminda diger kullanicilarla hizli bir sekilde paylasilmasi anlamina gelmektedir. Firmalar tarafindan dogal ve
inandirici olmasi sebebiyle pazarlama iletisimi faaliyetlerini destekleme amach kullanilan viral reklamlar, son
zamanlarda siyasal aktérler tarafindan da siyasal kampanya siirecinde siklikla kullanilmaktadir. Bu ¢alismada,
2017 Baskanlk sistemi referandumu siirecinde destek veren ve destek vermeyen “sivil girisimler” tarafindan
hazirlanan viral reklamlar incelenmistir. Arastirmanin 6rneklemi YouTube video paylasim sitesinden kasti
orneklem yontemiyle secilen referandum sirecine destek veren (Evetgi) U¢ ve referandum sirecine destek
vermeyen (Hayirct) Ug viral reklamdan olusmaktadir. Arastirmada 6rneklem olarak belirlenen viral reklamlar
Ferdinand de Saussure’nin anlam 6geleri agisindan gostergebilimsel analiz ydntemiyle incelenmistir. Arastirma
sonucunda ise siyasal iletisim stirecinde sivil girisimli viral reklamlarin belli ideolojilere génderme yaparak etkin
bir sekilde kullanildig1 gbzlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Viral Reklam, Siyasal iletisim, Referandum, Géstergebilim

Extended Abstract: Viral advertising is a component of viral marketing and refers to the contents which are
generated instantly by users or companies and spreads like a virus on the internet and these are shared and
spreaded with other users very quickly. Unporofesional user generated contents are shared quickly with other
internet users on the internet sphere. Viral advertisements, which are sort of oral communication, have been
used to support marketing communication activities due to natural and convincing nature of the companies,
have recently been used by political actors in political election campaigns as a means of political
communication during the political campaign process. It is used by political actors as well as by civilian
initiatives to support political campaigns. Gustafsson defines viral advertisement as a new marketing technique
that suitable to the logic of new marketing techniques and the most useful concept in order to describe how
political mobilization can take place through activist mediation (Gustafsson, 2010: 8). Political entrepneurs who
are take part in successful viral advertisement practices, get the motivation in order to promote temporary
knowledge and skills (perhaps above all) by creating temporary elites with temporary supporters in
interconnected social networks" (Gustafsson, 2010: 12). In this study, civilian viral advertisements are
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examined. Purpose and Subject: The purpose of the study is examination of civilian viral advertisements which
support or do not support 2017 presidency system referandum and analyzing the messages, which are
intended to be given to the target groups, by using semiotic method . 2017 Turkey constitutional amendment
and presidential system referandum is plebiscite and realized in 16 April 2017. Electors voted for changes on
eighteen articles of the present constitution of Turkey. Changes of articles were supported by the President
Recep Tayyip Erdogan, who is also one of the founder of Justice and Development Party, and these changes
accepted in parliement with contribution of Nationalist Movement Party, hereby the decision was made on
the plebiscite. The Constitutional amendment package has been reacted and protested by other parties,
especially by the main opposition “Republican People's Party”. The amendment package includes the removal
of the existing parliamentary system, replacing the presidential system, removing the prime minister's office,
increasing the number of deputies from 550 to 600, and making changes in the structure of the High Council of
Judges and Prosecutors (HSYK). In the study, six civilian viral advertisements, which support or do not support
2017 presidency system referandum and shared on video sharing channel YouTube, were analyzed. "Aydin
Genglik" EVET "Klibi", "Asmam Cardaktan Turkusiyle" Evet "Klibi" and "Hayircilara Evet Dedirten Video" videos
have been examined in terms of supporting the “yes” campaign. In terms of supporting the No campaign "
HayirciTeyzeler Bagkanlik Sistemi”, “HAYIR de ayaga kalk!” ve “Yeter ki sen bir HAYIR de! - istanbul Universitesi
Ogrencileri”. Videos have been examined. Limitations: The study was limited with three supportive and three
non-supportive viral advertisements created by the civil initiatives via YouTube video sharing channel during
the 2017 presidential system referendum between 25 February 2017 and 16 April 2017.
Method: The sample of method consists three supportive , three non-supportive viral advertisements which
were taken from YouTube by selected method. Viral advertisements, which were determined as sample in the
research, were analyzed by semiotical analysis method. Each advertisements were evaluated in accordance
with the relationship between signifier and significatum. Firstly, term of “signifier” was described then term of
“significatum” was described in the videos. Findings: As a result of the semiotic analyzes carried out in the
research, viral advertisements, which supports the referendum process, were observed to use religious and
national items very frequently. The mentioned items refer to nationalist and conservative ideology. The
emphasis on concepts such as peace, trust, justice, honesty and peace are being used in order to have a
positive effect on the "yes" votes in the referendum. In viral advertisements that do not support the
referendum process, it was observed that struggle, equality and freedom items were frequently used.
Conclusion: Viral advertisements created by civil initiatives appear to be shared and disseminated on the
internet. Viral ads are the most common on social sharing networks. In the current era, traditional media tools
have begun to be replaced by new media tools. Political communication studies are undoubtedly influenced by
this. Especially political communication is seen to be much more effective through internet today. As a result of
the study, it has been observed that during the referendum, supportive and non-supportive civilian viral
advertisements have an important role in the political communication process by referring to the relevant
ideologies. As a result of the semiotic analyzes carried out in the research, viral advertisements, which supports
the referendum process, were observed to use religious and national items very frequently. The colors and
symbols of the Turkish flag were seen frequently in advertisements. The mentioned items refer to nationalist
and conservative ideologies. “No” viral advertisements use the elements that emphasize struggle, equality and
freedom which refer the left ideology. It has been observed that women often take part in “no”
advertisements, slogans used and as space; streets and art fields were used.

Key words: Viral advertisement, political communication, referendum, semiotics

Giris

Viral reklam en genel anlamiyla internette kullanicilar tarafindan igerigin anlk bir sekilde olusturulmasi ve hizh
bir sekilde diger kullanicilarla paylasilarak yayilmasi anlamina gelmektedir. Agizdan agiza iletisimin bir ¢esidi
olan viral reklam, siyasal secim kampanyalarinda siyasal aktorler tarafindan bir siyasal iletisim araci olarak da
kullanilmaktadir. Siyasal aktorler tarafindan kullanildigi gibi, sivil girisimler tarafindan da siyasi kampanyalara
destek vermek amaciyla kullanildigl goriilmektedir. Kampanyalarinda basarili viral reklam kullanan siyasi
aktorler, hedef kitle (izerinde etkin ve yonlendirici olabilmektedirler.
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Bu baglamda, calismada 2017 Baskanlik sistemi referandumu siirecinde destek veren ve destek
vermeyen “sivil girisim” tarafindan hazirlanan viral reklamlar incelenerek siyasal iletisim sirecinde viral
reklamlarda anlamin ortaya ¢ikisi saptanmaya calisilmistir. Referandum siirecinde sivil girisim tarafindan
hazirlanan 3 destek veren (Evetci) ve 3 destek vermeyen (Hayirci) viral reklam kasti 6rnekleme yontemi ile
YouTube video paylasim sitesinden segilerek, Saussure’nin anlam 06geleri “gOsterge-gosteren-gosterilen”
kullanilarak gostergebilimsel ¢6zimleme yontemiyle analiz edilmistir.

1. Viral Reklam Tanimi ve Ozellikleri

Viral reklam, viral pazarlamin bir bilesini olup igeriklerin kullanicilar ya da firma tarafindan olusturularak
internet ortaminda virs gibi yayilarak ¢ok hizli bir sekilde diger kullanicilar ile paylasilmasini ifade etmektedir.
icerik Ureten, iceriklere yorum yapan, onlari paylasan veya {iriin hakkinda konusan tiiketici, artik yalnizca alici
olmaktan c¢ikip, pazarlama stratejisinin 6znesi haline gelmektedir (Tezel, 2011, s.43). Shirky’e gore viral
pazarlama, insanlarin ¢oguna agizdan agiza reklam iletmesi anlamina gelmektedir (Phelps vd., 2004, s.334).
Yasadigimiz gorsel cagda mesajin gorsellestirilerek sunulmasi ve dijital ortam sayesinde hizli bir sekilde
yayllmasi sayesinde hedef kitleye basaril bir sekilde ulagiimaktadir.

Porter ve Golanviral reklami; bir izleyiciyi icerigi baskalarina aktarmaya ikna etmek ya da etkilemek igin
interneti kullanan, kimligi belli olan bir sponsor tarafindan olusturulan provokatif icerigin digerlerine Ucretsiz
iletilmesi olarak tanimlamaktadir (Shu-Chuan, 2011, s.31; Sundurdu, 2012, s.68). Tiketiciler, bir yandan kitle
iletisiminin hedef kitlesini olustururken, diger yandan da kendileri arasinda sézel ve bicimsel olmayan, “agizdan
agiza” iletisim (word of-mouth) dedigimiz bir iletisim agi icerisinde yer almaktadir (Argan ve Argan, 2006,
s.234). Dempsey ve Ho, bireylerin birbirlerine internet Uzerinden gesitli igerikleri gondermelerinin ve
paylasmalarinin arkasinda bir grubun pargasi olma ihtiyaci, fedakar olma ihtiyaci, bireyselcilik ihtiyaci ve kisisel
gelisim ihtiyaci olmak tizere dért ana motivasyon oldugunu belirtmislerdir (Simsek, 2014, 5.216).

Viral olan reklamlar, tiiketici talepleriyle ortlisen, paylasilan, hakkinda s6z edilen, reklam kusaklari
arasinda yok olmayan bir yapiya sahiptir (Kirby vd.,2006,5.92).

2. Viral Reklam Tiirleri

Viral reklam tirleri olarak sivil girisimli viral reklamlar incelenmektedir. Firmalar tarafindan Uretilen viral
reklamlar; firmanin profesyonel bir ekibe ya da ajansa viral reklam siparisi vermesi ile gerceklestirilir; fakat
buradaki en 6nemli konu reklamlarin amator bir cekim olarak gézikmesidir (Polat, 2010, s.10-11).

Sekil 1: Nike Viral Reklam
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Firmalar tarafindan Uretilen viral reklamlara 6rnek olarak; Nike’in ve Quiksilver’in viral reklamlari 6rnek
verilebilir. Nike’in viral reklaminda Brezilyali Gnli furbolcu Ronaldinho kutusundan yeni ¢ikardigi Nike marka
ayakkabilari ve futbol topu ile gesitli futbol sovlari yapmaktadir. Quiksilver’in viral reklaminda ise bir grup geng
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nehrin kenarinda toplanirlar. Genglerden biri sorf tahtasiyla nehirde agilir ve suya dinamit birakir. Geng,
dinamitin patlamasiyla istedigi dalga etkisine kavusur (Polat, 2010,.5.12).

Kullanicilar tarafindan (retilen viral reklamlar; daha ¢ok video paylasim sitelerinde gorilmesi, bir
kullanicinin sevdigi herhangi bir Griini hedef alarak video ¢ekmesi ve bu videonun ¢ok basarili bir sekilde diger

kullanicilarla paylasilarak yayilmasi 6zelliklerine sahiptir (Polat, 2010, ss.10-11).

Sekil 2: Quiksilver Dinamit Dalgasi Sorf Viral Reklami

Gonullu reklamcilikta, tuketici sadece medyayi degil, ayni zamanda reklam yayinlama sirecini giderek
kontrol altina almaktadir. internet, diisiik maliyetle birlikte cok daha fazla etkilesim, hedefli iletisim, yiiksek
erisim ve sonuglarin daha iyi degerlendirilmesini saglamaktadir (Petrescu ve Korgaonkar, 2011, s.209).

internet ortaminda igerik, ziyaretgiler tarafindan anlik bir sekilde olusturulmaktadir. Tiiketici tarafindan
Uretilen reklamlar, agizdan agiza iletisim olarak islenmektedir (Thompson ve Malaviya, 2013, s.34). Sosyal
medya reklamciligi tlketicinin goriintilemeyi ve paylasmayi kabul ettigi kullanici etkilesimlerini iceren ¢evrimigi
reklami ifade etmektedir (Shu-Chuan, 2011, s.32). Sosyal medya, tcretli reklamin aksine, ticari amag olmaksizin
ziyaretgilerin igcerigi gormesine izin vermektedir (Celik, 2015, s.10). Kullanicilar tarafindan dretilen viral
reklamlar genellikle Youtube gibi video paylasim sitelerinde karsimiza ¢cikmakla birlikte, paylasimlar Facebook,
Twitter, bloglar, e- posta gibi sosyal aglar ve Pintrest, Instagram gibi icerik paylasim siteleri Gzerinden
yapilmaktadir (Simsek, 2014, s.215). Amator ve yari profesyonel medya igerigi icin bir dagitim kanali saglayan
Youtube’da katiim g farkh seviyede gerceklesmektedir. Jenkins’e gére bunlar lretim, secim ve dagitim;
Fisher’a gore ise liretim, tiiketim ve pazarlamadir (Jenkins, 2016, s.393; Fisher, 2015, s.52).

3. Siyasal Kampanyalarda Viral Reklam

Siyasal reklam kampanyalari, 6zellikle se¢cim dénemlerinde yogun bir sekilde siyasal aktorlerin propaganda araci
olarak kullaniimaktadir (Yalin, 2006, s.179). Cagdas medya yapisinin belirleyici 6zelliklerinden biri viral paylasim
sanatidir. Yeni pazarlama tekniklerinin mantigina uygun; siyasi seferberligin eylemci arabuluculuk yoluyla nasil
olusabilecegini tanimlamak icin en faydal bir kavramdir (Gustafsson, 2010, s.8).
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Gustafsson, siyasi ve sosyal aktivizm uyandiran dijital demokrasi ortami olan online sosyal paylasim
aglarinda medya igeriginin hizh paylasimini “viral politika” olarak tanimlamaktadir. Viral politika, ¢ogunlukla
belirli bir olay veya olgunun ("magdurlar") ve/ veya gruplar ve 6rgitler, hem sivil toplum kurumlari hem de
siyasi partiler tarafindan dogrudan etkilenen politik girisimcilerden kaynaklanmaktadir. Bazi durumlarda,
yalnizca kendileri adina hareket eden ancak genellikle siyasi stratejinin goris ve distncelerini paylasan genis ag
grubunun bir pargasi olacaklardir. Bu kisiler bilgi ve medya igerigini, agizdan agiza, kisisel baglar yoluyla daha
genis bir grup insana yaymaktadir. Basaril olursa, icerik / bilgi yakalanir ve hizla viral politika mekanizmasi
vasitasiyla yayilir ve resmi politik sistemi dogrudan siyasi temsilcilerle kisisel temaslar yoluyla ve dolayli olarak
ana akim medyanin sagladigi geri besleme dongisiyle etkiler (Gustafsson, 2010, s.11).

Basaril bir viral politika ¢alismasinda bulunan siyasi girisimciler, birbirine bagl sosyal aglardaki gegcici
destekgilerle birlikte, gecici elitler olusturarak, gerekli bilgi ve becerileri (belki de her seyden 6nce) tesvik etme
motivasyonuna sahip olurlar. Birkag sivil siyasi girisimci, siyasi veya sosyal bir davada c¢ok fazla zaman
harcayabilir. Bu kisiler gecici elitin ic merkezini olusturmaktadir (Gustafsson, 2010, s.12). Kullanici tarafindan
Uretilen medyayl kabul etmek bazi maliyetler getirmektedir. Ancak, bu medya kral, uygun kullanildiginda,
kullanicilar tarafindan olusturulan mesajlari ¢ok sayida sebeke ile paylasilacak ve siyasetgilerin ulasmayi hayal
bile edemedigi segmen gruplarini ikna ederek desteklerini kazanma yetenegine sahip olacaktir (Tierean, 2010,
s.131).

Sosyal paylasim aglari, diger ana akim medya tirleri ile baglantilidir. Medya icerigini yiiklemek, onu
kisisel profile veya bir gruba postalamak ya da agda bulunan kisilere yénlendirmek ve ayrica kisisel profili farkh
sosyal medya tiirlerine entegre etmek kolaydir. Ornek olarak; birisi dikkatini televizyonda kendisini aptal yerine
koyan bir politikacinin komik bir video klibini ¢eker. Kisisel YouTube sayfasinda favori olarak yayinlanir, bir
yorum ile birlikte blog profilinde paylasilabilir, blog Facebook profiline iletilebilir, video klibi hakkindaki blog
yayinina bir baglanti ile bir tweet gonderilebilir (kiigik bir blog yazisi yazilarak), arkadaslara e-posta yoluyla,
Facebook araciligiyla, SMS yoluyla, vb. ulastirabilir (Gustafsson, 2010, s.7).

Sosyal medya, vatandaslara cevrimici siyasi katihmi igin cesitli firsatlar saglar. Siyasi c¢ikarlari olan
internet kullanicilar, siyasi gorislerini arkadaslariyla paylasabilir, ilgi gruplarina katilabilir, YouTube araciligiyla
politik videolari veya reklamlari iletebilir, Twitter'da siyasi karakterleri takip edebilir, herhangi bir siyasi yoruma
tweet veya retweet edebilir (Hongwei ve Jean, 2016, s.2). Birgok siyasi ve iletisim arastirmacisi, cevrimigi sivil ve
siyasi katilim konusunda sosyal medyanin biiylik demokratik potansiyelini takdir etmektedir (Hongwei ve Jean,
2016, s.2).

4. Aragtirma,

4.1. Arastirmanin amaci ve konusu

Arastirmanin amaci, 2017 Baskanlk sistemi referandumu siirecinde destek veren ve destek vermeyen “sivil
girisim” tarafindan hazirlanan viral reklamlari inceleyerek hedef kitleye vermek istedigi mesajlari
gostergebilimsel ydontemle yorumlamaktir.

2017 Baskanlik sistemi ve Turkiye anayasa degisikligi referandumu, 16 Nisan 2017 tarihinde
gerceklesen bir halk oylamasidir. Mevcut Tlirkiye Anayasasi'nin 18 maddesi (izerindeki degisiklikler segmenler
tarafindan oylanmistir. HikOmetteki Adalet ve Kalkinma Partisi ve kurucularindan Cumhurbaskani Recep
Tayyip Erdogan tarafindan desteklenen madde degisiklikleri muhalefetteki Milliyet¢i Hareket Partisi destegiyle
birlikte meclisten gegmis ve halk oylamasi karari alinmistir. Anayasa degisikligi paketi basta ana
muhalefetteki Cumhuriyet Halk Partisi olmak lizere diger partiler tarafindan tepki cekmis ve protesto edilmistir.
Degisiklik paketi, mevcut parlamenter sistemin kaldirilarak yerine baskanlik sisteminin getirilmesini, basbakanhk
makaminin ortadan kaldiriimasini, meclisteki vekil sayisinin 550’den 600’e ¢ikarilmasini ve Hakimler ve Savcilar
Yiiksek Kurulunun (HSYK) yapisinda degisiklikler yapilmasini icermektedir.

4.2. Arastirmanin varsayimlari
Bu arastirmada yer alan varsayimlar su sekilde belirlenmistir;
e Viral reklamlar etkili siyasal iletisim araci olarak siyasal aktorler tarafindan kullaniimaktadir.


https://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%BCrkiye_Anayasas%C4%B1
https://tr.wikipedia.org/wiki/Adalet_ve_Kalk%C4%B1nma_Partisi
https://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%BCrkiye_B%C3%BCy%C3%BCk_Millet_Meclisi
https://tr.wikipedia.org/wiki/Cumhuriyet_Halk_Partisi
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e Siyasal viral reklamlar belli ideolojilere gnderme yapmaktadir.
e Siyasi partiler viral reklamlari diger partilerle rekabet etmek amaciyla kullanmaktadir.

4.3. Arastirmanin kapsami ve yéntemi

Bu arastirmada, 25 Subat 2017 ve 16 Nisan 2017 tarihleri arasindaki 2017 Bagkanlk sistemi referandumu
strecinde sivil girisim tarafindan hazirlanan 3 destek veren (Evetgi) ve 3 destek vermeyen (Hayirci) toplamda 6
viral reklam kasti 6rnekleme yontemi ile YouTube video paylasim sitesinden secilerek, gostergebilimsel
¢6ziimleme yontemiyle analiz edilmistir.

4.4. Arastirmanin bulgulan

4.4.1. Evetgi Reklamlarinin Gostergebilimsel Agidan Céziimlemesi

Bu bélimde “Aydin Genglik "EVET" Klibi”, “Asmam Cardaktan Tirkiistyle ‘Evet’ Klibi” ve “Hayircilara Evet
Dedirten Video” isimli videolar evet kampanyasina destek vermeleri agisindan incelenecektir.

Aydin Genglik ‘Evet’ Klibi
Aydin Genglik tarafindan hazirlanan video 2 dakika 58 saniye siresine sahiptir ve referandumda “evet”
oylari Gzerinde olumlu etki olusturma amaci tasimaktadir. Videoda agirlikli olarak milli ve dini ogeler
kullantimstir.
Tablo-1: Aydin Genglik ‘Evet’ KlibineAit Genel Bilgiler

Baglik: Aydin Genglik "EVET" Klibi

URL: https://www.youtube.com/watch?v=NYbdPFnAZNg
Suresi: 2 dakika 58 saniye

Yiiklenme Tarihi: 4 Nisan 2017

izlenme Sayisi: 816.787

Begenilme Sayisi: 1

Begenilmeme Sayisi: 11

Yorum Sayisi: 136

Tanimi: Video’da yer alan sarkinin sézleri yer almaktadir.

Sekil 3: Aydin Genglik ‘Evet’ Klibinden Bir Kesit

> >l o) 148/258

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=NYbdPFnAZNg Erisim:23.05.2017

Tablo 2: Aydin Genglik ‘Evet’ klibinin Gostergebilimsel Analizi

GOSTERGE Nesne Mekan Renk

GOSTEREN Turk Bayragi, minare, ay | Cami Kirmizi, beyaz, mavi, sari

GOSTERILEN Vatan, millet, islam, islam dini mabedi, | Micadele, canlilik, eneriji,
umut, ylikselis degisimin lokomotifi temizlik, dlristliik, dinginlik,
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huzur, masum olma

Gostergebilimsel ¢dzimlemesi yapilan kisim 1:47-1:50 dakikalarindan alinmig bir kesittir. Goriintiiye
bakildiginda cami minaresine asilmis bir Turk bayragi ile bir baskasi tarafindan dalgalandirilan Tirk bayragi
gorulmektedir. Arka planda mavi gokyizi ve parlayan hilal gérilmektedir. Videodaki Tirk bayraklari , “vatan,
millet” sevgisine ve bu unsurlara duyulan baghliga isaret etmekle birlikte dalgalanan Turk bayragiyla da
“Umuda, gelecek giizel giinlere” bir gonderme yapilmaktadir. Mekanin camii olmasi ise islam dinine vurgu
yapmaktadir. Ayni sekilde mavi gokytziniin ardinda parildayan hilal de “islam” dinine gdnderme yapmaktadir.
Bayraklarin ve minarenin ardinda parlayan bu hilal “Referandum sonrasi gelecek guizel diinlere ve yikselise” bir
gonderme yapmaktadir. Ayrica “Bayrak, cami, hilal” lgclemesi muhafazakar bir ideolojiye de gdnderme
yapmaktadir.

Sekil 4. Aydin Genglik ‘Evet’ Klibinden Bir Kesit

> | »l o) 152/258
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=NYbdPFnAZNg Erisim Tarihi: 23.05.2017

Tablo 3: Aydin Genglik ‘Evet’ Klibinini Gostergebilimsel Analizi

GOSTERGE Nesne Mekan Renk
GOSTEREN Bayraklar, insanlar Meydan Kirmizi, beyaz, mavi, yesil,
siyah, sari
GOSTERILEN Bagimsizhk, 6zgurluk, Birliktelik, dayanisma | Direnis, huzur, temizlik, diristlik,
miicadele. amit
adalet.

Gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilan diger kissm 1:51-1:54 dakikalarindan alinmis bir kesittir. Gorlintlye
bakildiginda elinde Tirk bayraklari ve diger Tirki devletlerin ve bazi islam devletlerinin bayraklarini tasiyan
insanlar gériilmektedir. Gériintiide islenen tema “Tiirk-islam” anlayisidir. Diger islam devletlerinin bayraklarinin
da gorinti karesinde goziikmesi bu anlayisin yalnizca islamiyeti benimseyen Tirk devletlerini kapsamadigi,
diger islam devletlerini de kapsadigi mesajini vermektedir. Temel vurgu “din kardegligidir”. Bayraklarin oldukca
yiksekte tutulmasi ve dalgalanmasi “referandum’da cikacak evet sonucunun” Tiirk ve islam cografyasinda
“huzurun, glvenin, adaletin ve gelecegin” sigortasi olacagini vurgulamaktadir.
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Asmam Cardaktan Tiirkiisiiyle ‘Evet’ Klibi
ilgili video 2 dakika 17 saniye olup yerel ve milli geleri kullanarak referandumda“evet” oylari iizerinde olumlu
etki olusturma amaci tagimaktadir.

Tablo 4. Asmam Cardaktan Tiirkiisiiyle ‘Evet’ Klibi’'ne Ait Genel Bilgiler

Bashk: Rekor kiran 'Evet' videosu

URL: https://www.youtube.com/watch?v=UE2WkFPPX40

Siresi: 2 dakika 17 saniye

Yiiklenme Tarihi: 25 Mart 2017

izlenme Sayisi: 23.222

Begenilme Sayisi: 210

Begenilmeme Sayisi: 35

Yorum Sayisi: 44

Tanimi: “Referandum yaklastik¢a renkli goriintller de ortaya ¢ikiyor.
Denizli yoresine ait 'Asmam Cardaktan' tirkisiini 'Evet'e
uyarlanmistir.”

Sekil 5: Asmam Cardaktan Tirktsiyle ‘Evet’ Klibinden bir Kesit

> >l o) 015/2:17
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=UE2WkFPPX40Erisim Tarihi:23.05.2017

Tablo 5: Asmam Cardaktan Turkislyle ‘Evet’ KlibininGostergebilimsel Analizi

GOSTERGE Nesne Mekan Renk

GOSTEREN Folklorciler, tarihi Denizli Laodikeia Antik | Kirmizi, beyaz, mavi, sari
kalintilar, yerel giysiler Kenti

GOSTERILEN Yerellik, millilik Tarihi miras Ozgiirliik, enerji, canhlik

Gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilan kisim 0:15-0:17 dakikalarindan alinmis bir kesittir. Gorlintiye
bakildiginda tarihi Ladodikeia kentinde “Asmam cardaktan” tirkisiiniin “evet” terchine uyarlanmis bestesinde
dans eden folklorciler gorilmektedir. Gorlintilerin tarihi bir alanda g¢ekilmis olmasi, folklorcilerin yerel giysiler
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giysiler giymesi ve Denizli yoresine ait “Asmam Cardaktan” tirkisiniin kullaniimasiyla tam anlamiyla “yerellik”
on plana gikariimaktadir.

Sekil 6. Asmam Cardaktan Turkistyle ’Evgt' Klibinden bir Kesit

Pl o) 1267277
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=UE2WkFPPX40Erisim Tarihi:23.05.2017

Tablo 6. Asmam Cardaktan Turkusuyle ‘Evet’ Klibinin Gostergebilimsel Analizi

GOSTERGE Nesne Mekan Renk

GOSTEREN Recep Tayyip Erdogan, Miting meydani Kirmizi, beyaz, siyah
insanlar

GOSTERILEN Lider, devlet adami, Dayanisma, birliktelik, | Ozgurliik, enerji, diiristlik, adil
destek olma glven olma, 6zgiven, disiplin, kuvvet

Gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilan diger kisim 1:26-1:28 dakikalarindan alinmis bir kesittir. Gorlintlye
bakildiginda bir miting alaninda toplanmis insanlar, bayraklar ve Recep Tayyip Erdogan goriulmektedir. Recep
Tayyip Erdogan glliimseyerek halki selamlamaktadir. Gorlintliniin ¢ekim agisina bakildiginda Recep Tayyip
Erdogan onde halk ise arkasindadir. Halkin destegini arkasina alan, halka onderlik eden gigli lider mesaji
verilmektedir. Yine goérintiiye hakim kirmizi-beyaz renkler ve bayraklarla “milliyetgilik” duygusu 6n plana
cikariimaktadir.

Hayircilara Evet Dedirten Video
ilgili video 56 saniyedir. ikili diyalog seklinde gecen videoda mizahi égeler agir basmaktadir.

Tablo 7: Hayircilara Evet Dedirten Video Adli Viral Reklama Ait Genel Bilgiler

Baslik: Hayircilara Evet Dedirten Video

URL: https://www.youtube.com/watch?v=kPLsRyQqUBY
Siresi: 56 saniye

Yiklenme Tarihi: 26 Mart 2017

izlenme Sayisi: 11.964

Begenilme Sayisi: 101



https://www.youtube.com/watch?v=UE2WkFPPX40

Ozel & Karakas / Intermedia International e-Journal, Spring - June - 2018 5(8)

Begenilmeme Sayisi: 27
Yorum Sayisi: 7
Tanimi: “Mesele Memleket, Birlikte Evet”

Sekil 7. Hayircilara Evet Dedirten Video Adli Viral Reklamdan Bir Kesit

#DevasaProjelerlcinEVET

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=kPLsRyQqUBY Erisim Tarihi:23.05.2017

Tablo 8: Hayircilara Evet Dedirten Video Adli Viral Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

GOSTERGE Nesne Mekan Renk Yazi
GOSTEREN insanlar,bilgisay | Ofis Siyah, Beyaz, Gri #DevasaProjeleri¢inEVET
ar, koltuk,
masa, kalem
defter, cep
telefonu
GOSTERILEN Diyalog,fikir Yonetmek, Gug, 6zglven, disiplin, Yenilik, yaratmak, hizmet.
alisverisi, idare saflik,
miinazara, etmek, temizlik, yeni baslangic,
iletisim denetlemek | ciddiyet

Gostergebilimsel ¢6ziimlemesi yapilan diger kisim 0:37-0:39 saniyeler arasindan alinmis bir kesittir.
Goruntliye bakildiginda bir ofiste bir araya gelmis iki insan goriilmektedir. Ofisler 6zellikle denetsel ve yonetsel
eylemleri temsil eden mekanlardir. Goriintiye bakildiginda ofisteki sahislardan biri telefon ile konusurken digeri
elinde kagit kalem hazir beklemektedir. Telefonla gorlisen kisi iletisimi, fikir alisverisini temsil ederken elinde
kagit-kalemle bekleyen kisi ise yaraticihgl ve fikir olusturmayi temsil etmektedir. Ayni sekilde sol alt kosede
goriinen #DevasaProjelericinEVEThashtagi de “yenilik, yaratma ve hizmet” vurgusunda bulunmaktadir. Gérselin
hakim renkleri siyah, beyaz ve gridir. Renk olarak grinin kullanilmasi olduk¢a 6nemlidir. Clinkii gri rengi
diplomatik ve agir ortamlarda denge unsuru ve uzlastirici olarak kullanilabilmektedir. Video’da siyah rengi gig,
ozgliven ve disiplini temsil ederken beyaz rengi diiriistlUgu, safligi ve yeniligi temsil etmektedir.
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4.4.2. Hayir Reklamlarinin Gostergebilimsel Agidan Coziimlemesi

Bu calismada da her reklam gdsteren ve gdsterilen arasindaki iliskiye uygun olarak degerlendirilmistir. Oncelikle
gosterenlerin neler oldugu; daha sonra ise gosterilenlerin neler oldugu belirtilmistir. Sonraki asamada ise
“HayirciTeyzeler Baskanlik Sistemi”, “HAYIR de ayaga kalk!” ve “Yeter ki sen bir HAYIR de! - istanbul Universitesi

Ogrencileri” reklamlari gdstergebilime uygun olarak ayrintili bir sekilde incelenmistir.

HayirciTeyzeler Baskanlik Sistemi

“HAYIRcI teyzeler baskanlik sistemi” reklami YouTube BK Medya kanalinda 29 Ocak 2017 tarihinde yayinlanmig
ve 851 kisi tarafindan izlenmistir. 49 saniye siuren reklam’da ellerine pankart alarak bir evin oturma odasinda
oturmus 8 kadin ve 2 ¢ocuk yer almaktadir. Basi kapal olan bir kadin elindeki kagitlardan okuyarak diger basi

acik ve kapali kadinlara ve ¢ocuklara sorular yonlendirmekte ve diger kadinlar da cevaplamaktadir.

Tablo 9. Hayirci Teyzeler Bagkanlik Sistemi Viral Reklami Hakkinda Bilgiler

Bashk: HAYIRci teyzeler baskanlik sistemi

URL: https://www.youtube.com/watch?v=K6jp3Zg2YHo
Suresi: 00:49 Dakika

Yiiklenme Tarihi: 29 Ocak 2017

izlenme Sayisi: 851

Begenilme Sayisi: 11

Begenilmeme Sayisi: 0

Yorum Sayisi: 1

Tanimi: Video’ da bir kadin tarafindan soru sorulmakta ve diger

kadinlarca yanitlanmaktadir

> »l o) —@ 0:48/0:49
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=K6jp3Zg2YHo Erisim Tarihi: 23.05.2017

Sekil 8. HAYIR' ci Teyzeler Baskanlik Sistemi Adl Viral Reklamdan Bir Kesit

Tablo 10: HAYIR'cI Teyzeler Baskanlik Sistemi Adli Viral Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

GOSTERGE Nesne Mekan insan Yazi Renk
GOSTEREN Pankart Bir evin Soru soran bir teyze, Hayir Mor
oturma odas! | sorulara cevap veren Pembe

kadinlar ve ¢ocuklar
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GOSTERILEN Eylem, Farkl yas Su anki hitkiimetten Cevap, Dikkat cekme,
Propaganda, grubundan pek ¢ok farkl konuda Cozim sevginin
Sozli iletigimi fakat ortak memnuniyetsizlik evrensel
destekleyen disincede rengi,
unsur kadinlarin ve zenginligin ve
cocuklarin bir ihtisamin

araya geldigi
ve glin ya da

rengi, sevkat,
denge, refah

ev oturmasi
gibi dogal
goriinen bir
ortam

Gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilan kisim 00:48 dakikasindan alinmis bir kesittir. Goérintiye
bakildiginda ellerine “Hayir” yazili pankartlar bulunan ve bir odanin oturma odasinda oturan bir grup basi acik
ve kapal kadin ve iki cocuk kullanilarak farkli ideolojideki, farkli profil ve yas grubundaki kisilerin tek bir goris
etrafinda birlestigi mesaji verilmistir. Hayir yazilari kadinla 6zdeslesen ve kendine ve Otekine olan sevginin
evrensel rengi olan pembe ve mor renkte kartonlara yazilarak dikkat ¢ekilmek istenmis, denge, sevgi ve sefkat
ihtiyacina vurgu yapilmistir. Basi kapali olan kadinlardan bir tanesinin elinde beyaz not kagitlari gériilmektedir.
Sorulari yonelten kadinin elinde tuttugu kagitlara bakarak odada bulunan diger kisilere, mevcut hiikiimet ile
ilgili olarak “istikrarin olup olmadigi”, “huzurun olup olmadigl” ve “terdrin bitip bitmedigi” vb. bir takim sorular
sormakta ve odada bulunan diger kisiler her soruya “Hayir” seklinde cevap vermektedir. Farkli profilde bulunan
kadin ve cocuklardan olusan grup dayanisma icerisinde toplanmis ve referandum gini neden “hayir”
diyeceklerini yoneltilen sorular ve verdikleri cevaplarla gerekcelendirmekte ve verdikleri cevaplari ellerindeki
pankartlarla desteklemektedirler.

HAYIR de ayagda kalk!

“#HAYIR de ayaga kalk!” reklami YouTube Nar Kadin Dayanismasi kanalinda 8 Subat 2017 tarihinde yayinlanmis
ve 148 bin 639 kisi tarafindan izlenmistir. 3:35 dakika siren ve 1882 begeni alan reklam, farkli mekanlarda
gecmekte ve sahil kenarinda bir grup genc¢ kiz ve bir kiz ¢ocugunun sahil kenarinda dans ederek keyifle
ylriimesi ile baslamaktadir.

Tablo 11: #HAYIR de ayaga kalk!Viral Reklami Hakkinda Genel Bilgiler

Bashk: #HAYIR de ayaga kalk!

URL: https://www.youtube.com/watch?v=0vN_xP7rVw4
Siresi: 3:35 Dakika

Yiklenme Tarihi: 8 Subat 2017

izlenme Sayisi: 148.639

Begenilme Sayisi: 1882

Begenilmeme Sayisi: 375

Yorum Sayisi: 315
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Tanimi: Videoda sarki sozleri yer almakta ve kadinlar tarafindan
soylenmektedir
Sekil 9: #HAYIR de ayaga kalk! Viral Reklamindan Bir Kesit
Pl o) 012/335
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=0vN_xP7rVw4Erisim Tarihi: 23.05.2017
Tablo 12.: #HAYIR de ayaga kalk! Viral Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

GOSTERGE Nesne Mekan Renk

GOSTEREN Yirlyen, konusan Gokyuzi Mavi

GOSTERILEN Ozgiirliik Umut, aciklik, yikseklik | Seffaflik, Saydamlik,
Durustlik, SikGnet

Sekil 11’de videonun 00:12 dakikasindan alinan kesitte gostergebilimsel analize bakildiginda mavi
gokylzinde ugan kuslar goriilmektedir. Ekranda sag kosede “Hayir” yazmaktadir. Referandum’da “Hayir”
oylariyla dirist ve sakin bir ortamda, kadinlarin 6zgiirce yasamasinin miimkin olacagi mesaji verilmektedir.

bl o) 0:14/335

Sekil 10: #HAYIR de ayaga kalk! Viral Reklamindan Bir Kesit

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=0vN_xP7rVw4Erisim Tarihi: 23.05.2017

Tablo 13: #HAYIR de ayaga kalk! Viral Reklaminin Goéstergebilimsel Analizi
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GOSTERGE insan Mekan Renk
GOSTEREN Kadin Cadde Siyah
GOSTERILEN Dans eden, yiiriiyen, Gece kadinlarla dolu | Karanlik, gece
sarki sOyleyen 6zgur bir cadde
kadinlar

Sekil 12’de 00:14 dakikasindan alinan kesitteki gortintliye bakildiginda kadinlarin gece disarida 6zglirce
dolasip dans ettikleri goralmektedir. Birlik, beraberlik, nese huzur ve mutluluk gorilmektedir. Ekranda sag
kosede “Hayir” yazmaktadir. Referandum’da “Hayir denilirse kadinlar sokaklarda, meydanlarda ve gecelerde
Ozglrce yer alabilecekler mesaji verilmektedir.

Sekil 11: #HAYIR de ayaga kalk! Viral Reklamindan Bir Kesit
L<FON_oiF - OF | S {3 .\;\T_-

S ]‘ 3 \\
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=0vN_xP7rVw4Erisim Tarihi: 23.05.2017

Tablo 14: #HAYIR de ayaga kalk! Viral Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

Gosterge Nesne Mekan insan Yazi Renk
GoOsteren Harflerden Sokak, Meydanda oturan, Hayir deyip Kirmizi
olusan pankart | Meydan dans eden, ayaga kalk Beyaz

enstriiman calan,
sarki s6yleyen bir
grup geng kiz ve bir
kiz gocugu
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Gosterilen Propaganda Enstriman Mevcut hiikiimete “Hayir” derse | ilgi cekme, ask,
¢alip sarki karsi birlikte, kadinlar temizlik, saflik,
soyleyen bir dayanisma iginde Ozgurlige ve | bayrak, vatan,
grup geng kiz | micadele eden refaha millet
ve bir kiz gller yizll, mutlu ulasabilir
gocugunun ve umutlu bir grup
disarda genc kiz ve bir kiz
bulundugu gocugu.
ortam

Gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilan diger kissm 1:14 dakikasindan alinmis bir kesittir. Gorlntiye
bakildiginda meydanda toplanmis insanlar, bir grup geng kiz ve bir kiz gocugu gorilmektedir. Kizlardan bir kismi
oturarak gilerek sarki sdylemekte ve ellerinde “Hayir” kelimesinin harflerinden olusan pankartlar tutmaktadir.
Bir kismi ayakta dans etmekte ve bir tanesi enstriiman ¢almaktadir. Ekranda “hayir deyip ayaga kalk” yazmakta
ve boyle 6zgir bir ortamin olugmasi igin “hayir” demek gerektigi mesaji verilmektedir.

Yeter ki sen bir HAYIR de! - istanbul Universitesi Ogrencileri

Video YouTube Fikir Kullpleri Federasyonu kanalinda 3 Mart 2017 tarihinde yayinlanmistir. 70.348 kisi
tarafindan izlenen ve 1.754 begeni alan reklam 2:26 dakika stiirmektedir. Reklam miizik stiidyosu gériinimiinde
bir mekanda bateri ¢anina Uzerinde kirmizi kareli gémlek olan bir erkek Universite 6grencisi ile bashyor.
Ardindan diger genglerin gorintileri ekrana geliyor ve kirmizi kazak giymis, org ¢alan liniversite 6grencisi geng
kizin “Kim demis ki olmaz diye” sézleriyle baglayan sarkisi ile devam ediyor. Asu Maralman’in “Bal Gibi Olur”
sarkisinin sézlerinin referandumda hayir kampanyasi kapsaminda degistirilerek genellikle org calan geng kiz
tarafindan soylenmekte oldugu, diger 3 erkek Universite 6grencisinin ise enstriiman calarak ya da sarki
soyleyerek kendisine eslik ettigi gortilmektedir. Genglerin Gzerindeki kiyafetlerin genellikle kirmizi tonlarinda
oldugu dikkat cekmektedir. ilgi ceken ayni zamanda vatan millet simgesi olan kirmizi renk ile milli duygular
uyandirilmaya ¢aligsirken, kirmizi kazak giyen geng kizin, gezi olaylari sirasinda sembol haline gelen kirmizili
kadina bir iligkilendirme s6z konusudur. Video ekranda beyaz bir zemin lzerinde “HAYIR igin yapabilecegimiz
cok sey var” ve “umuthayirda.org” yazisi ile sona eriyor.

Tablo 15: Yeter ki sen bir HAYIR de! - istanbul Universitesi Ogrencileri Viral Reklami Hakkinda Genel Bilgiler

Baslik: Yeter ki sen bir HAYIR de! - istanbul Universitesi Ogrencileri

URL: https://www.youtube.com/watch?v=_uWezZV15da8

Siresi: 2:26 Dakika

Yiiklenme Tarihi: 3 Mart 2017

izlenme Sayisi: 70.348

Begenilme Sayisi: 1754

Begenilmeme Sayisi: 151

Yorum Sayisi: 204

Tanimi: Videoda eski bir sarkinin farkli bir sarkiya uyarlanmasi ve
Universite 6grencileri tarafindan séylenmesi yer almaktadir




Ozel & Karakas / Intermedia International e-Journal, Spring - June - 2018 5(8)

Sekil 12: Yeter ki sen bir HAYIR de! - istanbul Universitesi Ogrencileri Viral Reklamindan Bir Kesit

|

Referandumda hayirde |

P pl o) 1:29/226
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=_uWeZV15da8 - Erisim Tarihi: 29.05.2017

Tablo 16: Yeter ki sen bir HAYIR de! - istanbul Universitesi Ogrencileri Viral Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

Gosterge Mekan insan Yazi Renk
Gosteren Muzik stidyosu Enstriiman ¢alan ve | UMUT HAYIR'da Kirmizi
sarki soyleyen bir
geng kiz Referandumda hayir
de
Gosterilen Enstriimanlarin Guluimseyerek Umut ile ilgi cekme,
oldugu, 4 gencin enstriiman calan ve | Referandum’da hayir | ask,
enstriiman galip “hayir” demek bayrak,
sarki soyledigi bir propagandasi Ozdeslestiriliyor vatan,
muzik stlidyosu yapan bir sarki millet
soyleyen geng bir Soyledigi ve ayni
kiz zamanda ekranda
yazan sarki sozii ile
insanlari hayir
demeye cagiryor

Gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilan kisim 01:29 dakikasindan alinmis bir kesittir. Goérintiye
bakildiginda sarki séylemekte ve org calmakta olan bir geng kiz gézilkmekte ve ekranda sarki sozlerinden
“Referandumda hayir de” yazmaktadir. Sarki sozleriyle referandumda hayir propagandasi yapilmakta ve
ekranda sarki sozlerinin gdziikmesi ile birlikte hayir propagandasi gliglendirilmektedir. Ekranin sag st kosesinde
“UMUT HAYIR’da” yazmakta ve referandumda hayir denilerek umutlara ulasilabilecegini mesaji verilmektedir.

Sonug

Son yillarda adindan ¢ok sik s6z ettiren viral reklamlar kendiliginden yayilan reklam tiirlerindendir. S6z konusu
reklamlarin haber niteligine sahip olmasi ve ilgi ¢ekici olmasi bu reklamlarin paylasiimasini ve yayginlagsmasini
saglamaktadir. Viral reklamlar bir virts gibidir; ¢linki viral reklamlar “bir Griind ya da markayi tanitmak yerine
belli bir olayi anlatma izlenimi” yaratan reklamladir. Viral reklamlarin en sik yer aldigi mecralar sosyal paylasim
aglandir. icinde bulundugumuz ¢agda geleneksel medya araglarinin yerini yeni medya araglarina birakmaya
baslamistir. Bu durumdan kuskusuz siyasal iletisim calismalari da etkilenmektedir. Ozellikle siyasal iletisimin
glnlimuzde internet araciligiyla cok daha etkili oldugu goriilmektedir.
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Arastirmada gergeklestirilen gostergebilim g¢béziimlemeleri sonucunda referandum siirecine destek
veren viral reklamlarin dini ve milli 6geleri ¢ok sik kullandigi gézlemlenmistir. Reklamlarda Tiirk bayragindaki
renklerin ve sembollerin siklikla yer aldigi gérulmdistir. Yararlanilan s6z konusu 6geler milliyetgi ve muhafazakar
ideolojiye gonderme yapmaktadir. Hayir viral reklamlarinda ise micadele, esitlik ve 6zgirlige vurgu yapan
ogelerden yararlanilarak sol ideolojiye gonderme yapilmaktadir. Reklamlarda siklikla kadinlarin yer aldigi,
sloganlarin kullanildigi ve mekan olarak da sokak ya da sanat alanlarinin tercih edildigi gézlemlenmistir.
Referandum sirecinde yaygin bir sekilde kullanilan viral reklamlar analiz edildiginde, referandum surecine
destek veren ve destek vermeyen reklamlarin birbirlerine cevap niteligi tasiyan sozler ve yazilar igerdigi
gozlemlenmistir.

Elde edilen veriler 1s1ginda arastirmanin varsayimlari degerlendirildiginde,

sViral reklamlarin etkili siyasal iletisim araci olarak siyasal aktorler tarafindan kullanildigi,

eSiyasal viral reklamlarin belli ideolojilere gonderme yaptigi,

eSiyasi partilerin viral reklamlari diger partilerle rekabet etmek amaciyla kullandigi belirlenmistir.

Calismanin 2017 Referandum sirecinde gergeklesmesi ve iki farkli ideoloji ile sinirli olmasi daha genis kapsamli
yapilacak ¢alismalara 6rnek olusturmasi agisindan degerlendirilebilecegi gibi, genel segcim ddéneminde viral
reklamlarin segim sonuglarina etkisi ekseninde bir ¢calisma yapilabilir.

Kaynakga:
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